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Hintergrund & Zielsetzung

Die Marke Dallmayr trat im Rahmen der Sendung ,Stefan & Bully
gegen irgendson Schnulli” am 21.12.2024 (RTL) als Sponsor in
Erscheinung. Dabei prasentierte Dallmayr mit jeweils 7-sekundigen
Sponsoring-Spots (Opener, Reminder, Closer) die Sendung.

Hintergrund der Studie

Ziel dieser Studie ist es zu ermitteln, wie die WerbemalBnahmen rund
um das Format wahrgenommen wurden und wie die Kampagne
insgesamt hinsichtlich der zentralen Werbewirkungsdimensionen
gewirkt hat. Daruber hinaus zeigt die Studie, wie Stefan Raab aktuell
wahrgenommen wird und wie die Live-Show gefallen hat.

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Adimpact // Qualitativer QuickView (2024)
Hintergrund & Zielsetzung der Forschung //

Das Ziel der Studie
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Sponsoring-Spot

Die Sponsoring-Spots wurden zu Beginn und Ende der
Sendung sowie unmittelbar vor der Fortsetzung nach der
Werbeunterbrechung eingesetzt.
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Studiensteckbrief

Adimpact Qualitativer QuickView
Quantitative Online-Befragung in Panels der Qualitative Kurz-Exploration am
Ad Alliance direkt im Anschluss an die Montag, kurz nach Ausstrahlung der
Methode Ausstrahlung im linearen TV Live-Show (Samstag)
Personen ab 18 Jahren, die grundsatzlich RTL Seher:innen der Live-Show am 21.12.
Befragungszielgruppe im linearen TV schauen und die Sendung zwischen 20-49 Jahre alt, gute
gesehen bzw. nicht gesehen haben Mischung Uber das Geschlecht und Alter

Seher:innen

Befragungszeitraum 2112.2024 — 23.12.2024 23.12.2024

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Adimpact // Qualitativer QuickView (2024)
Methodensteckbrief //




Stefan Raab

GroBBe Freude uber das Comeback

.LEs ist] als ob er eigentlich nie weg war. Es sind viele
Jahre vergangen und seitdem er wieder

— Manist Fan von Stefan Raab, ist mit ihm zuriickgekommen ist, so wie er auftritt, so wie er ist, so
aufgewachsen, jungere Zuschauer:innen haben wie er sich gibt, das ist er ist halt noch so, wie bevor er
seine Shows fruher mit den Eltern zusammen gegangen ist."

gesehen

— Die Ankundigungen zu seinem Comeback und das

Comeback selbst haben hohe Erwartungen
ausgelost ~Fangen wir mal an mit seinem Comeback, wie das
angekundigt wurde, boah, das ist anders, das ist was

— Man fiebert mit ihm mit, dass sein Comeback Y
komplett Cooles.

gelingt, lost ein groBes Gefuhl der Vertrautheit,
aber auch Spannung aus

.Ich hoffe, dass es jetzt was wird und dass er [...]

sein Comeback [...] hinkriegt.”



Stefan Raab M

sympathisch. Und ja, der ist jetzt nicht abgehoben, der weiB ja schon, dass er
ein sehr bekannter Mensch in Deutschland ist. Also jeder kann mit Stefan
Raab was anfangen mit den Namen und trotzdem wirkt er sehr bodenstandig

und wirklich sympathisch einfach.”

.[UInd die Spruche kommen dann halt ‘

Stefan Raab ist und
einfach so trocken raus und [das] ist so . .
ein cooler, trockener Humor, blelbt bellebt

demiman gerne zuhéért."

w

— Stefan Raab ist beliebt,
sympathisch und wird als

Y | bodenstéindig beschrieben

— Humor passt weiterhin! Er soll in
gewisser Weise so bleiben wie
er ist und woflr er bekannt
geworden ist



Gefallen der Show ,Stefan & Bully gegen irgendson Schnulli” A

Die Show ,,SUBGIS" uberzeugt

ebenfalls mit hohem Involvement

STEFAN:BULLY

SCHNULLI

+lch wirde sagen [die Stimmung war] durchaus
positiv. Positiv auch so ein bisschen gespannt, ja fast Sehnsucht nach schénen Fernsehabenden,
ein bisschen erwartungsvoll [...]." Wunsch positive Nostalgie zu leben

— Mitfiebern, mit lachen, tiberlegen ,konnte ich das
auch"?

— Gespanntes Warten auf etwas ,neues”, ,typisch
Stefan Raab”

.Oder dieses [Geflihl] ach, ich kann das auch [die Spiele in

der Show]. Ich wiirde das gerne mal probieren. Das macht

son Schnulli"

gefallen?”, Basis: Seher:innen n=200



Recognition

...und der Sponsor bleibt im Kopf

98

erinnern sich an
den Sponsoring-

Spot
(Recognizer) . - 1 1 8
‘ I (o)
Benchmark* /O

27%

(Fast) die gesamte Sendung AWG re n e S S

gesehen: 64%
(Wiedererkennung im Vergleich zu

Benchmarks)

Recognition TV-Sponsoring

bekampagnen | Filte ihl: Gattung:




Gefallen des eingesetzten Spots A

Auch der Sponsoring Spot erzielt hohes
Gefallen...

+[l]ch finde, die sind sehr gut mit der Zeit

gegangen. Aber trotzdem denke ich an

die Kaffeefilterpackung von meiner Oma. Ad Profile (Top-2-Box) EIEmEmNe=m|
Man weiB sofort, um was es geht. Man

hat sofort ein heimeliges Gefuhl."

87%| 84« | 79% |
Marke sehr gut Verstandlichkeit Passt zur Marke
erkennbar Dallmayr
73% | 64 | 60% |
ClotEarSioe Macht Lust auf Kaffee  Ist gu.t in die Sendung
von Dallmayr eingebunden

Benchmark* (Top 2)
61%

*Quelle: RTL Data Benchmarkdatenbank | Mittelwerte aus 11 Werbekampagnen | Filterauswahl: Gattung:
TV; Werbeform: Sponsoring

edene Aussagen zur

/



Markenpassung

Grundsatzlich passen bodenstandige
Marken zu Stefan Raab — Dallmayr

~Stefan Raab ist ja sehr bodenstandig . .

und nicht abgehoben, so auch fiir die funktlonlert dqher Sehr gut

ganze Familie, also passen da eher

Marken, die selbst bodenstandig sind.”

Statements zum Sponsoringauftritt (Top-2)

Die Werbung lasst die Marke

Eigentlich bestatigt das mein Bild von sympathisch erscheinen.
Dallmayr. Dallmayr macht ja relativ viel. Also
die sponsern Sendungen sind, die man schon

lange kennt und deswegen wurde ich schon ] )
sagen, dass das [...] gut harmoniert.” Ich finde es gut, dass die Marke

diese Art der Werbung wahlt.

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Adimpact (2024) // RTL Data Qualitativer QuickView (2024)

Frage: ,,Und wie finden Sie es, dass Dallmayr als Sponsor der Sendung ,Stefan und Bully gegen irgendson Schnulli"
auftrit

Basis: Recognizer (erinnern sich an den Sponsoring-Spot) n=116



Uplifts Marke und Aktivierung

Das Image von Dallmayr profitiert &
Seher:innen werden aktiviert

+2 3
Markenimage

(@ Uplift bei Spotkontakt im Vergleich zu Nicht-Seher:innen)

Aktivierungsleistung

(@ Uplift bei Spotkontakt im Vergleich zu Nicht-Seher:innen)

Top-3 Uplifts (Seher:innen mit Spotkontakt) Top-3 Uplifts (Seher:innen mit Spotkontakt)

ist einzigartig +33% Die Internetseite der Marke aufsuchen

ist innovativ +27% Die Marke Freunden oder Bekannten empfehlen

ist sympathisch +22% Ein Produkt der Marke kaufen

", . Welche der folgenden Aktivitéiten
a ie in naher Zukunft zu / "
Basis: Markenkenner:innen Nicht-Sehe e er (e C ONSO C
n=115



Zukunft rund um Stefan Raab

~Ich mochte ihn weiter verfolgen, weil ich
erwarte dass irgendwann noch mal ein
Feuerwerk kommt, so innovative ldeen

wie friher. [Er] lasst jetzt irgendwann
eine Bombe platzen.”

+Also das mit dem Eurovision zum Beispiel, da
will er ja wieder was machen. Da freue ich

mich wirklich drauf, weil das ist ja irgendwie,
das ist ja wieder ein Revival."

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Adimpact (2024) // RTL Data Qualitativer QuickView (2024
Frag beurteilen Sie Stefan Raab im Allgemeinen?” //
Basis: Seher:innen n=200

Positive Spannung rund um Stefan
Raab bleibt!

~Ich wirde noch mal in die zweite Show mit reingucken, um zu
sehen, ob es weiterhin so lustig bleibt, wenn die zusammen im
Doppelpack auftreten.”

Stefan Raab schafft es, dass ich 7 O /
%

lange , dranbleibe”.
(Statement mit Top-2)

12
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Die Sponsoring-Kampagne erzielt einen starken Impact im gesamten
Wirkungsfunnel

o e .
Marken\mggkt im yergleich 24 Nicht-

(%) Uplift bei gpotkontad

13



Fazit

Die Sponsoring-Kampagne bei ,,Stefan & Bully gegen irgendson
Schnulli” sorgt fur einen starken Impact in puncto Werbewirkung!

Stefan Raab bietet mit seiner hohen Sympathie, dem zeitlosen
Humor und seiner attraktiven, klassischen Samstag-Abend

Unterhaltung ein wirkungsstarkes Umfeld fur Werbekunden.

Die Begleitstudie zeigt starke Wirk-Effekte im gesamten Funnel fur
die Marke. Awareness, Markenwahrnehmung und
Aktivierungsleistung erfahren einen deutlichen Uplift.
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Quelle: Ad Alliance | RTL Data Adimpact (2024) // RTL Data Qualitativer QuickView (2024 : ey n S | g tS




Bei Fragen sind wir erreichbar!

Robin RiBmann Anne Zimmer Meike Trager



