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= Vom 5. Juni bis zum 30. Juli 2023 war Listerine
mit einer breiten TV-Kampagne auf den Kanalen der =
Ad Alliance live. Im linearen Fernsehen wurde ein
klassischer TV-Spot zu den verschiedenen
Mundspulungen der Marke ausgespielt.
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= Um die Wirkung der Kampagne hinsichtlich zentraler
Werbewirkungsdimensionen aufzeigen zu konnen, wurde
eine kampagnenbegleitende Studie durchgefuhrt.

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Campaignlmpact Listerine (2023)



1. Informationen zur Studie

Studiensteckbrief

Methode: Befragung in den Online-Panels ,| love my Media“ & ,Love2say”

Befragungszielgruppe: Frauen & Manner zwischen 20 und 69 Jahren

Stichprobe: Eullmessung: ,
ampagnenmessung:
Erhebungszeitraum: Eullmessung: .
ampagnenmessung:

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Campaignimpact Listerine (2023)

n=305
n=324

30.05. bis 31.05.2023
02.08. bis 10.08.2023




1. Informationen zur Studie

Ubersicht des Werbemittels
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Quelle: Ad Alliance | RTL Data Campaignimpact Listerine (2023) 4



2. Stichprobe AV

Soziodemographische Zusammensetzung der Stichprobe

Geschlecht Alter
50% 50% 50% 50%
o, [¢) O/o %
17% 17% 21% 21% 19% 19% 25 i 19% 19%
Frauen Manner 20 bis 29 Jahre 30 bis 39 Jahre 40 bis 49 Jahre 50 bis 59 Jahre 60 bis 69 Jahre
Bildung Haushaltsnettoeinkommen
8% 35% 27%
0 % % 0 0 23% %
a0 15% 21% 24% 1% 19% 19% 18% 19% 21% 19% 4% 16% 169
— — - o M "H 'R 'R =
Hauptschulabschluss Mittlere Reife (Fach) Abitur (Fach) _—
Hochschulabschluss Bis unter 1.000 €  1.000 € bis 2.000 € bis 3.000 € bis 4.000 € bis > 5000 €

unter 2.000 € unter 3.000 € unter 4.000 € unter 5.000 €

Kampagnenmessung

*Alter & Geschlecht quotiert gemal Verteilung der Kampagnenmessung!
Quelle: Ad Alliance | RTL Data Campaignimpact Listerine (2023) | Fragen: ,Welches Geschlecht haben Sie?", ,Wie alt sind Sie?", ,Wie hoch ist ihr monatliches
Haushaltsnettoeinkommen?”, ,Welches ist Ihr hochster erreichter Bildungsabschluss?” | Basis: Gesamt Nullmessung n=305, Kampagnenmessung n=324 S



3. Werbeerinnerung & Werbebewertung

Die Werbeerinnerung kann vor allem bei den Recognizern immens
gesteigert werden

Gestiitzte Werbeerinnerung Listerine im Gruppenvergleich
Indexwerte (Basis Nullmessung = 100)

LISTERINE
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120
100
72
Nullmessung Kampagnenmessung Non-Recognizer Recognizer

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Campaignimpact Listerine (2023) | Frage: ,Und fiir welche dieser Marken fir Mundspilungen haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen
oder gehort?" | Basis: Gesamt Nullmessung n=305, Kampagnenmessung n=324, Non-Recognizer n=228, Recognizer n=96 (Recognizer: Werbemittel mind. einmal
wiedererkannt)



3. Werbeerinnerung & Werbebewertung

Das Werbemittel weckt Interesse und punktet durch Einzigartigkeit

Werbebewertung Listerine — Rationales Profil
Uplifts bei Recognizern im Vergleich zu Non-Recognizern

Die gezeigten Inhalte... @ Recognizer

..wecken mein Interesse | —54%
..vermitteln die Einzigartigkeit des Produktes | NN +4 7%

..sprechen mich vom Text / den Aussagen her an [Nl +45%
..werden von glaubwurdigen Testimonials vermittelt || NN +45%

..zeigen ein hochwertiges Produkt [ +30%

..sagen mir etwas Neues [N +30%

..vermitteln die Vorteile des Produktes [ - 26 %
..vermitteln klar, um welche Marke es geht | NN 22 %
..sind klar und verstandlich | NN 1 5%

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Campaignimpact Listerine (2023) | Fragen: ,Bitte bewerten Sie nun einmal die Spot-Inhalte, die von Listerine prasentiert werden, anhand der
folgenden Aussagen.” (5er-Skala von 1=trifft voll und ganz zu bis 5=trifft gar nicht zu, Top-2=trifft voll und ganz zu / trifft eher zu) | Basis: Kampagnenmessung Recognizer n=96,
Non-Recognizer n=228




4. Marke & Image Aq

Auch hinsichtlich der Aktivierungsleistung ist die Kampagne ein Volltreffer
und erzielt eine Steigerung von durchschnittlich 30%!

Aktivierung Listerine, Uplifts
Indexwerte (Basis Nullmessung = 100)

Kampagnenmessung

161

118
112

Weiterfiihrende Informationen Uber Listerine Ein Produkt von Listerine kaufen Listerine Freunden oder Bekannten empfehlen
suchen

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Campaignimpact Listerine (2023) | Frage: ,Welche der folgenden Aktivitdten haben Sie in Bezug auf Listerine vor Kurzem getétigt und / oder
gedenken Sie in naher Zukunft zu tatigen? “ | Basis: Gesamt Kampagnenmessung n=324, Nullmessung n=305
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7 AdAlliance

Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH,
abrufbar unter

Fur die Vermarkter Media Impact GmbH & Co. KG sowie rtv media group GmbH handelt die Ad Alliance GmbH als Dienstleister:
Fiir Media Impact agiert die Ad Alliance GmbH im Namen und fiir Rechnung der Media Impact GmbH & Co. KG,
fur rtv media group im Namen und fiir Rechnung der rtv media group GmbH.
Es gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschaftsbedingungen der betreffenden Gesellschaft, abrufbar unter:
respektive , €s sei denn, es ist anders gekennzeichnet.


http://www.ad-alliance.de/agb
http://www.mediaimpact.de/de/agb
http://www.rtv-mediagroup.de/de/agbs

