Sport ist King (2021)

Welche Relevanz wird Sport im Alltag zuteil und wie
spiegelt sich dies im Nutzungsverhalten von Sport-
Formaten im TV wider?
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Informationen zur Studie annalect RTL Data Aq

tergrund und Zielsetzung

Die Ad Alliance taucht tiefer in den Bereich ,Sport” ein.

= Dabei steht zum einen die Nutzung von Sport-TV-Formaten
im Fokus. Es wird der Frage nachgegangen, welche
Sportarten derzeit das groRte Zuschauerinteresse wecken
und inwiefern weitere Sportdisziplinen bislang wenig oder
gar nicht ausgeschopftes Unterhaltungspotential bieten.

= Zum anderen gibt eine deskriptive Typologie Aufschluss /
uber unterschiedliche Sport-Typen und wie diese sich
hinsichtlich ihrer Demografie, ihres eigenen Sport-
verhaltens, aber auch ihres Nutzungsverhaltens
von Sport-Formaten im TV unterscheiden.

Quelle: annalect | Ad Alliance | RTL Data, Sport ist King (2021)



Informationen zur Studie annalect RTL Data Aq

iensteckbrief

Methode: Online-Befragung im annalect Online Access Panel

Frauen & Manner im Alter von 18-59 Jahren
Befragungszielgruppe: = Deskriptive Typologie: Online-reprasentativ

= Sport in den Medien: Mind. gelegentliche TV-Seher:innen

= Deskriptive Typologie: n=2.006
= Sport in den Medien: n=501

Erhebunaszeitraum: = Deskriptive Typologie: 29.10. — 08.11.2021
y ' = Sport in den Medien: 08.11. — 12.11.2021

Quelle: annalect | Ad Alliance | RTL Data, Sport ist King (2021) 5
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Das Potential von Sport im TV annalect RTL Data Aq

Sport spielt im Alltag der Befragten eine wichtige Rolle, die Mehrheit geht
regelmaBiger sportlicher Betatigung nach und halt sich fit

... wiinschen sich mehr Sportforderung und
mehr Anreize, Sport zu treiben.
... halten sich durch regelmaRige sportliche
Betatigung fit.
60% ... sind der Meinung, die Gesellschaft
o lege zu wenig Wert auf Sport.
58% ... empfinden Sport als Auszeit zur
Verbesserung des seelischen
Gleichgewichts.

e: annalect | Ad Alliance | RTL Data, Sport ist King (2021) | Frage: ,Inwieweit stimmg
anz zu, Top-2-Box) | Basis: n=2.006




Das Potential von Sport im TV annalect RTL Data Aq

Auch im TV wird Sport eine hohe Relevanz zugeschrieben — Die beliebtesten
Sportarten im Fernsehen sind Fu3ball, Motorsport und Tennis

; 53 469
/8% %o %
Glielle: annal_é.ct _l_Ad_AIIiance | RTL Data, @Bt ist King (2021) | Frage: ,Uber welche'Spo en / leses ren Sie zumindest ab und zu etwas im Fernsehen oder im
rnet?” | Basis: Sportarten, dj

imind@@lfetwas interessierenin=588-1.414__ 8
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Das Potential von Sport im TV annalect RTL Data Aq

Das Interesse an weiteren Sport-Formaten ist dabei durchaus vorhanden:
Potential bieten insbesondere Disziplinen wie Tanzen, Biathlon oder Dart

Tanzen American Football Kampfsport Eiskunstlauf

Sportarten mit wenig
TV-Prasenz, die man

haufiger sehen > N ¢

mochte

Biathlon Dart

Sportarten, die man
sich in einer
Unterhaltungsshow
vorstellen konnte

Quelle: annalect | Ad Alliance | RTL Data, Sport ist King (2021) | Frage: ,Welche Sportarten wiirden Sie gerne schauen, die momentan aber wenig / gar nicht gezeigt werden?" |
Basis: Sportarten, die zumindest etwas interessieren, n=588-1.414 | Frage: ,Welche Sportarten kénnen Sie sich in einem TV-Format vorstellen bzw. wiirden Sie sich als TV-
Show wiinschen?” | Basis: Alle Befragte n=501, Manner n=249, Frauen n=252 9



Das Potential von Sport im TV annalect RTL Data Aq

Als Einschaltgrund fiir Sport-Formate wird vor allem der Wunsch nach Un-
terhaltung genannt — Wettkampfcharakter & gute Moderation sind wichtig

emmmm Finschaltgriinde fur Sport-TV-Sendungen

P Entertainment

p Abschalten & Entspannen 580/0

praferieren Sport-TV-
p Interesse fiir die jeweilige Sportart Shows am Abend
am Wochenende

emmmm |\ust-Haves flir Sport-TV-Sendungen s

P Interessante Wettkampfe

p Sympathische Moderation

p Unterhaltung

ct | Ad Alliance | RTL Data, Sport ist King (2021) | Frage: ,Warum schauen Sie sich Sport-TV-Sendungen an?“
-stimme Uberhaupt nicht zu — 4-stimme voll und ganz zu, Top-2-Box) | Basis: Sport-TV-Format-Seher:innen
ge: ,Wie wichtig sind lhnen die folgenden Aspekte bei einer Sport-TV-Sendung?” (4er-Skala: 1-liberhaupt nicht
ig — 4-sehr wichtig, Top-2-Box) | Basis: Sport-TV-Format-Seher:innen n=299 | Frage: ,Und was ist in lhren Augen die
Sendezeit Sport-TV-Shows?“ | Basis: Alle Befragte n=501
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Deskriptive Typologie: Sechs Sport-Typen annalect RTL Data Aq

Die Typologie im Uberblick

Liveseher:innen Demandseher:innen Eventseher:innen . Event.-. Gesundheits- Couch Potatoes
teilnehmer:innen bewusste

-

|

o

'_ ;;—_fr_"i <
- halten sich durch
regelmaligen Sport fit

- schauen Sport im TV - nehmen selbst an
nur, wenn es sich um Sportevents flir
ein Event handelt Amateure teil

(z.B. WM) (z.B. Tough Mudder)

- finden mehr Freude
am Sportim TV als
selbst Sport zu treiben

- verfolgen Sport im
TV (fast) ausschlieBlich
live

- schauen Sport im TV
in der Regel zeitversetzt

und tun etwas fir ihre
Gesundheit

*Potenzialableitung: b4p 2021 | E 18-59 J. 45,20 Mio.
Quelle: annalect | Ad Alliance | RTL Data, Sport ist King (2021) | Basis: Liveseher:innen n=151, Demandseher:innen n=113, Eventseher:innen n=788, Eventteilnehmer:innen n=364,
Gesundheitsbewusste n=1.353, Couch Potatoes n=1.122 12



Deskriptive Typologie: Sechs Sport-Typen

Typ 1:
Liveseher:innen

annalect RTL Data A¢

Soziodemographie:

73% mannlich / 27% weiblich, im Durchschnitt 38 Jahre alt

D Mediennutzung

— Linear — : Internet & Apps
I 69% .
62% | 63%
|
|
|
I
|
|
|
|
TV I Smartphone PC/
! Laptop

~————BvVOD/SVOD
32% 29%
TV-Sender* Sport-
anbieter**

R

39%

RTL

Kompetenzbewertung
Sportberichterstattung

32% 28%

RTL+ RTL+
Premium

”

92%

Eigenes
Sportverhalten

treiben mehrmals in
der Woche Sport

*z.B. ZDF, RTL+, Joyn | **z.B. DAZN, Sky Go

Quelle: annalect | Ad Alliance | RTL Data, Sport ist King (2021) | Fragen: ,Welches Geschlecht haben Sie?* ,Wie alt sind Sie?" ,Mediennutzung” (6er-Skala, 1-nie — 6-taglich, Top-2-Box) ,Welche
Sender / Anbieter bieten Ihrer Meinung nach eine (eher) kompetente Berichterstattung?” ,Wie haufig treiben Sie Sport?” | Basis: Liveseher:innen n=151
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Deskriptive Typologie: Sechs Sport-Typen

Typ 2:
Demandseher:innen

annalect RTL Data A¢

Soziodemographie:

50% mannlich / 50% weiblich, im Durchschnitt 36 Jahre alt

D Mediennutzung

~— Linear — : Internet & Apps
|
| 58%
|
o,
%
40% : 45 (]
|
|
|
|
|
TV I Smartphone PC/
! Laptop

31%

Tablet

:— ~ BVOD/SVOD
|

|

|

|

|

I

I 20%

I 12%

|

|

I TV-Sender* Sport-
! anbieter**

R

53%

RTL

Kompetenzbewertung
Sportberichterstattung

34%
27%
RTL+ RTL+
Premium

”

treiben mehrmals in
der Woche Sport

48%

Eigenes
Sportverhalten

*z.B. ZDF, RTL+, Joyn | **z.B. DAZN, Sky Go

Quelle: annalect | Ad Alliance | RTL Data, Sport ist King (2021) | Fragen: ,Welches Geschlecht haben Sie?* ,Wie alt sind Sie?" ,Mediennutzung” (6er-Skala, 1-nie — 6-taglich, Top-2-Box) ,Welche
Sender / Anbieter bieten Ihrer Meinung nach eine (eher) kompetente Berichterstattung?” ,Wie haufig treiben Sie Sport?“ | Basis: Demandseher:innen n=113

14



Deskriptive Typologie: Sechs Sport-Typen annalect RTL Data Av

Typ 3:
Eventseher:innen

Soziodemographie:
47% mannlich / 53% weiblich, im Durchschnitt 38 Jahre alt

v . Kompetenzbewertun +w* \ Eigenes
D Mediennutzung g@% pete g ? g
Sportberichterstattung Sportverhalten
~ Linear : Internet & Apps : ~ BVOD/SVOD

| 68% |
| 58% |

49% | | 53% 400/0
| |
: : 34% 34% treiben mehrmals in

26%

I I 19% der Woche Sport
| | 10%
| |
| |

TV : Smartphone PC/ Tablet : TV-Sender* Sport- RTL RTL+ RTL+
! Laptop ! anbieter** Premium

*z.B. ZDF, RTL+, Joyn | **z.B. DAZN, Sky Go Quelle:

annalect | Ad Alliance | RTL Data, Sport ist King (2021) | Fragen: ,Welches Geschlecht haben Sie?“ ,Wie alt sind Sie?" ,Mediennutzung” (6er-Skala, 1-nie — 6-tdglich, Top-2-Box) ,Welche Sender /

Anbieter bieten Ihrer Meinung nach eine (eher) kompetente Berichterstattung?” ,Wie haufig treiben Sie Sport?” | Basis: Eventseher:innen n=788

15



Deskriptive Typologie: Sechs Sport-Typen annalect RTL Data Av

Typ 4:
Eventteilnehmer:innen

Soziodemographie:
63% mannlich / 37% weiblich, im Durchschnitt 36 Jahre alt

v . Kompetenzbewertun +w* \ Eigenes
D Mediennutzung g@% pete g ? g
Sportberichterstattung Sportverhalten
~ Linear : Internet & Apps : ~ BVOD/SVOD

| |
| 59% |

51% | 52% | 52%
| | 45%
I 36% I . 36% 36% treiben mehrmals in
: : 27% 23% der Woche Sport
| |
| |
| |

TV I Smartphone PC/ Tablet I TV-Sender* Sport- RTL RTL+ RTL+
! Laptop | anbieter** Premium

*z.B. ZDF, RTL+, Joyn | **z.B. DAZN, Sky Go
Quelle: annalect | Ad Alliance | RTL Data, Sport ist King (2021) | Fragen: ,Welches Geschlecht haben Sie?* ,Wie alt sind Sie?" ,Mediennutzung” (6er-Skala, 1-nie — 6-taglich, Top-2-Box) ,Welche
Sender / Anbieter bieten Ihrer Meinung nach eine (eher) kompetente Berichterstattung?” ,Wie haufig treiben Sie Sport?“ | Basis: Eventteilnehmer:innen n=364 16



Deskriptive Typologie: Sechs Sport-Typen

Typ 5:

Gesundheitshewusste

annalect RTL Data A¢

Soziodemographie:

49% mannlich / 51% weiblich, im Durchschnitt 39 Jahre alt

D Mediennutzung

— Linear — : Internet & Apps
| 70%
| 60%
53% I
|
|
I
|
|
|
|
TV I Smartphone PC/
! Laptop

28%

Tablet

:— ~ BVOD/SVOD
|

I

I

|

I

I

| 18%

I 9%

I

|

I Tv-sendert Sport-
! anbieter**

R

41%

RTL

Kompetenzbewertung
Sportberichterstattung

24% 25%
RTL+ RTL+
Premium

”

95%

Eigenes
Sportverhalten

treiben mehrmals in
der Woche Sport

*z.B. ZDF, RTL+, Joyn | **z.B. DAZN, Sky Go

Quelle: annalect | Ad Alliance | RTL Data, Sport ist King (2021) | Fragen: ,Welches Geschlecht haben Sie?* ,Wie alt sind Sie?" ,Mediennutzung” (6er-Skala, 1-nie — 6-taglich, Top-2-Box) ,Welche Sender /
Anbieter bieten Ihrer Meinung nach eine (eher) kompetente Berichterstattung?” ,Wie haufig treiben Sie Sport?” | Basis: Gesundheitsbewusste n=1.353
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Deskriptive Typologie: Sechs Sport-Typen

Typ 5:
Couch Potatoes

annalect RTL Data A¢

Soziodemographie:

51% mannlich / 49% weiblich, im Durchschnitt 40 Jahre alt

D Mediennutzung

— Linear — : Internet & Apps
|
62%

559% : ° 57%
|
|
|
|
|
|
|

TV I Smartphone PC/
! Laptop

——BvOD/SVOD
17%
10%
TV-Sender* Sport-
anbieter**

R

46%

RTL

Kompetenzbewertung
Sportberichterstattung

27% 28%

RTL+ RTL+
Premium

Eigenes
Sportverhalten

”

24%

treiben mehrmals in
der Woche Sport

*z.B. ZDF, RTL+, Joyn | **z.B. DAZN, Sky Go

Quelle: annalect | Ad Alliance | RTL Data, Sport ist King (2021) | Fragen: ,Welches Geschlecht haben Sie?” ,Wie alt sind Sie?" ,Mediennutzung” (6-er Skala, 1-nie — 6-taglich, Top-2-Box) ,Welche
Sender / Anbieter bieten Ihrer Meinung nach eine (eher) kompetente Berichterstattung?” ,Wie haufig treiben Sie Sport?“ | Basis: Couch Potatoes n=1.122
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Deskriptive Typologie: Sechs Sport-Typen annalect RTL Data Av

Allen Typen ist gemein, dass das grof3te Interesse dem Fuf3ball gilt — am
ausgepragtesten ist das Interesse dabei unter den Gesundheitsbewussten

Interesse an Sportartenim TV

40% 40% 399, 42% 41% 40%

Motorsport
Motorsport

Motorsport
Motorsport
Motorsport
Motorsport

Liveseher:innen

Demandseher:innen Eventseher:innen Eventteilnehmer:innen

Gesundheitsbewusste Couch Potatoes

d Alliance | RTL Data, Sport ist King (2021) | Frage: ,Uber welche Sportarten sehen / lesen / héren Sie zumindest ab und zu etwas im Fernsehen oder im Internet? (Top 5), |
er:innen n=151, Demandseher:innen n=113, Eventseher:innen n=788, Eventteilnehmer:innen n=364, Gesundheitsbewusste n=1.353, Couch Potatoes n=1.122 19



Deskriptive Typologie: Sechs Sport-Typen annalect RTL Data Av

FuBball zahilt zudem zu den am haufigsten geschauten Sportarten — Biathlon

Nutzungshaufigkeiten von Sportarten im TV

liegt bei den Liveseher:innenn und den Couch Potatoes weit vorne

72% —no

% 68%
63%

61% 61% ___
58% 57% 56% 5so

53% 50 % o b
52% 509 3% 51% 44 50%

Motorsport
Motorsport

Motorsport
Wintersort

Liveseher:innen Demandseher:innen Eventseher:innen

Eventteilnehmer:innen\ Gesundheitsbewusste

58% 56% 56%

50%

Couch Potatoes

seher:innen n=113, Eventseher:innen n=788, Eventteilnehmer:innen n=364, Gesundheitsbewusste n=1.353, Couch Potatoes n=1.122

d Alliance | RTL Data, Sport ist King (2021) | Frage: ,Wie haufig schauen Sie die einzelnen Sportarten?” (4er-Skala, 1-nie — 4-regelmaRig, Top-2-Box) | Basis: | Liveseher:innen

20




Deskriptive Typologie: Sechs Sport-Typen annalect RTL Data Aq

Die Unterschiede im eigenen Sportverhalten sind gro3: Gesundheitsbewusste
treiben z.B. gerne Sport, reden aber weniger dartiber als Liveseher:innen

Statementzustimmung, Top-2-Werte

Ich halte mich durch regelmaRigen Sport fit. /
Es sollt mehr Sportférderung geben.
In der Gesellschaft wird zu wenig Wert auf Sport gelegt.
Sport ist fiir mich eine Auszeit.
Ich treibe Sport nur, um in Form zu bleiben.
In Wettkdmpfen mochte ich gewinnen.
Ich gehe beim Sport an meine Grenzen.
Beim Sport ist mir die Gemeinschaft wichtig.
Sport ist ein wichtiges Gesprachsthema.

e

Ich nehme an Sportevents teil. -

Ich bin ein Sportmuffel.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Quelle: annalect | Ad Alliance | RTL Data, Sport ist King (2021) | Frage: ,Inwieweit stimmen Sie den Statements zu?“ (4er-Skala: 1-stimme (iberhaupt nicht zu — 4-stimme voll und ganz zu, Top-2-Box) |
Basis: | Liveseher:innen n=151, Demandseher:innen n=113, Eventseher:innen n=788, Eventteilnehmer:innen n=364, Gesundheitsbewusste n=1.353, Couch Potatoes n=1.122 21



Deskriptive Typologie: Sechs Sport-Typen annalect RTL Data Aq

Fiir Liveseher:innen und Eventteilnehmer ist Sport schauen ein wichtiger Teil
des Alltags, Eventteilnehmer geniefBen dabei gerne die Gesellschaft anderer

Statementzustimmung, Top-2-Werte

Eventteilnehmer:innen

Selber Sport zu treiben macht mehr Freude, als es im
TV zu schauen.

Ich schaue Sport nur, wenn es sich um Events handelt.
Beim Sport-Schauen bin ich nur richtig dabei, wenn ich

mich mit einem Team / Athleten identifiziere.

Sport im TV zu schauen macht mehr Freude, als selber <
Sport zu treiben.

Ich schaue Sportereignisse am liebsten vor Ort, z.B. im
Stadion.

Sportveranstaltungen anzuschauen ist Teil meines
Alltags.

Ich schaue Sportiibertragungen nur in Gesellschaft z.B.
Public Viewings.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Quelle: annalect | Ad Alliance | RTL Data, Sport ist King (2021) | Frage: ,Inwieweit stimmen Sie den Statements zu?“ (4er-Skala: 1-stimme (iberhaupt nicht zu — 4-stimme voll und ganz zu, Top-2-Box) |
Basis: | Liveseher:innen n=151, Demandseher:innen n=113, Eventseher:innen n=788, Eventteilnehmer:innen n=364, Gesundheitsbewusste n=1.353, Couch Potatoes n=1.122



Fazit

03

RTL Data A



02

03

Fazit

annalect RTL Data A¢

Sport im TV hat eine groBe Relevanz

Sport spielt im Alltag der Befragten eine wichtige Rolle — dabei geht man nicht nur selber sportlichen
Aktivitaten nach, sondern verfolgt Sport auch im TV. Haupteinschaltgriinde sind neben dem Interesse
fur die jeweilige Sportart auch der Wunsch nach Entertainment und das Bediirfnis nach Entspannung.

Randsportarten bieten Potential

Klassischen Sportarten wie z.B. FuBball, dem Motorsport oder Tennis wird das groRte Interesse zuteil.
Potential bieten dariiber hinaus Disziplinen wie Tanzen oder Biathlon, aber auch Nischen-Sportarten wie
Dart kann man sich prinzipiell im TV vorstellen.

Bei der Nutzung von Sport-TV-Formaten lassen sich sechs Typen identifizieren

Liveseher:innen verfolgen Sport im TV (fast) ausschlieBlich live und tauschen sich im Alltag driiber aus,
Demandseher:innen hingegen schauen zeitversetzt. Eventseher:innen schauen im TV nur Sport-Events und
unterscheiden sich von den Eventteilnehmer:innen darin, dass letztere auch selbst an Events teilnehmen.
Gesundheitsbewusste sind sportlich aktiv, nutzen TV aber genauso haufig wie Couch Potatoes, denen
Sport im TV der reinen Unterhaltung dient.

Quelle: annalect | Ad Alliance | RTL Data, Sport ist King (2021) 24
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Wichtige Hinweise
Die vorgestellten Ideenansatze sind nicht im Detail abgestimmt und verstehen sich

vorbehaltlich aller Zustimmungen der jeweiligen Sender, Titel bzw. Plattformbetreiber
der einzelnen Vermarkter.

Nutzungsrechte

Das in dieser Prasentation gezeigte Material und sein gesamter Inhalt sind gemal den geltenden
Urheberrechtsgesetzen geistiges Eigentum des Vermarkters Ad Alliance GmbH.

Jede teilweise oder vollstandige Nutzung, Nachahmung oder Weitergabe von geschiitzten Inhalten
bedarf der vorherigen schriftlichen Genehmigung des Rechteinhabers.

Der Vermarkter Ad Alliance GmbH behalt sich vor,
die Verletzung von Urheberrechten zivil- und strafrechtlich zu verfolgen.

© Ad Alliance GmbH | 2022
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Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH,
abrufbar unter .

Fur den Vermarkter Media Impact GmbH & Co. KG handelt die Ad Alliance GmbH
als Dienstleister und im Namen und fiir Rechnung der Media Impact GmbH & Co. KG.
Es gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Media Impact GmbH & Co. KG, abrufbar unter:
, €s sei denn es ist anders gekennzeichnet.


http://www.ad-alliance.de/agb
http://www.mediaimpact.de/de/agb

