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Die Umsetzung von ,Das perfekte Dinner x AIDA" soll die
Vielfalt der Kandidat*innen und ihre individuellen
Dinner in einem authentischen Umfeld wahrend einer

AIDA Reise zeigen.

Die Positionierung von AIDA als Reiseanbieter fur
Genuss, Entspannung und unvergessliche
Erlebnisse — mit Fokus auf Vielfalt, individuelle
Vorlieben und personliche Gestaltung besonderer

Momente.

Sicherstellung einer natirlichen und
unaufdringlichen AIDA Integration die den
Zuschauer*innen echten Mehrwert bietet und die
Markenbotschaft emotional aufladt.
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Das perfekte Dinner x AIDA

Crossmediale Vermarktung
- TV

- Digital

- Social Media

- Print

Mediakampagne

— Gezielte Verknupfung von Media und
Gewinnspielkommunikation zur effektiven

Leadgewinnung. — SOlution

Glaubwirdige Markenintegration:

— Starke Markenprdsenz von AIDA als
Premiumanbieter fur Kreuzfahrten -
integriert in eine naturliche Storyline des
Formats.
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Das perfekte Dinner x AIDA VAI A h

UMSETZUNG
TV UND GEWINNSPIEL

W
HEHFEXTE
DINAER

5,000 € AIDA URLAUBSBUTSCHEIN ZU GEWINNEN
Tetlnahme GRATIS auf winario.de

winario.de ist die offizielle RTL & VOX Gewinnspielseite

Funf Kandidat:innen von ,Das perfekte Dinner” kochten nicht wie gewohnt

in ihren eigenen Kichen, sondern an Bord von AIDAprima. Begleitend zur taglichen Ausstrahlung wurde im Rahmen des Formats ein
Wahrend ihrer orientalischen Reise, lieBen sie sich von den Aromen und redaktionelles Gewinnspiel integriert, bei dem AIDA einen
Gewurzen des Orients inspirieren und bereicherten ihre Menus mit Urlaubsgutschein im Wert von 5.000 € verloste.

landestypischen Einflissen.



Das perfekte Dinner x AIDA

UMSETZUNG
PRINT

— Erstmals nutzt AIDA die
Power von Programm-
zeitschriften und ist mit
Anzeigen inder tv14 und TV
Movie integriert.

— Die beiden Zeitschriften
kindigen die orientalische
Dinner-Woche als
Programmbhighlight an.

Montag : 2. mir
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Das perfekte Dinner x AIDA

UMSETZUNG
SOCIAL MEDIA

— Die AIDA Spezialwoche wurde von
umfangreicher Social-Media-
Kommunikation begleitet.

— Auf dem Instagram-Kanal von ,Das
perfekte Dinner” gab es zur Einstimmung
einen Promotrailer sowie tagliche Reels,
Stories und Posts rund um die Gerichte
und die Reise.

— AIDA ergdnzte die Aktivierung mit Story-
Inhalten wie Kandidat:innen-
Vorstellungen sowie die ersten Eindrlcke
an Bord.



Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
Dienstag, 25.03.�  → 11.060 Teilnahmen, 2.248 Opt-ins
Mittwoch, 26.03.�  → 11.111 Teilnahmen, 1.937 Opt-ins
Donnerstag, 27.03.�  → 8.433 Teilnahmen, 1.050 Opt-ins
Freitag, 28.03.�  → 9.118 Teilnahmen, keine Opt-ins erfasst�  → ggf. technisches Problem / fehlende Abfrage?
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Das perfekte Dinner x AIDA

Success
AIDA als Highlight zur Primetime

— Die AIDA Integration in ,Das perfekte Dinner" sorgte
fur eine starke Sichtbarkeit in einem der VOX
Dauerbrenner. Besonders das Thema Kulinarik an )
Bord von AIDA konnte perfekt in Szene gesetzt
werden und erzielte in der Gesamtkampagne eine [ -
Nettoreichweite von Uber 10 Mio. Kontakten (E3+). s 5 | f—
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— Hervorzuheben ist die Kombination aus inhaltlicher
Integration in Verbindung mit dem
Formatgewinnspiel, bei dem rund 18 % der
Teilnehmer als Leads fur die weitere Nutzung durch
AIDA gewonnen werden konnten.

— Insgesamt wurden dabei 54.769 Teilnahmen
verzeichnet von denen 10.019 Teilnehmende einen
Newsletter Opt-in gegeben haben.



Kontakt

Tobias Stoll

Senior Conception Manager

Picassoplatz 1
50679 Koln

Tel.: +49 221456-22762
tobias.stoll@ad-alliance.de
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Wichtige
Hinweise

Die vorgestellten Ideenansatze sind nicht im Detail abgestimmt und verstehen sich vorbehaltlich
aller Zustimmungen der jeweiligen Sender, Titel bzw. Plattformbetreiber der einzelnen Vermarkter.

Nutzungsrechte

Das in dieser Prasentation gezeigte Material und sein gesamter Inhalt sind gemaR den geltenden
Urheberrechtsgesetzen geistiges Eigentum des Vermarkters Ad Alliance GmbH.

Jede teilweise oder vollstandige Nutzung, Nachahmung oder Weitergabe von geschutzten Inhalten
bedarf der vorherigen schriftlichen Genehmigung des Rechteinhabers.

Sofern Teile des durch Ad Alliance geschuldeten Leistungsumfanges auch die technische Veranstaltung
eines Gewinnspiels oder die Durchflhrung eines Events ist, ist der Vertragspartner dazu berechtigt,
diesen Teil der Leistung unter Beachtung der Vertragsbedingungen Gewinnspiele der Ad Alliance GmbH
(abrufbar unter www.ad-alliance.de/agb) an Dritte weiterzuverkaufen.

Es gelten die Vertragsbedingungen Gewinnspiele und die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der
Ad Alliance GmbH (abrufbar unter www.ad-alliance.de/agb).

Der Vermarkter Ad Alliance GmbH behalt sich vor, die Verletzung von Urheberrechten zivil- und
strafrechtlich zu verfolgen.

© Ad Alliance GmbH | 2022


http://www.ad-alliance.de/agb
http://www.ad-alliance.de/agb

/1 AdAllilance

Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH,
abrufbar unter

Fir den Vermarkter Media Impact GmbH & Co. KG handelt die Ad Alliance GmbH
als Dienstleister und im Namen und fiir Rechnung der Media Impact GmbH & Co. KG.
Es gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Media Impact GmbH & Co. KG, abrufbar unter:

, €s sei denn es ist anders gekennzeichnet.


http://www.ad-alliance.de/agb
http://www.mediaimpact.de/de/agb
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