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DER KINDER MEDIEN MONITOR 2025 - USPS

: 2025

REPRASENTATIV RELEVANT

REPRASENTIERT 7,87 MI0. DEUTSCHSPRACHIGE LIEFERT REICHWEITEN FUR 23 PRINTMAGAZINE BEI KINDERN
KINDER IM ALTER VON 4 BIS 13 JAHREN. UND MITLESENDEN ELTERN / ERZIEHUNGSBERECHTIGTEN.

VIELSEITIG ZAHLBAR

UMFASST ALLE ZIELGRUPPENRELEVANTEN MEDIEN & ERMOGLICHT DIE DATEN STEHEN AUF MCLOUD UND MEDIMACH FUR
VIELSEITIGE EINBLICKE IN VERSCHIEDENE LEBENSBEREICHE DER KINDER INDIVIDUELLE AUSWERTUNGEN ZUR VERFUGUNG
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* In den Planungs-, Zahl- und Analysetools mediMACH, M-Cloud und MDS-Cloud (vgl. Untersuchungssteckbrief). 2
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FREIZEITGESTALTUNG DER KINDER
MEDIALE & NON-MEDIALE AKTIVITATEN

MEDIEN IM ALLTAG
NUTZUNG IM TAGESVERLAUF

KINDER UND WERBUNG
WERBE-TOUCHPOINTS IM VERGLEICH

KINDER ALS KONSUMENTEN
KONSUMVERHALTEN & MITSPRACHERECHT DER KINDER N FAMILIEN




DIE FREIZEIT DER KINDER - BUNT & RUSGEFULLT

YOUTUBE

ANALOGES SPIELEN |
HU SPOWE RN mit Bau- oder Spielesets spielen Zéﬂ:ﬁir?der Shorts
Sport treiben -
BUCHER LESEN

FERNSEHEN
STREAMEN

Sendungen, Serien und Filme
online schauen

Is:endur;‘gen, Serien unhd Filme im
MUsIk HOREN

KREATIV SEIN

LOCKEN

mit der Konsole, am Handy,
Tablet oder PC spielen

malen, basteln, zeichnen,
handarbeiten




4 85 13-JaHRIce DIE KINDUICHE FREIZEIT BESTEHT AUS EINEM MIX AN
FREIZEITGESTALTUNG: TOP 10 MEDIALEN UND NON-MEDIALEN TATIGKEITEN

ANGABEN IN %

1SN
w
w
(e)]

Musik horen

Sendungen, Serien, Filme im Fernsehprogramm schauen

o

=
N
(o]

Sendungen, Serien oder Filme online schauen bzw. streamen 22 48
Videos oder Shorts auf YouTube schauen 21 38
malen, basteln, zeichnen, handarbeiten 21 38
Bicher lesen

Sport machen 13 43
mit der Konsole, am Handy, Tablet oder PC spielen/zocken 23 29
mit Bau- oder Spielesets spielen 19 33

Radio horen 21 28

(fast) jeden Tag mehrmals pro Woche

Fragestellung: Jetzt mochten wir etwas genauer wissen, was Du so in Deiner Freizeit machst. Wie haufig machst Du die folgenden Dinge?
Antwortmaglichkeiten: (fast) jeden Tag, mehrmals pro Woche, etwa einmal pro Woche, seltener, nie, weilk nicht/keine Angabe.

Basis: Gesamt Altersgruppe 4-13 Jahre (analog n=1.006; medial n=1.006) | 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der
Kinder.




8 13-JARiE KREATIVE UND SPORTLICHE AKTIVITATEN PRAGEN DIE

e (S NICHT-MEDIALE FREIZEIT DER KINDER VON 4 BIS 13 JAHREN.

(+3%)

malen, basteln, zeichnen, handarbeiten

[EY
(98]

Sport machen

[EEN
O
w
w

mit Bau- oder Spielesets spielen

(o)}

Brettspiele oder Kartenspiele spielen

mit Tierspielzeugen/Plischtieren spielen

[y
H
N
=

(-3%)

mit Spielfahrzeugen und Spielzeugautos spielen

[EEN
N
N
N

puzzeln

(08}
N
(08}

(+4%)

mit Puppen spielen

[EEY
N
(IR
w

mit Action-Spielzeug drinnen oder draulRen spielen

I
)
o

mit einer Sammlung beschaftigen

=
(o]

mit Actionfiguren spielen

mit Experimentierkasten spielen

=

&2 I
~

[S=Y

(0]

) (+/-xx%P) = Differenz zu 2024 in Prozentpunkten;
(fast) jeden Tag mehrmals pro Woche dargestellt sind Verdnderungen ab +/- 3%P

Antwortmaoglichkeiten: (fast) jeden Tag, mehrmals pro Woche, etwa einmal pro Woche, seltener, nie, weil nicht/keine Angabe.
Basis: Gesamt Altersgruppe 4-13 Jahre (n=1.006) | 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.

Fragestellung: Jetzt mochten wir etwas genauer wissen, was Du so in Deiner Freizeit machst. Wie haufig machst Du die folgenden Dinge?



- BI5 13-JAHRcE MUSIK HOREN STEHT GANZ OBEN AUF DER MEDIALEN FREIZEIT-LISTE,

EﬁglﬁBLEENFlRNEL/ZEITGESTHHUNG DICHT GEFOLGT VON LINEAREM FERNSEHEN UND STREAMEN.

Musik horen

Sendungen, Serien, Filme im Fernsehprogramm schauen

(+15%P)

Sendungen, Serien oder Filme online schauen bzw. streamen

Videos oder Shorts auf YouTube schauen (-5%P)

Biicher lesen

mit der Konsole, am Handy, Tablet oder PC spielen/zocken 23 29 (-8%P)
Radio horen 21 28 (-4%P)
Horspiele horen 15 32
mit Freunden chatten, schreiben oder telefonieren 27 19 (-8%P)
Zeitschriften, Magazine, Comics oder Mangas lesen 5 32 (-7%P)
Horbiicher horen 12 25 (-3%P)

auf TikTok, Instagram oder Snapchat sein

14 13 (-6%P)
) (+/-xx%P) = Differenz zu 2024 in Prozentpunkten;
(fast) jeden Tag mehrmals pro Woche dargestellt sind Verdnderungen ab +/- 3%P

Fragestellung: Jetzt mochten wir etwas genauer wissen, was Du so in Deiner Freizeit machst. Wie haufig machst Du die folgenden Dinge?
Antwortmaoglichkeiten: (fast) jeden Tag, mehrmals pro Woche, etwa einmal pro Woche, seltener, nie, weil nicht/keine Angabe.
Basis: Gesamt Altersgruppe 4-13 Jahre (n=1.006) | 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.




e [4INDER
# [IEDIEN

o o NG YOUTUBE (KIDS), KIKA UND TOGGO SIND DIF HAUFIGSTEN

b I SﬁggEngT/E BEWEGBILDKANALE ANLAUFSTELLEN, WENN KINDER SICH ETWAS ANSCHAUEN WOLLEN.

SENDUNGEN, SERIEN, FILME ODER
VIDEOS SCHAUE ICH AUF..

YouTube (Kids)

64

KiKA 62

TOGGO 61

Disney Channel

I
oo

ZDF/ZDFtivi

Netfiix | -
Nickelodeon [ ENENENEENNENN -
aro [,

w
O

Amazon Prime Video

Disney+ [ N EEEEEEE
RTL/RTL+ [ 5
oyn I
Paramount+ . 3

Fragestellung: Jetzt geht es um das Schauen. Du hast ja gesagt, dass Du zumindest ab und zu Sendungen, Serien, Filme oder Videos
schaust. Wo tberall schaust Du Dir etwas an? | dargestellt sind Nennungen ab 3%
Basis: Gesamt Altersgruppe 4-13 Jahre (n=1.006) | 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.



e [4INDER
# [IEDIEN

§ e - BIS 13-JAHRIGE DIE BIGSCREEN-NUTZUNG 15T BEI TOGGO AM HﬁCHSTEN,

@055 BIGSCREEN-NUTZUNG GEFOLGT VOM DISNEY CHANNEL UND NETFLIX
ANGABEN IN %

DAS SCHAUE ICH AUF DEM FERNSEHGERAT:

TV

Disney Channel

Netflix

YouTube (Kids)

Fragestellung: Jetzt geht es um das Schauen. Du hast ja gesagt, dass Du zumindest ab und zu Sendungen, Serien, Filme oder Videos
schaust. Wo tberall schaust Du Dir etwas an? | dargestellt sind Nennungen ab 3%
Basis: Gesamt Altersgruppe 4-13 Jahre (n=1.006) | 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.



3

;% AUCH LESEN IST IM ALLTAG FEST VERANKERT

= 2025

93% 61%

ALLER KINDER 4-13 JAHRE LESEN MIND. MEHRMALS PRO WOCHE
LESEN GENERELL BUCHER, ZEITSCHRIFTEN, MAGAZINE, COMICS, MANGAS

57% 38%

LESEN MIND. MEHRMALS PRO WOCHE LESEN MIND. MEHRMALS PRO WOCHE

BUCHER ZEITSCHRIFTEN

4
'\..'m

2]



e [AINDER
# [IEDIEN

o MR EN USP FUR ZEITSCHRIFTEN IST DAS HAPTISCHE ERLEBEN

@ 015 UMGANG MIT ZEITSCHRIFTEN SOWIE DIE MOGLICHKEIT, SICH ZU ENTSPANNEN
ANGABEN IN %

Ich finde es gut, dass ich sie in die Hand
nehmen kann

Ich kann mich dabei sehr gut entspannen

Ich bin haufig Gberrascht und bekomme
neue ldeen

Ich konzentriere mich ganz auf den Inhalt
und mache nebenbei nichts anderes

Ich schaue sie mir aufmerksamer an als
Dinge auf einem Bildschirm

Ich kann Dinge besser sehen und verstehen
als am Bildschirm

Fragestellung: Wenn Du eine Zeitschrift liest oder anschaust: Was trifft alles auf Dich zu?
Basis: Wenn mindestens eine Zeitschrift gelesen, geblattert oder angesehen, Altersgruppe 4-13 Jahre (n=940) | 4-5 Jahre: Antworten der
Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.

11



~ MADCHEN
- BIS 13- JAHRIGE Bl ; )
- g 13- . &"@ « Midchen
ZIELGRUPPEN DER KINDERZEITSCHRIFTEN

* POPCORN

& JAtRe 13 JAHRe

JUNGEN Basis: 7,87 Mio. Madchen und Jungen im Alter von 4-13 Jahren

FUR JEDE(N) ETWAS DABE!I

VIELFALTIGES ZEITSCHRIFTENANGEBOT FUR JUNGEN & MADCHEN JEDEN ALTERS




KINDERZEITSCHRIFTEN
2025 | REICHWEITEN

GESAMT 6-13 JAHRE

23 TITEL

ANGABEN IN TSD.

Netto-Reichweite
GEOLINO-Titel

114 Mo

Just Kick-it!

GEOIlino

Disney Lustiges Taschenbuch
Disney Lustiges Taschenbuch Spezial
GEOQIlino Extra

Pokémon

Barbie

Mé&dchen

Wendy

Micky Maus Magazin

Galileo Genial

Popcorn

YUMMI

Disney Die Eiskonigin

Donald Duck Sonderheft
GEOIino mini
Feuerwehrmann Sam

Disney Prinzessin

Paw Patrol

Disney Die Eiskdnigin Spezial
Mein erstes GEOlino

Peppa Pig

Disney Winnie Puuh

Fragestellung: Hast Du in dieser Zeitschrift schon mal etwas gelesen, geblattert oder angesehen? | Klicke bitte alle Ausgaben an, in denen Du etwas gelesen, geblattert oder angesehen hast.
Basis: 6,28 Mio. Mddchen und Jungen 6-13 Jahre | Antworten der Kinder.

96

161
161
133

567
501
382
370
344
330
315
314
312
306
306
284
267
261
261
244
238
224

629



[4INDER

el KINDERZEITSCHRIFTEN
20235 REICHWEITEN Feuerwehrmann Sam 177
Paw Patrol 175
Peppa Pig 167

Mein erstes GEOIlino
Disney Winnie Puuh
GEOIlino mini

GESAMT 4-0 JRHRE

18 T'TE[. Pokémon
Disney Die Eiskonigin
HNGHBEN IN TSD Wendy

Disney Prinzessin
Disney Lustiges Taschenbuch Spezial

Micky Maus Magazin

Netto- REiChweite Donald Duck Sonderheft
GEOLINO-Titel Disney Die Eiskénigin Spezial

O 2 '] M lO Disney Lustiges Taschenbuch
) ‘ Galileo Genial

YUMMI

Just Kick-it!

Fragestellung: Hast Du in dieser Zeitschrift schon mal etwas gelesen, geblattert oder angesehen? | Klicke bitte alle Ausgaben an, in denen Du etwas gelesen, geblattert oder angesehen hast.
Basis: 1,59 Mio. Mddchen und Jungen 4-5 Jahre | Antworten der Eltern.




FREIZEITGESTALTUNG DER KINDER
MEDIALE & NON-MEDIALE AKTIVITATEN

MEDIEN IM ALLTAG
NUTZUNG 1M TRGESVERLAUF

KINDER UND WERBUNG
WERBE-TOUCHPOINTS IM VERGLEICH

KINDER ALS KONSUMENTEN
KONSUMVERHALTEN & MITSPRACHERECHT DER KINDER N FAMILIEN




e [AINDER
# EDIEN
- GONITOR

8 025

4- B1S 13- JAHRIGE

MEDIENNUTZUNG IM TAGESVERLAUF
(SINGLE CHOICE)
ANGABEN IN %

MEDIEN NUTZE ICH NORMALERWEISE..

wenn ich morgens aufgestanden bin
wenn ich aus der Schule/ Kita komme

wenn ich mit den Hausaufgaben fertig bin*

LEITPUNKTE

abends bevor ich ins Bett gehe

wenn ich abends im Bett liege

wenn ich Langeweile habe

wenn ich einfach chillen méchte
wenn ich krank bin

wenn ich einfach SpaB haben moéchte

wenn ich mehr liber ein Thema erfahren mochte

SITURTIONEN

wenn ich unterwegs bin oder warte
wenn ich Zeit mit meinen Eltern verbringe

beim Treffen mit Freunden

MEDIEN SPIELEN IM TAGESVERLAUF EINE WICHTIGE ROLLE -
ABER ES GIBT AUCH ,MEDIEN-AUSZEITEN

Mediennutzung Gesamt

Fragestellung: Wenn Du jetzt einmal an einen normalen Tag in der Woche denkst: Was machst Du in den verschiedenen Situationen
normalerweise?

Basis: Gesamt Altersgruppe 4-13 Jahre (n=1.006) | * nur 6-13 Jahre | 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.
16



[4INDER

: 4~ BIS 13-JAHRIG
e MEDIENNUTZUNG IN
HEDIENNUTZUNG 1M TAGESVERLAUF

(SINGLE GHOICE) VERSCHIEDENEN SITUATIONEN

Wi,
DAS MACHE ICH NORMALERWEISE.. ANEABEN IN %

wenn ich wenn ich wenn ich mehr liber wenn ich Zeit

rl')neiitnF‘rZLe::ieenn einfacl?’:h';lr;eir:hmachte einfach ipaB haben Langeweile ein TherTa erfahren mit mein?n Eltern I‘::::E Lcl:
mochte habe mochte verbringe
e asgorade it 0 6 B M e M » v

Blicher/Zeitschriften lesen/anschauen I 2 I 7 I 5 l 9 - 21

YouTube schauen l 9 . 15 . 15 . 15 - 28
Horspiele/Hoérbiicher/Podcasts horen I 4 . 15 I 5 . 10 I 4
Uber Mediatheken oderStreamiQCglggsgz I 3 . 13 . 10 . 14 I 6
zocken,lsomitspiee dops o [ 1 E M H: 1
TiTok, Instagrary, seapchat oder E K E E
Radio héren | 1 I 4 | 1 I 2 | 1

nichts davon/ etwas anderes _ 52 I 7 . 15 I 7 . 16

Fragestellung: Wenn Du jetzt einmal an einen normalen Tag in der Woche denkst: Was machst Du in den verschiedenen Situationen normalerweise?
Basis: Gesamt Altersgruppe 4-13 Jahre (n=1.006) | * nur 6-13 Jahre | 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder. 17



[4INDER

1 S MEDIENNUTZONG 20

MEDIENNUTZUNG IM TAGESVERLAUF

(SINGLE CHOICE) VERSCHIEDENEN TAGESZEITEN

Wi,
DAS MACHE ICH NORMALERWEISE.. ANEABEN IN %

wenn ich morgens wenn ich aus der wenn ich mit den abends bevor ich wenn ich abends
aufgestanden bin Schule/ Kita komme Hausaufgaben fertig bin ins Bett gehe im Bett liege

memsehen ezt o Hs ;- B E
Blicher/Zeitschriften lesen/anschauen I 5 l 9 I 8 - 20 - 24

YouTube schauen I 7 . 10 . 13 I 8 I 6
Horspiele/Hoérbiicher/Podcasts horen I 7 . 10 I 8 - 18 - 26

Uiber Mediatheken oder Streaming-Apps
schauen I 3 I 6 . 10 . 11 I 3

Zocken, also mit Spiele-Apps oder
Konsolenspielen | 1 I 6 . 15 I 3 | 1

TikTok, Instagram, Snapchat oder
WhatsApp nutzen I 6 I 8 l 9 I 6 I 5

Radio horen . 16 I 8 I 3 I P I 2
nichts davon/ etwas anderes - 45 - 29 l 10 . 14 - 28

Fragestellung: Wenn Du jetzt einmal an einen normalen Tag in der Woche denkst: Was machst Du in den verschiedenen Situationen normalerweise?
Basis: Gesamt Altersgruppe 4-13 Jahre (n=1.006) | 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder. 18



¥ [ONDER 10~ BIS 13-JAHRIGE MADCHEN
'Q.%' 6- BI5 3-JAHRIGE JUNGEN F“.TER UND GESCHLECHT BEEINFLUSSEN DEN
® 200 EXEMPLARISCHE TAGESVERLAUFE TYPISCHEN MEDIENTRAG" DEUTLICH

DAS MACHE ICH NORMALERWEISE.. AM HAUFIGSTEN GENANNTES MEDIUM JE SITUATION

wenn ich morgens wenn ich aus der wenn ich mit den abends bevor ich wenn ich abends
aufgestanden bin Schule komme Hausaufgaben fertig bin ins Bett gehe im Bett liege

e TikTok, Instagram .
MADCHE . ’ ’ Blcher
(10_;4308‘?9}?“) Radio horen Snapchat oder YouTube Fernsehen _ - /
WhatsApp nutzen Zeitschriften lesen

Fernsehen / Blicher / Horspiele, Horbiicher,
(6-9 JAHRE) Zocken Zeitschriften lesen Podcasts héren

Radio horen Fernsehen

Fragestellung: Wenn Du jetzt einmal an einen normalen Tag in der Woche denkst: Was machst Du in den verschiedenen Situationen normalerweise?
Basis: Madchen Alter 10-13 Jahre (n=190); Jungen Alter 6-9 Jahre (n=211) | Meistgewahlte Antworten der Kinder ohne ,,nichts davon/etwas anderes”. 19



e [AINDER
# [IEDIEN

oY LRV OER b O 5 JaHRcE DAS VERTRAUEN IN KLASSISCHE MEDIEN IST

2025 50 BEWERTEN ECTERN KINDER-MEDIEN WEITERHIN UNGEBROCHEN
ANGABEN IN %

glaubwiirdig kindgerecht

Zeitschriften

TV mit festem Programm

Mediatheken, Streaming-Apps

Radio, Horblicher, Horspiele, Podcasts

YouTube

TikTok, Instagram, Snapchat

Fragestellung: Hier sehen Sie jetzt verschiedene Eigenschaften, mit denen man Medien beschreiben kann. Wenn Sie einmal an die Medien
denken, die Ihr Kind nutzt: Auf welche Medien trifft die jeweilige Eigenschaft in Bezug auf Ihr Kind besonders zu?

Basis: Gesamt Altersgruppe 4-13 Jahre (n=1.006) | Antworten der Eltern.
20



FREIZEITGESTALTUNG DER KINDER
MEDIALE & NON-MEDIALE AKTIVITATEN

MEDIEN IM ALLTAG
NUTZUNG IM TAGESVERLAUF

KINDER UND WERBUNG
WERBE-TOUCHPOINTS IM VERGLEICH

KINDER ALS KONSUMENTEN
KONSUMVERHALTEN & MITSPRACHERECHT DER KINDER N FAMILIEN




e [AINDER

5 e TV-WERBUNG 1T TOP OF MIND:
R M FERNSEHEN WIRD WERBUNG AM STERKSTEN
WAHRGENOMMEN.

& \[[[ ([[7
IN LETZTER ZEIT 1T MIR WERBUNG NCBEN I %

AUFGEFALLEN..

73
37
34
30
24
B N

im Fernsehen auf YouTube in Zeitschriften, auf Plakaten im Radio in Mediatheken in Prospekten im Kino in Spiele-Apps auf TikTok auf Instagram in Horbilchern, auf Snapchat
Magazinen oder oder Streaming- oder Spielen am Horspielen oder
Comics Apps Computer oder Podcasts
der Konsole

Fragestellung: Werbung gibt es ja Uberall an ganz verschiedenen Stellen. Wo ist Dir in der letzten Zeit Gberall Werbung aufgefallen?
Basis: Gesamt Altersgruppe 6-13 Jahre (n=808); Alter 6-9 Jahre (n=411); 10-13 Jahre (n=391) | Antworten der Kinder. 22



e WERBUNG GEFALLT DEN KINDERN AM BESTEN, WENN SIE IM

@é

[DINITOR

e B NTRIRACECEET FERNSEHEN LAUFT ODER IN ZEITSCHRIFTEN ABGEDRUCKT
ST,

. & Wi,
WERBUNG GEFALLT MIR..

ANGABEN IN %

10-13 JAHRE

im Fernsehen

D
o

in Zeitschriften, Magazinen oder Comics

in Mediatheken oder Streaming-Apps _ 34

auf YouTube

6]
[Ve]

(=2}
1
o
|
D
X
=
™

N
<))

w
(o]

w
N
w
(o]

in Horblichern, Horspielen oder Podcasts - 26

N
N

in Spiele-Apps oder Spielen am Computer oder der Konsole - 20

auf TikTok - 11
auf Instagram - 12

auf Snapchat - 11

l—‘I
o
N N
& N &3]
00

Fragestellung: Denke bitte mal an Werbung fur Dinge, die Dich interessieren. Wie gefallt Dir solche Werbung, wenn Du sie hier siehst, horst oder liest? | Antwortmoglichkeiten: sehr gut, gut, weniger gut, gar nicht, weil nicht/keine Angabe.
Basis: Gesamt Alter 6-9 Jahre (n=411); 10-13 Jahre (n=391) | Haufigkeit: mindestens gut | Antworten der Kinder. 23



Y oo TV-SPOTS UND PRINT-ANZEIGEN WECKEN BEGEHRLICHKEITEN UND HELFEN,

&' GIONITOR

T DK GEMEONE pen ELTERN DEN USP DES GEWUNSCHTEN PRODUKTES ZU VERMITTELN

Durch die Werbung erfahre ich, was es alles Neues gibt 68%

Ich kann meinen Eltern mit Hilfe der Werbung leicht 667
erklaren, warum ich die Sache haben will 0

Werbung schaue ich mir gerne an 59%

Uber Sachen aus der Werbung rede 55¢y
ich mit meinen Freunden 0

Fragestellung: Wenn Du an Werbung fir Dinge in Zeitschriften denkst, die Dich interessieren: Was trifft alles auf Dich zu? | Wenn Du an Werbung fir Dinge im Fernsehen denkst, die Dich interessieren: Was trifft alles auf Dich zu?
Basis: Gesamt Altersgruppe 6-13 Jahre (n=802) | Antworten der Kinder.



= [AINDER
@ (JEDIEN

oY LRV OER b O 5 JaHRcE MEDIALE ELTERN-KIND-ZEIT FINDET UBERWIEGEND MIT
@05 ANGABEN IN % LINEAREM FERNSEHEN ODER MEDIATHEKEN/ STREAMING-APPS STATT

GEMEINSAME GENUTZT WERDEN..

37 49

TV mit festem Programm

Mediatheken, Streaming-Apps 27 56

Zeitschriften 25 48

Radio, Horblicher, Horspiele oder Podcasts 21 50

YouTube 16 50

Digitale Spiele 8 50

TikTok, Instagram, Snapchat

haufig weil nicht/ keine Angabe

Fragestellung: Wenn Sie jetzt einmal an den Umgang mit Medien in lhrem Alltag denken: Mit welchen dieser Medien verbringen Sie
gemeinsame Zeit mit lhrem Kind?

Antwortmaglichkeiten: hdufig, manchmal, nie, weil nicht/keine Angabe.

Basis: Gesamt Altersgruppe 4-13 Jahre (n=1.006) | Antworten der Eltern.



FREIZEITGESTALTUNG DER KINDER
MEDIALE & NON-MEDIALE AKTIVITATEN

MEDIEN IM ALLTAG
NUTZUNG IM TAGESVERLAUF

KINDER UND WERBUNG
WERBE-TOUCHPOINTS IM VERGLEICH

KINDER ALS KONSUMENTEN
KONSUMVERHALTEN 6 MITSPRACHERECHT DER KINDER IN FAMILIEN




= [AINDER

@ ELTERN DER 4- BIS 13-JAHRIGEN KINDER WERDEN IN VIELE BLLTAGS- UND

2 2025 MITBESTIMMUNGSREGHT

ANGABEN IN % KONSUMENTSCHEIDUNGEN EINBEZOGEN

MEIN KIND DARF..

w
o
(O
(o)}
[y

welche Blcher und Zeitschriften es liest

w
~N
(2}
»

[y

wie es sich kleidet und stylt

(6]
(0]
S
[y

welche Freizeiteinrichtungen die Familie besucht

[EN
>
N

welcher Kinofilm angeschaut wird

[EEN
o

welche Fernsehsendungen es sieht

wofir es sein eigenes Geld ausgibt

iy
(2}
~N

w
(Yo}
)]

wie viel seines eigenen Geldes es ausgibt

Lebensmitteleinkdufe fir den Haushalt

(52}
~N
(e)]
[

Urlaubsaktivitaten mit der Familie

w
~
(o)}
[EN

welche Apps oder Websites es nutzt

(000}
Ul
o
IS

Kauf von Unterhaltungselektronik/ Computern

o
o
)
o

wie lange es im Internet surft

)]
w

selbst entscheiden weil nicht/ keine Angabe

Fragestellung: Bei welchen der nachfolgenden Dinge darf Ihr Kind selbst oder mit entscheiden?
Antwortmaglichkeiten: selbst entscheiden, mit entscheiden, nicht entscheiden, weif nicht/keine Angabe.

Basis: Gesamt Altersgruppe 4-13 Jahre (n=1.006) | Antworten der Eltern.
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iy o WAHREND DIE JUNGSTEN EHER SPIELZEUGWUNSCHE HABEN,
SR STEHEN HANDY UND TABLET GANZ OBEN AUF DER

[DINITOR

WUNSCHLISTE DER ALTEREN KIDS

2N

~—
@ D
e

A7

F

AUF MEINEN WUNSCHZETTEL g
WURDE ICH SCHREIBEN.. ANGABEN IN 7o

4-5 JAHRE 6-9 JAHRE 10-13 JAHRE
Tierspielzeug, Plischtiere Bau- oder Spielesets _ 64 Tablet _ 48

U1
o

w1
[e)]

Spiele fiir die Konsole

N
[

Tablet

N
~

Puzzle

I
[

Computer, Laptop

I
~

Tablet Brettspiele oder Kartenspiele

Brettspiele oder Kartenspiele

(2}
iy

D
[o0]

Fernseher, TV-Gerat

N
o

Blicher, Zeitschriften, Magazine/ Comics

Spielekonsole

w

(e}
I
N

Spielfahrzeuge oder Spielzeugautos Bucher, Zeitschriften, Magazine/ Comics

Fernseher, TV-Gerat

IS
)

Puzzle

B
wu

N
IS

Brettspiele oder Kartenspiele

Bau- oder Spielesets

N
N

Spielekonsole

o
AN
w
0o

S
IS

Puppen

Tierspielzeug, Plischtiere Smartwatch

w
(o)}

Kinder-Audiobox

Buicher, Zeitschriften, Magazine/ Comics

w
w

Spiele fur die Konsole

w
(]

Fernseher, TV-Gerat

w
(o)}

w
(e}

w

(<)}
w
S

Fragestellung: Egal ob es die Dinge bei Euch zuhause schon gibt oder nicht: Was davon wirdest Du auf Deinen Wunschzettel schreiben?
Basis: Gesamt Alter 4-5 Jahre (n=204); 6-9 Jahre (n=411); 10-13 Jahre (n=391) | 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.
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S 4 13-Joneie

[E[EINIT(]R .
9 705 DAFOR WIRD DAS TASCHENGELD

AUSGEGEBEN

Fragestellung: Welche Dinge kaufst Du Dir selbst von Deinem eigenen Geld?

NASCHKATZEN UND LESERATTEN - DAFUR
GEBEN DIE KINDER IHR TRSCHENGELD AUS:

2N

s

M maliir;

Top 10 - ANGABEN IN %

54 (+4%P) 48 (+3%P)

37 (-3%P)
25 (+4%P) 19 16
12 11 (+4%P) 9 9
- B B = s o= ==

Sammelfiguren Biicher Kosmetik, Games flr In-Game-K&ufe

Essen oder Getranke Zeitschriften Spielzeug
Kérperpflege Konsolen

Snacks und
unterwegs Sammelkarten

(+/-xx%P) = Differenz zu 2024 in Prozentpunkten;
dargestellt sind Veranderungen ab +/- 3%P
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Basis: Gesamt Altersgruppe 4-13 Jahre (n=1.006) | 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.




[4INDER

o KINDERN SIND MARKEN WICHTIG -

MARKENWUNSCHE UND IHRE ERFULLUNG

ANGASEN I % VIELE MARKENWUNSCHE WERDEN ERFULLT.

ul
[0,

Sportschuhe, Sneaker

Spielzeug

u1
x
o)
a
~
w

Spielekonsolen, tragbare Konsolen

w

vyl
I
%)

Taschen, Ranzen, Rucksacke

o

(6]
(8}
[EEY

Kleidung, Anziehsachen

|

‘U‘I
(o2}
o

Essen und Trinken

IS

w
~
N

Handy

w

N
IS
w

Stifte, Fuller, Schulsachen

w

(o)}
w1
[uiN

Korperpflege/Kosmetik

|uu
o
N
~

Marken sind Kindern wichtig bei

Markenwunsch wird von den

Eltern meistens erflllt bei

Fragestellung Kinder: Wenn Du Dir etwas kaufst oder Deine Eltern etwas fur Dich kaufen: Ist es fur Dich wichtig, eine bestimmte Marke zu
bekommen? Oder ist Dir die Marke egal? (Haufigkeit: Marke wichtig) | Fragestellung Eltern: Wenn sich Ihr Kind bei den nachfolgenden
Produkten eine bestimmte Marke winscht: wie haufig erflllen Sie diesen Wunsch? (Haufigkeit: (fast) immer + haufig)

Basis: Gesamt Altersgruppe 4-13 Jahre (n=1.006) | 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder und Eltern.



SHERERRR e e - o 13-JeRceN

S| GONIToR
® 2025 AUSGABEN DER ELTERN

ANGABEN IN EURD

ELTERN INVESTIEREN IN IHRE
KINDER:

CA. 3 MILLIARDEN EURO

INSGESAMT IN DEN LETZTEN
IWOLF MONATEN. DAS SIND

CA. 1.141 EURO JE KIND.

Zeitschriften
Bekleidung

Blcher

Spielzeug

Sportschuhe, Sneaker Handy, Smartphone

Fragestellung: Wie viel Euro haben Sie in den letzten 12 Monaten schatzungsweise in den einzelnen Bereichen fir Ihr Kind ausgegeben?
Basis: Gesamt Altersgruppe 4-13 Jahre (n=1.006) | Antworten der Eltern.

Korperpflege/ Kosmetik

Taschen, Ranzen, Rucksacke

Spielekonsolen,
tragbare Konsolen

Stifte, Flller, Schulsachen

@-AUSGABEN PRO KIND IN
DEN LETZTEN ZWOLF MONATEN

31



&' GIONITOR

F e vssm T BEIM KAUF VON PRODUKTEN BERATEN SICH ELTERN GERN
s ™ DIREKT MIT IHREM KIND. AUCH WERBUNG INSPIRIERT.

e ==

Wmal(Ir,
ANGABEN DER ELTERN IN %

BEIM KIND SELBST DURCH DIE WERBUNG

Sportschuhe, Sneaker _ 60 Kosmetik, Korperpflege

59 Kleidung, Anziehsachen

N I
H
w
[y

N
o

Kleidung, Anziehsachen

Taschen, Ranzen, Rucksacke _ 52 Taschen, Ranzen, Rucksacke
Stifte, Filler, Schulsachen _ 46 Sportschuhe, Sneaker

Kosmetik, Korperpflege _ 34 Stifte, Fuller, Schulsachen

[
o

[uny
(o]

[EEN
o

Spielekonsolen 32 Spielekonsolen

[any
0o

[EnY
S

Handy / Smartphone _ 28 Handy/ Smartphone

Fragestellung: Jetzt geht es noch einmal um das Einkaufen. Wo informieren Sie sich Gber die folgenden Dinge, die Sie fur Ihr Kind kaufen?

Basis: Gesamt Altersgruppe 4-13 Jahre (n=1.006) | Angaben der Eltern. 32



VIELEN DANK!

WEITERE INHALTE:

KI - IN DEN KINDERZIMMERN ANGEKOMMEN?
MEDIENEINSATZ IN BILDUNGSEINRICHTUNGEN
HANDY-REGELN IN SCHULE & FAMILIE
GERATENUTZUNG

INTERESSE? SPRECHEN SIE UNS GERN AN

DOWNLORDMOGLICHKEIT AUF
WWW.KINDER-MEDIEN-MONITOR DE



http://www.kinder-medien-monitor.de/
http://www.kinder-medien-monitor.de/
http://www.kinder-medien-monitor.de/
http://www.kinder-medien-monitor.de/
http://www.kinder-medien-monitor.de/
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