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Komfortables Reisen mit der DB

Kreativ überraschen

Kreativ in Interaktion mit der Zielgruppe treten und dabei 
die Vorteile und Services für ein komfortables Reisen mit der 
Bahn vermitteln. 

Aufmerksamkeitssteigerung der DB-Landingpage 
und Conversion auf die nativen Integrationen

Aktive Lenkung aus den nativen Integrationen auf 
bahn.de/reisen

Challenge
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Solution

Print

1/1-seitige Rätseltorials
mit zur jeweiligen 

Zeitschrift thematisch 
passendem Quiz.

Inszenierung der DB mit „Wahr oder falsch“ Deutschland-Quiz-Advertorials

 Für sieben Print-Magazine wurden unterschiedliche 1/1-seitige „Wahr oder falsch“ 
Quiz-Advertorials kreiert. Immer dazu thematisch passend: ein individueller 
Reiseanlass und mit einem dazu verknüpften DB Service.

 Ist die eine Aussage „Wahr“ oder „Falsch“? Die Anfangsbuchstaben 
 der richtigen Eingruppierung ergaben das gesuchte Lösungswort .

 Einrichtung einer Registrierungsmicrosite für das Lösungswort. 
 Als zusätzlicher Anreiz wurden 5 x € 100,- Reisegutscheine verlost.

Entspannt zum Ziel kommen

DB Fernverkehr AG & Ad Alliance I Best Case 2023

xDigital

Registrierungsmicrosite
für das Lösungswort.

Die eingesetzten Print-Magazine
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PRINT
Kreative Umsetzung

Advertorialbeispiele der nativen Inszenierung

Spaß und Informationen für ein hohes Involvement der Leser:innen.

DB Fernverkehr AG & Ad Alliance I Best Case 2023
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PRINT
Kreationen und QR-Code Abrufe

DB Fernverkehr AG & Ad Alliance I Best Case 2023

# 07/2023
ET: 16.06.

# 08/2023
ET: 14.07.

 

# 16/2023
ET: 19.07.

 

# 07/2023
ET: 23.06.

 

# 15/2023
ET: 05.07.

 

# 30/2023
ET: 20.07.

 

# 04/2023
ET: 25.07.

Bester 
Performer:
3.289 QR- 

Scans 

# 08/2023
ET: 05.07.

 

# 31/2023
ET: 27.07.

 

# 07/2023
ET: 23.06.

Gesamt: 8.279 QR-Scans
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xDIGITAL
Registrierungen

Laufzeit vom 15.06.–25.08.2023

Eine Registrierungsmicrosite für das Lösungswort.

9.496 Anmeldungen 

5 x Reisegutscheine
im Wert von € 100,-

DB Fernverkehr AG & Ad Alliance I Best Case 2023
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Ein CreaCheck gab Aufschluss über 
die Beurteilung der Print-Advertorials

Getestete Rätseltorials. Befragung im Online-Access-Panel „medientrends“. Testmessung 
mit Kontaktchance & Quizaffinität stern-Leser:innen n= 56 und Brigitte-Leser:innen n=50

Knapp die Hälfte der Befragten bewerteten die Advertorials mit „gut/sehr gut“

Insbesondere Befragte mit einer Affinität zu Gewinnspielen fühlten 
sich sehr angesprochen und vergaben mehrheitlich Bestnoten.

Über 68% der Leser:innen mit Kontaktchance und Quiz-Affinität

gaben an, dass ihnen die Advertorials „gut/sehr gut“ gefielen.



Bewertung I Top-2-Werte

Das Advertorial der DB Fernverkehr…

DB Fernverkehr AG & Ad Alliance | Best Case 2023

Quelle: Ad Alliance | RTL Data CreaCheck Deutsche Bahn (2023) | Fragen: „Bitte bewerten Sie die Anzeige anhand der folgenden Aussagen.“ 
(5er-Skala) | Basis: Basis: Total, stern-Leser:innen n=279, Mit Kontaktchance & Quiz-Affinität, stern-Leser:innen n=56

... ist verständlich.

... passt zur beworbenen Marke.

... ist informativ.

... ist glaubwürdig.

... ist unterhaltsam.

... gefällt mir aufgrund des Quiz / Gewinnspiels.

... macht Lust darauf mit der Deutschen Bahn zu reisen.

... animiert mich, am Gewinnspiel teilzunehmen.

… hat meine Meinung über die Deutsche Bahn positiv beeinflusst.

86%

79%

70%

66%

63%

77…

63%

70%

48%

70%

59%

59%

50%

44%

46%

41%

41%

27%
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STERN-Leser:innen 
Kontaktchance & Quiz-Affinität

STERN-Leser:innen gesamt

Die STERN-Kreation wirkte verständlich, 
informativ und war unterhaltsam



Bewertung I Top-2-Werte

Das Advertorial der DB Fernverkehr…

DB Fernverkehr AG & Ad Alliance | Best Case 2023

Quelle: Ad Alliance | RTL Data CreaCheck Deutsche Bahn (2023) | Fragen: „Bitte bewerten Sie die Anzeige anhand der folgenden Aussagen.“ 
(5er-Skala) | Basis: Basis: Total, BRIGITTE-Leser:innen n=245, Mit Kontaktchance & Quiz-Affinität, stern-Leser:innen n=50

... ist verständlich.

... passt zur beworbenen Marke.

... ist informativ.

... ist glaubwürdig.

... ist unterhaltsam.

... gefällt mir aufgrund des Quiz / Gewinnspiels.

... macht Lust darauf mit der Deutschen Bahn zu reisen.

... animiert mich, am Gewinnspiel teilzunehmen.

… hat meine Meinung über die Deutsche Bahn positiv beeinflusst.

92%

82%

84%

72%

66%

82…

66%

78%

58%

75%

60%

64%

50%

48%

51%

47%

52%

31%
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BRIGITTE-Leser:innen 
Kontaktchance & Quiz-Affinität

BRIGITTE-Leser:innen Gesamt

Ein ähnliches Bild bei den BRIGITTE-Leser:innen



46%
51%

75%

52%
57%

78%

stern-Leser:innen Gesamt stern-Leser:innen mit Kontaktchance stern-Leser:innen Kontaktchance & Quiz-Affinität

Brigitte-Leser:innen Gesamt Brigitte-Leser:innen mit Kontaktchance Brigitte-Leser:innen Kontaktchance & Quiz-Affinität
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Quelle: Ad Alliance | RTL Data CreaCheck Deutsche Bahn (2023) | Fragen: „Nachdem Sie die Anzeige gesehen haben: Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie in nächster Zeit 
folgendermaßen aktiv werden?“ (5er-Skala) | Basis: Total, stern-Leser:innen n=279, Brigitte-Leser:innen n=245; Mit Kontaktchance, stern-Leser:innen n=106, Brigitte-
Leser:innen n=91; Mit Kontaktchance & Quiz-Affinität, stern-Leser:innen n=56, Brigitte-Leser:innen n=50 

DB Fernverkehr AG & Ad Alliance | Best Case 2023

Interaktion und Mindsetting

Aktivierung II, Top2-Werte

Ich werde …

56%
63%

73%

58%
64%

76%

Brigittestern

+30% +31%

die Deutsche Bahn bei der nächsten Reise für eine 
Nutzung in Betracht ziehen.

56%

27%

63%

35%

73%

43%

58%

31%

64%

37%

76%

48%

stern-Leser:innen Gesamt stern-Leser:innen mit Kontaktchance stern-Leser:innen Kontaktchance & Quiz-Affinität

Brigitte-Leser:innen Gesamt Brigitte-Leser:innen mit Kontaktchance Brigitte-Leser:innen Kontaktchance & Quiz-Affinität

das Quiz auf der Anzeige lösen.

Brigittestern

+50%+63%
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Challenge

Kreativ in Interaktion mit der Zielgruppe treten und dabei die Vorteile 
und Services der DB für ein komfortables Reisen mit der Bahn vermitteln.

Solution

Für sieben Print-Magazine wurden unterschiedliche „Wahr oder falsch“ 
Quiz-Advertorials kreiert. Für diese 1/1-seitigen Rätseltorials wurde, zur 
jeweiligen Zeitschrift passend, ein individueller Reiseanlass integriert und 
mit einem DB Service verknüpft. Die Einordnung der Leser:innen, ob eine 
Aussage „Wahr“ oder „Falsch ist, ergab ein gesuchtes Lösungswort. Hierfür 
wurde eigens eine Registrierungsmicrosite erstellt (erreichbar über QR-Codes 
und Angabe der URL). Als zusätzlicher Anreiz verloste die DB 5 x € 100,- 
Reisegutscheine. 

Success

Rund 8.300 Scans der QR-Codes und knapp 9.500 ausgefüllte und 
eingereichte Lösungswort-Registrierungen zeigen den Erfolg der sehr 
anspruchsvollen „Wahr oder falsch“ Quizze. Über 68% der Leser:innen mit 
Kontaktchance und Quiz-Affinität gaben in einer Befragung an, dass ihnen 
die Advertorials „gut/sehr gut“ gefielen.
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DB Fernverkehr AG & Ad Alliance I Best Case 2023

Best Case 

Komfortables Reisen mit der DB

Kreationsbeispiel

Registrierungsmicrosite



DB Fernverkehr AG & Ad Alliance

Kontakt
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Andrea Weber

Sales Manager Client

Ad Alliance GmbH | Speicherstraße 53 
60327 Frankfurt am Main 

T +49 69 219338-113
M +49 170 4566952

andrea.weber@ad-alliance.de

Roland Saß

Print & Crossmedia Solutions

Ad Alliance GmbH | Am Baumwall 11
20459 Hamburg 

M +49 1511 2608265

roland.sass@ad-alliance.de



Die vorgestellten Ideenansätze sind nicht im Detail abgestimmt und verstehen sich 
vorbehaltlich aller Zustimmungen der jeweiligen Sender, Titel bzw. Plattformbetreiber 

der einzelnen Vermarkter.

Nutzungsrechte

Das in dieser Präsentation gezeigte Material und sein gesamter Inhalt sind gemäß den geltenden 
Urheberrechtsgesetzen geistiges Eigentum des Vermarkters Ad Alliance GmbH. 

Jede teilweise oder vollständige Nutzung, Nachahmung oder Weitergabe von geschützten Inhalten 
bedarf der vorherigen schriftlichen Genehmigung des Rechteinhabers. 

Der Vermarkter Ad Alliance GmbH behält sich vor, 
die Verletzung von Urheberrechten zivil- und strafrechtlich zu verfolgen. 

© Ad Alliance GmbH | 2023

Wichtige Hinweise
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Es gelten die Allgemeinen Geschäftsbedingungen der Ad Alliance GmbH, 
abrufbar unter www.ad-alliance.de/agb. 

Für den Vermarkter Media Impact GmbH & Co. KG handelt die Ad Alliance GmbH 
als Dienstleister und im Namen und für Rechnung der Media Impact GmbH & Co. KG. 

Es gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschäftsbedingungen der Media Impact GmbH & Co. KG, abrufbar unter: 
www.mediaimpact.de/de/agb, es sei denn es ist anders gekennzeichnet. 18
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