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Komfortables Reisen mit der DB
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‘hallenge

Kreativ liberraschen

Kreativ in Interaktion mit der Zielgruppe treten und dabei

die Vorteile und Services fir ein komfortables Reisen mit der
Bahn vermitteln.

Aufmerksamkeitssteigerung der DB-Landingpage
und Conversion auf die nativen Integrationen

Aktive Lenkung aus den nativen Integrationen auf
bahn.de/reisen
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Entspannt zum Ziel kommen

Inszenierung der DB mit ,Wahr oder falsch” Deutschland-Quiz-Advertorials

Flir sieben Print-Magazine wurden unterschiedliche 1/1-seitige ,Wahr oder falsch”
Quiz-Advertorials kreiert. Immer dazu thematisch passend: ein individueller
Reiseanlass und mit einem dazu verkniipften DB Service.

Ist die eine Aussage ,Wahr“ oder ,Falsch”? Die Anfangsbuchstaben
der richtigen Eingruppierung ergaben das gesuchte Losungswort.

Einrichtung einer Registrierungsmicrosite fur das Losungswort.
Als zusatzlicher Anreiz wurden 5 x € 100,- Reisegutscheine verlost.

xDigital Print

Registrierungsmicrosite 1/1-seitige Ratseltorials _
fur das Losungswort. mit zur jeweiligen "

Zeitschrift thematisch «. &
passendem Quiz.

Die eingesetzten Print-Magazine

PeSER
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Advertorialbeispiele der nativen Inszenierung
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eationen und QR-Code Abrufe
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istrierungen

Laufzeit vom 15.06.—25.08.2023

h

5 x Reis scheine
im Wert € 100,-

Ihre Tei am der D Bahn

Konnten Sie das Losungswort erraten?

Sehr gecheter Herr
Herzlichen Ghickwunsch!

Unter allen Teilnehmer*innen verlost die Deutsche Bahn funf Reisegutscheine im Wert von 100 €. Fullen Sie fur eine erfolgreiche
Teilnahme das Gewinnspielformular aus und geben Sie das richtige Losungswort in dem daftr festgelegten Feld an

Wir wonschen Ihnen viel Gluck und hoffentlich schon bald eine gute Reise!

Der Teilnahmeschiuss fir die Verlosung ist der 25.08.2023.

Eine Registrierungsmicrosite fir das Losungswort.



DB Fernverkehr AG & Ad Alliance | Best Case 2023

Ein CreaCheck gab Aufschluss liber
die Beurteilung der Print-Advertorials

Knapp die Halfte der Befragten bewerteten die Advertorials mit , gut/sehr gut”

Insbesondere Befragte mit einer Affinitat zu Gewinnspielen flihlten
sich sehr angesprochen und vergaben mehrheitlich Bestnoten.

So kommen
Familien
in

Wir lassen
es ruhig
angehen!

Brigitte

-------
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Uber 68% der Leser:innen mit Kontaktchance und Quiz-Affinitat
gaben an, dass ihnen die Advertorials ,gut/sehr gut” gefielen.

Getestete Ratseltorials. Befragung im Online-Access-Panel ,medientrends”. Testmessung
mit Kontaktchance & Quizaffinitat stern-Leser:innen n= 56 und Brigitte-Leser:innen n=50
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Bewertung | Top-2-Werte == STERN-Leser:innen gesamt
o ===== STERN-Leser:innen
Das Advertorial der DB Fernverkehr... Kontaktchance & Quiz-Affinitit
... ist verstandlich. 70% 86%

... passt zur beworbenen Marke.

... ist informativ.

... ist glaubwiirdig.

... ist unterhaltsam.

... gefallt mir aufgrund des Quiz / Gewinnspiels.

... macht Lust darauf mit der Deutschen Bahn zu reisen.

... animiert mich, am Gewinnspiel teilzunehmen.

... hat meine Meinung lber die Deutsche Bahn positiv beeinflusst. 27% 48%

Quelle: Ad Alliance | RTL Data CreaCheck Deutse

(5er-Skala) | Basis: Basis: Total, stern-Leser:innen n= 11

e e - e



Bewertung | Top-2-Werte

Das Advertorial der DB Fernverkehr...
... ist verstandlich.

... passt zur beworbenen Marke.
... ist informativ.

... ist glaubwiirdig.

... ist unterhaltsam.
... gefallt mir aufgrund des Quiz / Gewinnspiels.
... macht Lust darauf mit der Deutschen Bahn zu reisen.

... animiert mich, am Gewinnspiel teilzunehmen.

.. hat meine Meinung uber die Deutsche Bahn positiv beeinflusst.

mem== BRIGITTE-Leser:innen Gesamt

m==== BRIGITTE-Leser:innen
Kontaktchance & Quiz-Affinitat

en Sie die Anzeige anhand der folgenden Aussagen.”

& Quiz-Affinitat, stern-Leser:innen n=50
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Interaktion und Mindsetting

Aktivierung Il, Top2-Werte

Ich werde ...

e >

/

75% 78% 73% /6%
63% . 64%
° 7
519% 599 57% 56% 58
- l I
stern Brigitte stern Brigitte
. i die Deutsche Bahn bei der nachsten Reise fiir eine
das Quiz auf der Anzeige l6sen. : )
Nutzung in Betracht ziehen.
stern-Leser:innen Gesamt | stern-Leser:innen mit Kontaktchance m stern-Leser:innen Kontaktchance & Quiz-Affinitat
Brigitte-Leser:innen Gesamt B Brigitte-Leser:innen mit Kontaktchance B Brigitte-Leser:innen Kontaktchance & Quiz-Affinitat

Quelle: Ad Alliance | RTL Data CreaCheck Deutsche Bahn (2023) | Fragen: ,Nachdem Sie die Anzeige gesehen haben: Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie in ndchster Zeit
folgendermalien aktiv werden?” (5er-Skala) | Basis: Total, stern-Leser:innen n=279, Brigitte-Leser:innen n=245; Mit Kontaktchance, stern-Leser:innen n=106, Brigitte-
Leser:innen n=91; Mit Kontaktchance & Quiz-Affinitat, stern-Leser:innen n=56, Brigitte-Leser:innen n=50 13
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Kreationsbeispiel
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Challenge

Kreativ in Interaktion mit der Zielgruppe treten und dabei die Vorteile
und Services der DB fiir ein komfortables Reisen mit der Bahn vermitteln.

Solution

Fir sieben Print-Magazine wurden unterschiedliche ,,Wahr oder falsch”
Quiz-Advertorials kreiert. Fir diese 1/1-seitigen Ratseltorials wurde, zur
jeweiligen Zeitschrift passend, ein individueller Reiseanlass integriert und

mit einem DB Service verknipft. Die Einordnung der Leser:innen, ob eine
Aussage ,Wahr" oder ,Falsch ist, ergab ein gesuchtes Losungswort. Hierfir
wurde eigens eine Registrierungsmicrosite erstellt (erreichbar tiber QR-Codes
und Angabe der URL). Als zusétzlicher Anreiz verloste die DB 5 x € 100,-
Reisegutscheine.

Success

Rund 8.300 Scans der QR-Codes und knapp 9.500 ausgefiillte und
eingereichte Losungswort-Registrierungen zeigen den Erfolg der sehr
anspruchsvollen ,Wahr oder falsch” Quizze. Uber 68% der Leser:innen mit
Kontaktchance und Quiz-Affinitat gaben in einer Befragung an, dass ihnen
die Advertorials ,gut/sehr gut” gefielen.




DB Fernverkehr AG & Ad Alliance

Kontakt

Andrea Weber
Sales Manager Client

Ad Alliance GmbH | Speicherstralle 53
60327 Frankfurt am Main

T +49 69 219338-113
M +49 170 4566952

andrea.weber@ad-alliance.de

Roland Saf
Print & Crossmedia Solutions

Ad Alliance GmbH | Am Baumwall 11
20459 Hamburg

M +49 1511 2608265

roland.sass@ad-alliance.de



Wichtige Hinweise

Die vorgestellten Ideenansatze sind nicht im Detail abgestimmt und verstehen sich
vorbehaltlich aller Zustimmungen der jeweiligen Sender, Titel bzw. Plattformbetreiber
der einzelnen Vermarkter.

Nutzungsrechte

Das in dieser Prasentation gezeigte Material und sein gesamter Inhalt sind gemal den geltenden
Urheberrechtsgesetzen geistiges Eigentum des Vermarkters Ad Alliance GmbH.

Jede teilweise oder vollstandige Nutzung, Nachahmung oder Weitergabe von geschitzten Inhalten
bedarf der vorherigen schriftlichen Genehmigung des Rechteinhabers.

Der Vermarkter Ad Alliance GmbH behélt sich vor,
die Verletzung von Urheberrechten zivil- und strafrechtlich zu verfolgen.

© Ad Alliance GmbH | 2023
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7 AdAlliance

Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH,
abrufbar unter .

Fir den Vermarkter Media Impact GmbH & Co. KG handelt die Ad Alliance GmbH
als Dienstleister und im Namen und fiir Rechnung der Media Impact GmbH & Co. KG.
Es gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Media Impact GmbH & Co. KG, abrufbar unter:
, €s sei denn es ist anders gekennzeichnet.


http://www.ad-alliance.de/agb
http://www.ad-alliance.de/agb
http://www.ad-alliance.de/agb
http://www.mediaimpact.de/de/agb
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