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Pause Ad

Mit der Pause Ad erreichen Sie Ihre Zielgruppe genau in 
dem Moment, in dem sie kurz durchatmet – ohne den 
Flow des Lieblingsinhalts zu stören. Ihre Marke nutzt die 
natürliche Sehpause, um mit einer aufmerksamkeits-
starken Botschaft präsent zu sein. So verbinden Sie Ihren 
Brand-Moment nahtlos mit dem Seherlebnis und 
schaffen ein positives, userzentriertes Werbeumfeld.

Vorteile:

— Höhere Akzeptanz, da Werbung nur im aktiven 
Pausenmoment erscheint

— Starke Branding-Wirkung durch großflächige, 
statische Inszenierung

— QR-Code Integration ermöglicht Interaktion 
auch auf dem CTV

Standard Ad | Display Ads | Multiscreen

In-Stream

Beispielhafte Visualisierung. Ausspielbar auf Mobile, Desktop, Tablet und CTV (keine Ausspielung auf Samsung Tizen Devices bis Ende Oktober). 
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nt
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Pause Ad 
Buchungsinformationen
Werbeform

Devices Multiscreen (Big Screen, Desktop, Mobile, Tablet)

Preisklassen ROS (RTL+, HBO Max), ROF (RTL+ bis 10/26: Nur Targeting auf Einzelformaten oder Ausschluss konkreter Formate - max. 20 Ausschlüsse/20 Titel)

Buchungswege IO only (Programmatic für RTL+ ab 2027)

Targeting RTL+: Targeting möglich analog InPage. HBO Max: Kein Sozio-Targeting, Geo-Targeting möglich.

FC Möglich, Standardeinstellung 2/Tag

Details Ausspielung 3 Sekunden nach Initiierung der Pause durch User. Bleibt angezeigt, bis die Anzeige durch eine 
Nutzerinteraktion geschlossen wird (Stream wird fortgeführt/geschlossen). 

Buchungshinweise

MBV Standard MBV der Ad Alliance

Vorlaufzeiten 5 Werktage, 10 Werktage bei Kreation durch AdA

Abrechnungsform TKP 

Full Service Optional

Spezifikationen Video Spezifikationen

In-Stream enthält die IAB video.plcmt Kategorien „InStream“ und „Interstitial“.

Standard Ad | Display Ads | Multiscreen

https://www.ad-alliance.de/portfolio/video/online-video#c6933
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Standard Ad | Display Ads | Multiscreen
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Pause Ad 
Creative Guideline

Standard Ad | Display Ads | Multiscreen



Wichtige 
Hinweise

Die vorgestellten Ideenansätze sind nicht im Detail abgestimmt und verstehen sich vorbehaltlich 
aller Zustimmungen der jeweiligen Sender, Titel bzw. Plattformbetreiber der einzelnen Vermarkter.

Nutzungsrechte

Das in dieser Präsentation gezeigte Material und sein gesamter Inhalt sind gemäß den geltenden 
Urheberrechtsgesetzen geistiges Eigentum des Vermarkters Ad Alliance GmbH. 

Jede teilweise oder vollständige Nutzung, Nachahmung oder Weitergabe von geschützten Inhalten 
bedarf der vorherigen schriftlichen Genehmigung des Rechteinhabers. 

Sofern Teile des durch Ad Alliance geschuldeten Leistungsumfanges auch die technische Veranstaltung 
eines Gewinnspiels oder die Durchführung eines Events ist, ist der Vertragspartner dazu berechtigt, 
diesen Teil der Leistung unter Beachtung der Vertragsbedingungen Gewinnspiele der Ad Alliance GmbH 
(abrufbar unter www.ad-alliance.de/agb) an Dritte weiterzuverkaufen.

Es gelten die Vertragsbedingungen Gewinnspiele und die Allgemeinen Geschäftsbedingungen der 
Ad Alliance GmbH (abrufbar unter www.ad-alliance.de/agb).

Der Vermarkter Ad Alliance GmbH behält sich vor, die Verletzung von Urheberrechten zivil- und 
strafrechtlich zu verfolgen. 

© Ad Alliance GmbH | 2026
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Es gelten die Allgemeinen Geschäftsbedingungen der Ad Alliance GmbH, 
abrufbar unter www.ad-alliance.de/agb. 

Ad Alliance ist die Vermarktungseinheit von RTL Deutschland und verantwortlich für die Vermarktung der Sender und 
Angebote von RTL Deutschland, der Bauer Media Group sowie des Video- und Addressable TV-Netzwerk von RTL 
AdAlliance. Als Dienstleister vermarktet Ad Alliance Printmarken sowie Digital-InPage-Marken von Media Impact und als 
Eigenhändler die Digital-InStream-Marken von Media Impact, ausgewählte Print- und Digitalmarken der FUNKE 
Mediengruppe sowie das Streamingangebot HBO Max von Warner Bros. Discovery. 

Es gelten die Allgemeinen Geschäftsbedingungen von der Media Impact GmbH & Co. KG, abrufbar unter: 
www.mediaimpact.de/de/agb, es sei denn es ist anders gekennzeichnet.
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