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Standard Ad | Spot-Werbeformen | Multiscreen Aq

Pre-Roll UND/ODER Mid-Roll - HBO
/ T e

Maximale Markenprasenz

Mit unseren Pre- und/oder Mid-Rolls platzieren Sie lhre
Marke gezielt vor und wahrend des Contents.

Sie profitieren von hoher Sichtbarkeit und erreichen lhre
Wunschkunden in den aufmerksamkeitsstarksten
Momenten. So steigern Sie lhre Markenbekanntheit und
Emotionalisierung!

Vorteile:
— Hohe Reichweite & Viewability

— Attraktiver Preisvorteil — effizientes Budget bei hoher
Werbewirkung

— Hohe Aufmerksamkeit und Verankerung lhrer Marke

Beispielhafte Visualisierung



Pause Ad

Werbeform und Spezifikationen



Standard Ad | Display Ads | Multiscreen AV

Pause Ad - HBO max
| inSweam

Multiscreen Mit der Pause Ad erreichen Sie lhre Zielgruppe genau in
°d§|r1lCTV S ‘ , dem Moment, in dem sie kurz durchatmet — ohne den
bucthr 2 e Uyl S| Flow des Lieblingsinhalts zu storen. lhre Marke nutzt die

: Ik natlrliche Sehpause, um mit einer aufmerksamkeits-

starken Botschaft prasent zu sein. So verbinden Sie lhren

Brand-Moment nahtlos mit dem Seherlebnis und

schaffen ein positives, userzentriertes Werbeumfeld.

Vorteile:

g — Hohere Akzeptanz, da Werbung nur im aktiven
CLIPPER R ,. Pausenmoment erscheint

— Starke Branding-Wirkung durch groBflachige,
statische Inszenierung

— Markenauftritt eingebettet in ein hochwertiges
Premium-Content-Umfeld

Beispielhafte Visualisierung. Ausspielbar auf allen Gerdten (Mobile, Desktop, Tablet und CTV).
HBO max Full Screen Pause Ad ist nur flir Erwachsenen-Content/Zielgruppen verfligbar. Fir Kids Zielgruppen muss die Half Screen Pause Ad gebucht werden.



Wenn Content stoppt, startet lhre Wirkung!

Wirkungen erzielen
mit jeder Pause

e

WO i M
‘ L

Der Benutzer sieht sich den Inhalt an. User pausiert den Inhalt.

Die Pause Ad lhrer Marke erscheint
3 Sekunden, nachdem der Nutzer an einem
beliebigen Punkt wahrend der Wiedergabe des
Programms die Pause einleitet. .

Ausspielbar auf allen Gerdten (Mobile, Desktop, Tablet und CTV).

Benutzer klickt, die Pause Ad wird
geschlossen und der Nutzer kann
den Stream fortsetzen.



Pause Ad - Hinweise zur Anlieferung

VISUELLE ANFORDERUNGEN

Statisches Bild, keine Animation oder Video.

Das Key Visual kann den gesamten
Bildschirm einnehmen. QR-Code
Einbindung in Gestaltung moglich.

Vermeiden Sie Mitteilungen oder
Markenlogos oben rechts auf dem
Bildschirm, da sich dort die
Werbekennzeichnung befindet.

SAMSUNG

Galaxy S24 Series
Galaxy Al+#is here

Webung

UBERSCHRIFTEN

Wir empfehlen kontextbezogene
Nachrichten, die mit dem Erlebnis des
Betrachters verbunden sind. Halten Sie die
Schlagzeilen konversationell und
vermeiden Sie eine direkte Antwortsprache.

Bei Legal Disclaimern die Sicherheitszonen
fur den Player berlcksichtigen.

Koopnuop i
samsung.com £

TECHNISCHE DATEN

Endgultiger Export: 1920x1080, 150dpi
PNG- oder JPEG-Datei

Maximale DateigroBe 250KB

HBO Full Screen Pause Ad ist nur fUr Erwachsenen-Content/Zielgruppen verfligbar.



Pause Ad Specs — HBO max

Anforderungen physische Lieferung

Statisches Bildmaterial, keine Animation oder Video. Das Key Visual, sowie Text und Logo
konnen frei auf dem gesamten Bildschirm angeordnet werden.Vermeiden Sie jedoch
Mitteilungen oder Markenlogos oben rechts auf dem Bildschirm, da sich dort die
Werbekennzeichnung befindet. Die Anzeigenkennzeichnung soll mit ,Werbung” (schwarzer
Text auf signalgelb) umgesetzt werden. Wir stellen gern das Template zur Verfligung.
Nicht klickbar, QR-Code-Einbindung in die Gestaltung moglich.

Wir empfehlen kontextbezogene Nachrichten, die mit dem Erlebnis des Betrachters
verbunden sind. Halten Sie die Schlagzeilen konversationell und vermeiden Sie eine direkte
Antwortsprache. Rechtliche Hinweise konnen Teil des Creatives sein und auch am Bildrand
umgesetzt werden, hier sollten die Player Safe Zone berlcksichtigt werden.

Vorbehaltlich der Richtlinien der Ad Alliance fur Werbemittel, Branchen und sensible
Inhalte; Anforderungen an Kontrast, Rechtstext und Produktprasentation miissen
eingehalten werden. AuBerdem lauft das Format nur in werbefinanzierten oder
werbeunterstitzten Umgebungen.

Format

JPG | PNG, 16:9

Gewicht

max. 1,5 MB, bitte als eine Datei liefern

Abmessungen und Layout

1920x1080px

Werbung und Kennzeichnung

Fir HBO max Pause Ads: Eine Werbekennzeichnung ("Werbung") muss in die Anzeige
integriert werden.

Klick-Tracker

Far HBO max Pause Ads: Kein 3rd Party Click Tracking moglich

Vorlaufzeiten

5 Arbeitstage, 10 Arbeitstage bei Kreation durch Ad Alliance

Kontakt

display-campaign@ad-alliance.de




Half Screen Pause Ad (nur Kids Channel)

- HBO max Template

Slurp break! Then it's
back to the action.

LOGO

EINFARBIGER HINTERGRUND
HEX-Code bevorzugt

KEY VISUAL
Isoliertes Objekt mit transparentem Hintergrund

UBERSCHRIFT
Maximal 60 Zeichen, einschlieBlich Leerzeichen
Empfohlener Abstand von maximal 2 Zeilen

MARKENLOGO

Vollstandig weiB mit transparentem Hintergrund
empfohlen. BILD: JPEG, PNG, TFF oder PSD.
Auflosung: mindestens 550 px x 350 px

Die Half Screen Pause Ad ist nur fir Kids Content zuldssig. Die Full Screen Pause Ad dagegen nur fiir Erwachsenen Content Bzw. Zielgruppen.

Fiir beide Varianten gilt der gleiche Brutto-TKP.



Hinweise zur Anlieferung — Half Screen Pause Ad
(Kids Channel only)

— Key Visuals mussen isolierte Bilder, Objekte oder Produkte mit transparentem
Hintergrund sein.

— Key Visual-Logos mussen einen transparenten Hintergrund haben.
Wir empfehlen eine vollstandig weiBe Flache mit horizontaler Ausrichtung.

—  Uberschriften diirfen maximal 60 Zeichen lang sein.
—  Uberschriften sollten tiber zwei Zeilen verteilt sein, maximal drei Zeilen.

—  Die Sprache der Uberschriften sollte kontextbezogene Botschaften enthalten, Slurp break! Then its

back to the action.

die sich auf die Erfahrung der Zuschauer beziehen. OGO

Werbung

—  Uberschriften sollten dialogorientiert sein und direkte Antwortformulierungen
vermeiden.

— Die Hintergrundfarbe sollte im HEX-Code-Format angegeben werden.

— Kids Pause Anzeigen haben einen einfarbigen Hintergrund und durfen nicht Beispiel: Kids Pause Ad

transparent sein.

Beispielhafte Darstellung. 10



In-Stream | Produktspezifische Informationen

Spezifikationen Half Screen Pause Ad (Kids) HBO max

Anforderungen physische Lieferung

BRAND LOGO: Isoliert mit transparentem Hintergrund. Empfohlenes Ganz-WeiB.
Endgultiger Export:1920x1080 @ 150dpi PNG-Datei

HINTERGRUNDFARBE: HEX-Code bevorzugt, muss ein Kontrastverhaltnis von 3:1 mit
weiBem Text bieten, um die ADA-Vorschriften zu erflllen. Hartkantiger Hintergrund.
BILD: Das Bildmaterial sollte ein isoliertes Produkt oder O bjekt mit einem transparenten
Hintergrund sein.

TEXT: Markentexte dirfen maximal 60 Zeichen lang sein, einschlieBlich Leerzeichen und
nicht langer als 2 Zeilen.

Wir empfehlen kontextbezogene Nachrichten, die mit dem Erlebnis des Betrachters
verbunden sind. Halten Sie die Schlagzeilen konversationell und vermeiden Sie eine direkte
Antwortsprache.

HINTERGRUND: Eine Vollton-Farbe, kein Verlauf, keine Transparenz.

LINK: Keine Klicks moglich, kein QR-Code.

Format

JPG |PNG

Gewicht

Endgultiger Export:1920x1080, 150dpi PNG- oder JPEG-Datei
Maximale DateigroBe 1 MB

Abmessungen und Layout

AuBen: 1280x720 px
innen: siehe Grafik

Werbung und Kennzeichnung

Eine Werbekennzeichnung (,Werbung") muss in die Anzeige integriert werden.

Klick-Tracker

Kein 3rd Party Click Tracking moglich

Vorlaufzeiten

5 Arbeitstage, 10 Arbeitstage bei Kreation durch Ad Alliance

Kontakt

display-campaign@ad-alliance.de

M



InFront (Ad Free Experience)
Werbeform und Spezifikationen



Standard Ad | Spot-Werbeformen | Multiscreen Av

InFront (Ad Free Experience) — HBO max
‘ P ) s

maeax
Mit dem InFront gehort Ihnen der komplette

Werbeauftritt vor einer Episode oder einem Film —
danach lauft der Content fur die Zuschauer komplett
ohne Unterbrechung. Das InFront kombiniert einen kurzen
Opening-Bumper mit einem verldngerten Pre-Roll-Spot
rJ(F‘}{ ;'\‘ E b r)' ) A( (1IN und einem abschlieBenden Bumper und sorgt so fiir

adl il ek il maximale Awareness und ein besonders wertiges,
werbearmes Nutzererlebnis.

Y THE LI\ \\

Vorteile:

— Positives Nutzererlebnis dank leichterem Ad Load
und klarer Trennung von Werbung und Content

— Hochwertige, exklusive Markeninszenierung durch
Kombination aus 08" Opening-Bumper, bis zu 90"
Pre-Roll und 08" Closing-Bumper

Content — keine ad breaks

InFront nicht fur Kids Content verfligbar. 13



Standard Ad | Spot-Werbeformen | Multiscreen Aq

lhre Buhne fur ein exklusives, werbefreies Erlebnis!

15" bis 90" Pre-Roll

8" Bumper 8" Bumper

_

Settle in - your ad-free
experience starts now.

No ads after this break.

Go forth and stream on.

LOGO !

LOGO

lhr gesponsertes werbefreies
Erlebnis startet und schlief3t

Custom Brand mit 8-sekundigen Bumpern,
Presented by

Tagline die einen individuellen
Markenslogan und einen
Hinweis auf das werbefreie
Erlebnis enthalten.

InFront lduft nicht auf Kids Content 14



InFront (Ad Free Experience) - Spezifikationen

Anforderungen physische Lieferung

Zwei 8" Bumper, siehe visuelle Anforderungen. Ein bis zu 90" Pre-Roll. Anlieferung Video
nach In-Stream (Pre-Roll) Vorgaben.

Die Werbekennzeichnung erfolgt vom Player und wird nicht in die Bumper oder das Pre-
Roll eingefigt.

Die Player Controls sind nicht sichtbar. Bitte Player Safe Zone (8px Bildrand) beachten.

Format

MP4,16:9

Gewicht

Bis zu1MB max (alle 3 Dateien: Bumper + Pre-Roll Video gesamt)

Abmessungen und Layout

1920x1080px

Klick-Tracker

Kein 3rd Party Tracking moglich

Vorlaufzeiten

5 Arbeitstage, 10 Werktage bei Kreation durch Ad Alliance

Kontakt

display-campaign@ad-alliance.de

15



InFront (Ad Free Experience) — Anlieferung h

Gestaltung der Bumper

KEY VISUAL
Video ohne Ton
oder Bild
Settle in —your ad-free Good news: This one’s
experience starts now, ad-free after the break.
MARKEN-LOGO 0 HIe0

HINTERGRUND

<)

FARBE
AUDIO
MARKEN- The FutureisBright =~ LOGO Brand Tagline Wahlen Sie aus unseren
SLOGAN Optionen. Markensounds

Max. 30 Zeichen,
einschlieBlich
Leerzeichen

sind vorbehaltlich einer
Uberpriifung zu
genehmigen.

17



InFront (Ad free Experience) - Anlieferung M

InFront — Technische & Kreative Anforderungen

Good news: This one’s ? > Your ad-free experience Sit back. Your ad-free

ad-free after the break. starts now. MOVIG SIS

LOGO LOGO

@

— Bumper-Hintergrund: textlose visuelle Inhalte. — Pre-Roll Video: vertontes Video. * BRAND LOGO: Isoliert mit transparentem
Hintergrund. Empfehlung: Weil.

— Sofernsie nicht zu Inrem Produkt oder Ihrer — Wenn die Tonspur Ihres Markenvideos . DATEIFORMAT

Dienstleistung gehoren, darf das Bildmaterial instrumentalist, ohne Gesang oder Voiceover, . Video: MP4

keine Logos, Grafiken oder Texte enthalten. kann sie zur Uberpriifung und Genehmigung - Bild: JPEG, PNG, TFF oder PSD
— Verwenden Sie fur Opening- und Closing- eingereicht werden.

Bumper unterschiedliche Bilder und keine
Ausschnitte aus lhrem Pre-Roll-Video.

— Beider Verwendung von Videos empfehlen wir

Assets mit subtilen Bewegungen und wenigen
— Die Hintergrundfarbe fUr Bumper muss ein Schnitten.

Kontrastverhdltnis von 3:1 zu weiBem Text
aufweisen.

18



InFront (Ad Free Experience) — Creative Intake M

H Bitte wdahlen Sie ein Audiopaket aus. Klicken Sie auf die Wiedergabetasten, um die einzelnen Titel anzuhdéren.
AUd |0 Trac ks Von Werbekunden bereitgestellte Audiodateien unterliegen der Priifung und Genehmigung.
Audiotitel missen instrumental sein und dirfen keine Gesangs- oder Sprechstimmen enthalten.

3 A be
*
PRE-ROLL/ ‘ PRE-ROLL -~

NEW GENERATION : v | IN A DREAM

VELVET CLAWS

Strg + Klick auf das Bild um Sound zu 6ffnen


https://app.frame.io/presentations/9126625e-296f-45a5-ab28-ac59e2c78db0
https://app.frame.io/presentations/d69f6c53-8a06-41d0-aa87-a288725cf3fe
https://app.frame.io/presentations/ab7c9a8f-86bb-424a-8855-0bfc304d20f1
https://app.frame.io/presentations/c200f32f-4c31-4b62-b0c4-60aaf6a9cbb1
https://app.frame.io/presentations/f6e20963-506a-43c3-97ae-18ed9b7fb913
https://app.frame.io/presentations/c1ff4d4d-3292-4600-9f3e-2b11029c2f7e
https://app.frame.io/presentations/d5f2eb38-385c-47fc-8d2b-23183d138a5e
https://app.frame.io/presentations/073c6c57-6465-4a47-9a9a-ef966df87223
https://app.frame.io/presentations/51593007-61d4-4b24-94de-272d66c8cae9

I n F ro nt InFront umfasst :08 Pre-Roll-Bumper, die darauf ausgelegt sind, Ihre Marke mit der Ad-Lite-Experience in Verbindung zu
bringen. Marken kénnen ihr Logo einfligen und sowohl die Hintergrundgrafiken als auch die Ad-Lite-Botschaften individuell
anpassen. Das InFront bietet der Marke auBerdem einen anpassbaren Slogan und die optionale Angabe ,Prasentiert von”.

[ B
OPENING BUMPER
Verdnderbare Order now because AFeast LOGO. ¢ logo
Ad-litemessage @@ afterthe break, thisis atyour Fingertips
interruption-free.
@ ® Verdnderbarer

Logo @@ LOGO ! rroun sronsor oF max Marken-Claim

CLOSING BUMPER @ o

Verdnderbare @
Visuals
Your order is on its way.
Your ad-free experience
starts now.

Presentedby | LOGO

® ® “presented by”

LOGO | rroun sronson or uax

Leichte Animationund @
passende Musik

20


https://app.frame.io/presentations/8450a2cf-8c01-4040-afd1-2cb7bd56b3a5

Wichtige
Hinweise

Die vorgestellten Ideenansatze sind nicht im Detail abgestimmt und verstehen sich vorbehaltlich
aller Zustimmungen der jeweiligen Sender, Titel bzw. Plattformbetreiber der einzelnen Vermarkter.

Nutzungsrechte

Das in dieser Prasentation gezeigte Material und sein gesamter Inhalt sind gemadR den geltenden
Urheberrechtsgesetzen geistiges Eigentum des Vermarkters Ad Alliance GmbH.

Jede teilweise oder vollstdndige Nutzung, Nachahmung oder Weitergabe von geschltzten Inhalten
bedarf der vorherigen schriftlichen Genehmigung des Rechteinhabers.

Sofern Teile des durch Ad Alliance geschuldeten Leistungsumfanges auch die technische Veranstaltung
eines Gewinnspiels oder die DurchflUhrung eines Events ist, ist der Vertragspartner dazu berechtigt,
diesen Teil der Leistung unter Beachtung der Vertragsbedingungen Gewinnspiele der Ad Alliance GmbH
(abrufbar unter www.ad-alliance.de/agb) an Dritte weiterzuverkaufen.

Es gelten die Vertragsbedingungen Gewinnspiele und die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der
Ad Alliance GmbH (abrufbar unter www.ad-alliance.de/agb).

Der Vermarkter Ad Alliance GmbH behalt sich vor, die Verletzung von Urheberrechten zivil- und
strafrechtlich zu verfolgen.

© Ad Alliance GmbH | 2025

21


http://www.ad-alliance.de/agb
http://www.ad-alliance.de/agb
http://www.ad-alliance.de/agb
http://www.ad-alliance.de/agb
http://www.ad-alliance.de/agb
http://www.ad-alliance.de/agb

AdAlllance

Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH,
abrufbar unter www.ad-alliance.de/agb.

Far den Vermarkter Media Impact GmbH & Co. KG handelt die Ad Alliance GmbH als Dienstleister:
Flr Media Impact agiert die Ad Alliance GmbH im Namen und flr Rechnung der Media Impact GmbH &
Co. KG.

Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen von der Media Impact GmbH & Co. KG, abrufbar
unter: www.mediaimpact.de/de/agb, es sei denn es ist anders gekennzeichnet.

22
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