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———— hinsichtlich der wichtigsten

01. Informationen zur Studie h

Auf Basis dieser kampagnenbegleitenden Studie konnen die
folgenden Forschungsfragen in Bezug auf die Spotlight Stage

beantwortet werden:
Spotlight Stage

— Wie wird die Spotlight Stage bei RTL+ als
Werbeform wahrgenommen und bewertet? = 1 B 2 K spotlight Hero

— Welchen Impact erzielt die Werbeform

Beispielhafte, fiktive Darstellung zur
Veranschaulichung

Werbewirkungsdimensionen?

- l ’ - ’
S - 7
i 21 3
Spotlight Banner - e 42




——— hinsichtlich der wichtigsten

01. Informationen zur Studie h

Auf Basis dieser kampagnenbegleitenden Studie konnen die
folgenden Forschungsfragen in Bezug auf das Channel
Sponsoring beantwortet werden:

Channel Sponsoring

— Wie wird das Channel Sponsoring bei RTL+ o -
als Werbeform wahrgenommen und bewertet? -  Flache

— Welchen Impact erzielt die Werbeform

Beispielhafte, fiktive Darstellung zur

Werbewirkungsdimensionen? Redaktionelle Inhalte [JRVESSHERINN
geblindelt unter einer
Themenklammer




01. Informationen zur Studie

Methodensteckbrief

Befragung Uber die Online-Access-Panels , | love MyMedia*,

Methode . .
.Love2say”, ,Horizoom" und ,cint”

Personen im Alter von 18-59 Jahren, die RTL+ nutzen

- Alter & Geschlecht wurden gemaR der Struktur von RTL+ quotiert

- Die Vergleichsgruppen wurden hinsichtlich Alter & Geschlecht & Nutzung der
Produktkategorie gewichtet, um Verzerrungen zu vermeiden

Befragungszielgruppe

Kontrollgruppe (RTL+ im Kampagnenzeitraum nicht genutzt)

StichprobengroBe . .

P J Testgruppe (RTL+ im Kampagnenzeitraum genutzt)
Kampagnenlaufzeit 2 Wochen (2 Wochen Channel Sponsoring, 1 Woche Spotlight Stage)
Befragungszeitraum Nach Kampagnenende in Q2 2026

Quelle: Ad Alliance | RTL Data | RTL+: GroBe Blihne — GroBe Wirkung! Wie g
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Spotlight Stage



02. Spotlight Stage

Die Werbemittel der Spotlight St [e[cR{el{l=]sXe[0};

Ad Recognition Spotlight Stage

Beispielhafte, fiktive Darstellung
zur Veranschaulichung

< 23% Benchmark*

der Befragten geben an, die
Werbemittel der Spotlight Stage
wahrgenommen zu haben (recognizer)

*RTL Data Benchmarkdatenbank | Mittelwerte aus 6 Werbekampagnen | Kontrollgruppe n=556 - 2.919 | Testgruppe n=732

Quelle: Ad Alliance | RTL Data | RTL+: GroBe Blihne — GroBe Wirkung! Wie Spotlight Stage und Channel Sponsoring Marke
Fragen:,Ist Innen diese besondere Einbindung der Marke bei RTL+ aufgefallen?” //
Basis: Testgruppe (RTL+ im Kampagnenzeitraum genutzt) n=466



02. Spotlight Stage h

Die Werbemittel der Spotlight Stage punkten
mit positiven Bewertungen

Liking Spotlight Stage

bewerten die Kreationen der
Spotlight Stage mit ,sehr gut” oder , gut”.

AuBerdem gibt es kaum negative 59% TOp— 2 - BOX

Bewertungen.

Befragte, die sich daran erinnern, die

Werbeeinbindung wahrgenommen zu 84% (F{Te:sg;'izer*
haben (Recognizer*), bewerten die 39%
Spotlight Stage noch positiver (84%). o/ Benchmark**
— 0% 28% 51% (Top 2)
10%
4%
sehr gut gut teils / teils weniger gut gar nicht gut

Beispielhafte, fiktive Darstellung zur
Veranschaulichung




02. Spotlight Stage h

Die Spotlight Stage uberzeugt durch die integrative Einbindung
bei RTL+ und setzt die Marke positiv in Szene

Ad Profile Spotlight Stage
(Top-2-Boxesin %)

Die Spotlight Stage... ... vermittelt klar, um welche Marke es geht.
... bietet mit der Verlinkung zum Online-Shop die Méglichkeit, mich direkt zu informieren. 86
...ist gut bei RTL+ eingebunden.

... passt zur Marke.

... ist glaubwurdig.

85

... wirkt hochwertig.

... passt zu RTL+.

gt ‘~ \Iil', ﬁ

Beispielhafte, fiktive Dar
zur Veranschaulichung

... fallt auf.

... macht Lust auf das Produkt.

... hebt sich von anderen vergleichbaren Werbungen ab. 53

Testgruppe
10



02. Spotlight Stage h

Die nahtlose Einbindung bei RTL+ ist
auffallig, modern und weckt Interesse

(Top-2-Box)

Bewertung Spotlight Stage (offene Abfrage)

der Befragten finden

' Mir gefdllt die flieBende

es gut, dass die Marke
diese Art der Werbung

Wq h lt (Recognizer*,

Beispielhafte, fiktive Darstellung zur
Veranschaulichung

11 Modern, die Werbung ist
nicht so aufdringlich.

Einbindung in die Auswahl
und Meni von RTL +.

L

11 Es fligt sich gut ein.

L

C

11 Es weckt Interesse und
die Verlinkung zum
Shop ist sehr gut.

" Ist mal eine andere Plattform
fur Werbung - finde Sie
tatsachlich auch nicht so
aufgezwungen wie einen
Werbespot. Ebenso finde ich
die Weiterleitung auf die
Homepage bei Interesse gut.

L

'1 Sehr auffiillig,
passt farblich
und macht
Lust auf das
Produkt.

L

L

M



02. Spotlight Stage

Die Spotlight Stage-Kampagne zeigt starke Wirk-Effekte uber
den gesamten Brand Funnel

[upli
Kontro\\gruppe\

Kontro\\gruppe\

_Kontakt (Recogn'\zer

N
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02. Spotlight Stage 7

Die Spotlight Stage bei RTL+ macht Marken zum Blickfang auf
groBBer Buhne mit starker Werbewirkung

Die Spotlight Stage ist aufmerksamkeitsstark und Uberzeugt

durch die nahtlose Integration im Look and Feel von RTL+, sodass
Marke und Produkt positiv in Szene gesetzt werden.

Zudem erzielt die Spotlight Stage bei RTL+ einen enormen Impact

uber den gesamten Brand Funnel in puncto Werbeerinnerung,
Markenimage und Aktivierungsleistung.

.............

Quelle: Ad Alliance | RTL Data | RTL+: GroBe Blihne — GroBe Wirkung! Wie Spotlight Stage und Channel Sponsoring Marken auf RTL+ stdrken (2026) Key | n S | g h t S
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03. Channel Sponsoring

Dle[ Y& Te[ [ l1RST o Lol s I o] gl Ri e [Pl igg erksamkeitsstark und bleibt im Kopf

Ad Recognition Channel Sponsoring

< 23% Benchmark*

der Befragten geben an, die |
Werbemittel des Channel Sponsorings
wahrgenommen zu haben (recognizer) AR

Beispielhafte, fiktive Darstellung zur
Veranschaulichung

*RTL Data Benchmarkdatenbank | Mittelwerte aus 6 Werbekampagnen | Kontrollgruppe n=556 - 2.919 | Testgruppe n=732

Quelle: Ad Alliance | RTL Data | RTL+: GroBe Blihne — GroBe Wirkung! Wie Spotlight Stage und Channel Sponsoring Marke
Fragen:,Ist Innen diese besondere Einbindung der Marke bei RTL+ aufgefallen?” //
Basis: Testgruppe (RTL+ im Kampagnenzeitraum genutzt) n=466



03. Channel Sponsoring h

In puncto Gefallen erzielt das Channel Spon-
soring uberdurchschnittlich hohe Bewertungen

Liking Channel Sponsoring

bewerten das Channel Sponsoring
mit ,sehr gut” oder ,gut”.

65% Top-2-Box

AuBerdem gibt es kaum negative
Bewertungen.

Befragte, die sich daran erinnern, die 46% 87% Recognizer*

Werbeeinbindung wahrgenommen zu (Top 2)

haben (Recognizer*), bewerten das

51% Benchmark**

Channel Sponsoring noch positiver (87%). . 24% (Top 2)
19%
8%
3%
sehr gut gut teils / teils weniger gut gar nicht gut
Beispielhafte, fiktive Darstellung zur 16

Veranschaulichung




03. Channel Sponsoring h

Das Channel Sponsoring liefert eine passende und glaubwurdige
Einbindung der Marke bei RTL+, welches Interesse am Produkt weckt

Ad Profile Channel Sponsoring
(Top-2-Boxesin %)

Das Channel Sponsoring...
... vermittelt klar, um welche Marke es geht.

... passt zur Marke.

... ist glaubwuirdig.

... wirkt hochwertig.

...ist gut bei RTL+ eingebunden.

.. passt zu RTL+.

Beispielhafte, fiktive Darstellung ... macht Lust auf das Produkt.
zur Veranschaulichung

... passt gut in die Themenwelt.

... fallt auf.

Testgruppe
17



(Top-2-Box)

der Befragten finden
es gut, dass die Marke
diese Art der Werbung

thlt (Recognizer*, )

Beispielhafte, fiktive Darstellung zur
Veranschaulichung

03. Channel Sponsoring h

Das Channel Sponsoring uberzeugt durch
authentische Integration, die nicht stort und
zur Zielgruppe passt

Bewertung Channel Sponsoring (offene Abfrage)

1' Ich finde den Style und die

" Die Werbung stért mich Asthetik super und, dass es

Uberhaupt nicht. sich so integriert.
= V
' 1 . . ' ' Das Gesamtbild ist stimmig
Es sieht authentisch und weckt Interesse
aus und gefdllt mir gut. ’
=
V
M o Werbung passt gut zur "= passt sich gut auf die
Situation der RTL+-Nutzer. RTL+ Seite an, ist nicht
aufdringlich. Es hat eine
- angenehme Prdsenz.

18



03. Channel Sponsoring h

Die Channel Sponsoring-Kampagne sorgt fur einen starken
Impact auf die Marke uber den gesamten Brand Funnel

[Uplift bei Chann®
\(on’tro\\gmppe1

[ Upt
Lur Kontrollgrupbe

* %
stung i

1 *
g—\(ontokt (Recogn\zer

19



03. Channel Sponsoring 7

Das Channel Sponsoring integriert Marken authentisch und
entfaltet starke Wirkung

Das Channel Sponsoring fallt auf und sorgt durch die Einbindung

im Umfeld der RTL+ Themenwelt fur eine authentische
Markeninszenierung.

Zudem liefert das Channel Sponsoring bei RTL+ starke Wirk- T R AN RN
Effekte Uber den gesamten Brand Funnel bei allen relevanten

Werbewirkungsdimensionen.

Quelle: Ad Alliance | RTL Data | RTL+: GroBe Blihne — GroBe Wirkung! Wie Spotlight Stage und Channel Sponsoring Marken auf RTL+ stdrken (2026) Key | n S | g h t S



Kontakt

Bel Fragen sind
wir gerne erreichbar.

Robin RiBmann
Advertising Researcher
RTL Data

Miriam Kaufmann
Advertising Researcher
RTL Data

Anna Rynkowski
Head of Advertising Research
RTL Data



AdAlllance

Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH,
abrufbar unter www.ad-alliance.de/agb.

Far die Vermarkter Media Impact GmbH & Co. KG sowie BAUER ADVANCE KG handelt die Ad Alliance
GmbH als Dienstleister: Fur Media Impact agiert die Ad Alliance GmbH im Namen und fur Rechnung der
Media Impact GmbH & Co. KG, fur BAUER ADVANCE im Namen und fur Rechnung der BAUER
ADVANCE KG.

Es gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschaftsbedingungen der betreffenden Gesellschaft, abrufbar
unter: www.mediaimpact.de/de/agb respektive www.baueradvance.com/agb/, es sei denn es ist anders
gekennzeichnet.
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