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Guten Zeiten mit Rugenwalder Muhle
Am besten schmeckt's, wenn's allen schmeckt

Challenge

Unter dem Motto ,Am besten schmeckt's, wenn's allen
schmeckt” wurde die neue/alte Feierabend Kampagne von
Rugenwalder Muhle 2026 erneut ins Leben gerufen. Und
neu mit dabei: Der vegane Muhlen Kochschinken, den sich
die Rugenwalder Mihle Community im Sortiment
gewulnscht hatte.

Solution

Mit GZSZ war schnell das perfekte Umfeld gefunden: Alle
sind willkommen, unterschiedliche Charaktere kommen
zusammen, man sieht und lebt die Gemeinschaft. Genau
dieses Setting war die Grundlage fur die Product
Placement Integration: Vom Produktkauf im Spati bis hin
zum gemeinsamen Feierabend mit Freunden und echten
Genussmomenten.

Success

Der perfekte Markenauftritt fur RUgenwalder Muhle: Das
authentische Product Placement bei GZSZ wurde durch passende
Ad Specials bei RTL und RTL+, sowie mit einer Social Media
Integration auf den GZSZ Social Channels, optimal abgerundet.
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gzsz Feierabend und gutes Essen gehoren einfach
zusammen & &) Was gibt's da Besseres als den neuen
Veganen Miihlen Kochschinken von der
@ruegenwaldermuehle.

#GZSZ #RugenwalderMihle #Vegan \|j GZSZ;
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Link zum Video: TikTok


https://www.tiktok.com/@gzsz/video/7678651738210962720

Kontakt

Petra Klemmer
Senior Conceptioner

0221/ 456 22743

Ad+Concept
£ s


mailto:Petra.Klemmer@ad-alliance.de
mailto:Petra.Klemmer@ad-alliance.de
mailto:Petra.Klemmer@ad-alliance.de

Wichtige
Hinweise

Die vorgestellten Ideenansatze sind nicht im Detail abgestimmt und verstehen sich vorbehaltlich
aller Zustimmungen der jeweiligen Sender, Titel bzw. Plattformbetreiber der einzelnen Vermarkter.

Nutzungsrechte

Das in dieser Prasentation gezeigte Material und sein gesamter Inhalt sind gemaR den geltenden
Urheberrechtsgesetzen geistiges Eigentum des Vermarkters Ad Alliance GmbH.

Jede teilweise oder vollstandige Nutzung, Nachahmung oder Weitergabe von geschutzten Inhalten
bedarf der vorherigen schriftlichen Genehmigung des Rechteinhabers.

Sofern Teile des durch Ad Alliance geschuldeten Leistungsumfanges auch die technische Veranstaltung
eines Gewinnspiels oder die Durchflhrung eines Events ist, ist der Vertragspartner dazu berechtigt,
diesen Teil der Leistung unter Beachtung der Vertragsbedingungen Gewinnspiele der Ad Alliance GmbH
(abrufbar unter www.ad-alliance.de/agb) an Dritte weiterzuverkaufen.

Es gelten die Vertragsbedingungen Gewinnspiele und die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der
Ad Alliance GmbH (abrufbar unter www.ad-alliance.de/agb).

Der Vermarkter Ad Alliance GmbH behalt sich vor, die Verletzung von Urheberrechten zivil- und
strafrechtlich zu verfolgen.

© Ad Alliance GmbH | 2026
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Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH,
abrufbar unter www.ad-alliance.de/agb.

Far die Vermarkter Media Impact GmbH & Co. KG sowie BAUER ADVANCE KG handelt die Ad Alliance
GmbH als Dienstleister: Fur Media Impact agiert die Ad Alliance GmbH im Namen und fur Rechnung der
Media Impact GmbH & Co. KG, fur BAUER ADVANCE im Namen und fur Rechnung der BAUER
ADVANCE KG.

Es gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschaftsbedingungen der betreffenden Gesellschaft, abrufbar
unter: www.mediaimpact.de/de/agb respektive www.baueradvance.com/agb/, es sei denn es ist anders
gekennzeichnet.
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