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GEOLlino x Ernsting's family:
Kreative Kompagne fur Kinderrechte




Best Case

Kinderrechte sichtbar machen:
Designwettbewerb in drei Schritten

Herausforderung

Ziel der Kaompagne ist es, Kinderrechte sichtbar zu machen, Kinder zu motivieren, sich an einer
kreativen Kampagne zu beteiligen und Ernsting's family als Unterstitzer und Organisator des
Designwettbewerbs zu positionieren. Aus den Einsendungen soll eine umsetzbare Designidee flr
ein T-Shirt entstehen, das spater verkauft werden kann. Mit dem Verkauf jedes T-Shirts wird die
Stiftung ,RTL — wir helfen Kindern" unterstutzt.

Losung

Mit einer Oversize-Beilage in GEOLlino 2/26 macht GEOlino auf das Thema Kinderrechte
aufmerksam und ruft gemeinsam mit Ernsting's family zum Designwettbewerb auf. Die
Malvorlage in der Beilage kann von den Kindern direkt zur Einsendung ihrer Bewerbung genutzt
werden. Parallel zum EVT wird in einer Native Article Integration auf GEOlino.de ebenfalls auf die
Aktion aufmerksam gemacht. Die Aktion wird von Werbemitteln flankiert. Beim
Designwettbewerb wahlt eine Jury aus GEOlino-Redaktion, Ernsting's family und Moderatorin
Tanja Bulter die Gewinner:innen aus.

Erfolg

Rund 2000 kreative Einsendungen zeigen hohe Teilnahme und Relevanz bei der Zielgruppe.
Digital wurden tUber 6.000 Views und mehr als 3000 Visits erzielt und die garantierten Prognosen
deutlich Ubertroffen. Die Kompagne schafft eine starke Markenprdasenz flr Ernsting's family und
setzt ein sichtbares Zeichen fur Kinderrechte!




Gleiches Recht fur alle!

Die Kampagnenebestandteile im Uberblick
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| Deshalb gehen wir an unserer Schule, der

Kaleidoskop Jena, in die AG >Schule mit Courage«.

| Da kldren wir dariber auf, was man gegen |

Diskriminierung tun kann. Das machen wir mit
Info-Stinden, Flyern oder Aktionstagen zu

Oversize-Beilage zum Thema Kinderrechte inkl. Malvorlage und
Advertorialaufruf zum Wettbewerb

Native Article Integration Digital und Mobile zum Thema
Kinderrechte mit Presentership und Sponsoringflachen
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Oversize-Beilage in GEOlino 2/26:
Ein "herausragender” Aufruf zum Wettbewerb




Best Case

Native Article Integration auf GEOlino.de:
Content Box im redaktionellen Thema Kinderrechte

Anzeige

Anzeige

Gleiches Recht fiir alle!
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Zeigt eure Botschaft fiir Gleichberechtigung!

Alle Kinder sind gleich wertvoll - und genau darum geht es beim Recht
auf Gleichberechtigung. Ganz egal, woher sie kommen, wie sie
aussehen, welche Sprache sie sprechen, woran sie glauben oder
welches Geschlecht sie haben. Doch dieses wichtige Kinderrecht wird
noch léngst nicht iiberall gelebt. Deshalb ist es wichtig, dariiber zu
sprechen und Zeichen zu setzen: Macht mit beim Ernsting's family
Designwettbewerb in Kooperation mit GEOlino und tragt eure Botschaft
fiir Gleichberechtigung in die Welt. Alles, was ihr dafiir braucht, sind
Stifte, Farben und eure Fantasie. Ladet euch die T-Shirt-Malvorlage 7
herunter oder nutzt die Vorlage aus der Beilage der aktuellen Ausgabe
der Geolino und gestaltet euer eigenes Motiv. Mit etwas Gliick gewinnt
ihr die Teilnahme an einem Kreativ-Workshop mit Projektpatin Tanja
Biilter und Designprofis von Ernsting's family am 02. Mai 2026. Dort
wird eure Design-Idee gemeinsam verfeinert. Das Gewinner*innen-T-
Shirt wird ab Sommer 2027 in den Ernsting’s family Filialen und im
Online-Shop verkauft.

Mit jedem verkauften Shirt wird die , Stiftung RTL - Wir helfen Kindern
e. V.“ unterstiitzt. Weitere Infos zur Teilnahme findet ihr hier 7! Los
geht’s, macht Gleichberechtigung sichtbar!

Zeigt eure Botschaft fiir
Gleichberechtigung!

Alle Kinder sind gleich wertvoll
und genau darum geht es beim
Recht auf Gleichberechtigung,
Ganz egal, woher sie kommen,
wie sie aussehen, welche
Sprache sie sprechen, woran sie
glauben oder welches
Geschlecht sie haben. Doch
dieses wichtige Kinderrecht
wird noch ldngst nicht iiberall
gelebt. Deshalb ist es wichtig,
dariiber zu sprechen und
Zeichen zu setzen: Macht mit
beim Ernsting’s family
Designwettbewerb in
Kooperation mit GEOlino und
tragt eure Botschaft fiir
Gleichberechtigung in die Welt.
Alles, was ihr dafir braucht,
sind Stifte, Farben und eure
Fantasie. Ladet euch die T-
irt-Malvorlage C7 herunter
oder nutzt die Vorlage aus der
Beilage der aktuellen Ausgabe
der Geolino und gestaltet euer
eigenes Motiv. Mit etwas Gliick
gewinnt ihr die Teilnahme an
einem Kreativ-Workshop mit

i ‘Tanja Billter und
Designprofis von Ernsting’s
family am 02. Mai 2026. Dort
wird eure Design-Idee
gemeinsam verfeinert. Das
Gewinner*innen-T-Shirt wird ab
Sommer 2027 in den Emsting’s
family Filialen und im Online-
Shop verkauft.

Mit jedem verkauften Shirt wird
die ,Stiftung RTL - Wir helfen
Kindern e. V* unterstiitzt
Weitere Infos zur

Teilnahme findet ihr hier

7! Los geht's, macht
Gleichberechtigung sichtbar!
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Kreativarbeit:
Der Designwettbewerb

Aus allen Einreichungen

wahlte eine Jury, bestehend D ES | G N

aus Moderatorin Tanja Bulter, WETTBEWERB

GEOlino-Redakteurin Verena _ _
Linde und Ernsting's family ¢ e e Malen, Bozﬁmout?gnifgﬁn mit dem
Kommunikationschef Marcello
Concilio San Ginés funf
Finalist*innen aus, die
zusammen mit ihren Familien
Anfang Mai 2026 zu einem
Kreativ-Workshop in die
Ernstings's family-Zentrale
eingeladen wurden. Charlotte
ist die stolze Siegerin des
Wettbewerbs und freut sich,

dass ihre Botschaft ab 2027 \
auf einem T-Shirt in den L

Ernsting's family-Filialen Die Jury: Tanja Bulter, Marcello Concilio
erhdltlich sein wird. San Ginés und Verena Linde (v.L.)

Siegerin des Designwettbewerbs:
Charlotte, 10 Jahre aus Mlinster

Die funf Finalisti:innen
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FAZIT & Ausblick:
Gewinnerdesign wird Produkt

Die Kooperation brachte hohe Beteiligung, deutlich r'
ubertroffene Online-KPIl und eine konkrete [
Produktumsetzung: aus dem Wettbewerb entsteht
ein T-Shirt mit der Gewinnerbotschaft, das 2027 in
den Ernsting's family-Filialen verkauft wird.

Rund 2.000 Einsendungen

Uber 6.000 Views
Uber 3.000 Visits
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Wir haben
jederzeit ein
offenes Ohr fir
lhre Fragen.
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