/1 AdAlliance

Hamburg | Kéln 2025

Von Aperol zu Aptamil

The Power of Life-changing Moments
@Kinderwelten Fachtagung







+11%

mehr Verantwortung

dafur

+17%

zufriedener mit dem Leben

Quelle: RTL Data| ,Von Aperol zu Aptamil” Life-changing Moment ,,Geburt Kind/er" (2024) |
Eigene B4P-Analysen der Life-changing Moments| Verdnderung zwischen nicht im Moment
und im Moment | B4P 2024 1|

-17%

weniger Spafl
dafur auch

-10%

weniger Leistungsanspruch
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Gartnern Basteln Backen Familie Spazieren

Kino Beruf Party Computer Sport
Quelle: RTL Data| ,Von Aperol zu Aptamil” Life-changing Moment ,,Geburt Kind/er" (2024) |

Eigene B4P-Analysen der Life-changing Moments| Verdnderung zwischen nicht im Moment

und im Moment | B4P 2024 1| 4




Themen

Spannende neue Themen fur junge Eltern

Nahen, selber Bauen, Partnerschaft Gartenund
Schneidern Renovieren, Pflanzen
Heimwerken

Quelle: RTL Data| ,Von Aperol zu Aptamil” Life-changing Moment ,Geburt Kind/er” (2024) | Eigene B4P-Analysen der Life-changing Moments| Verdnderung zwischen nichtim Moment und im Moment | B4P 2024 ||



Branchen

Relevante Branchen weit mehr als (nur) Baby- und
Kinderprodukte

Quelle: RTL Data| ,Von Aperol zu Aptamil” Life-changing Moment ,Geburt Kind/er” (2024) | Eigene B4P-Analysen der Life-changing Moments| Verdnderung zwischen nichtim Moment und im Moment | B4P 2024 ||




Branchen

(Familien)-Traume erfiillen und sich selbst absichern

30% Kredite

29% Baufinanzierung

22% Altersvorsorge

Quelle: RTL Data| ,Von Aperol zu Aptamil” Life-changing Moment ,Geburt Kind/er” (2024) | Eigene B4P-Analysen der Life-changing Moments| Verdnderung zwischen nichtim Moment und im Moment | B4P 2024 ||



Branchen i

Wohnraum optimieren und erweitern

Ao, Garten, Pflanzen, Gartengerdte

38% Elektrische Heimwerkergerate

28% Materialien zum Hand- und
Heimwerken

Quelle: RTL Data| ,Von Aperol zu Aptamil” Life-changing Moment ,Geburt Kind/er” (2024) | Eigene B4P-Analysen der Life-changing Moments| Verdnderung zwischen nichtim Moment und im Moment | B4P 2024 ||



Branchen

Moglichst lange fur Kinder da sein & eine gesunde Umwelt
schaffen

A4, Krebsvorsorge

1194,  Gesundheit erhalten

66% Durchschnittlich tagliche
Verwendung Reinigungsmittel

Quelle: RTL Data| ,Von Aperol zu Aptamil” Life-changing Moment ,Geburt Kind/er” (2024) | Eigene B4P-Analysen der Life-changing Moments| Verdnderung zwischen nichtim Moment und im Moment | B4P 2024 ||



Branchen

Werbung zur Orientierung nutzen

209, verschafft Angebotsiberblick

18% liefert Inspiration

149, Wunsch nach Personalisierung

Quelle: RTL Data| ,Von Aperol zu Aptamil” Life-changing Moment ,Geburt Kind/er” (2024) | Eigene B4P-Analysen der Life-changing Moments| Verdnderung zwischen nichtim Moment und im Moment | B4P 2024 ||
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82% 85%
schneller genieBen es,
Uberblick zu abends TV zu
wichtigen sehen




Media

Die (neuen) Medienroutinen und Interessen junger Eltern mit dem
Ad Alliance Portfolio adressieren
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Quelle: beispielhafte Angebote u.a. auf Basis von b4p 2024 11, ZG: E 26-35 mit Kind <2 im HH; AGF SCOPE, Rangreihe Sep 23 — Aug 24, Marktstandard: Bewegtbild, N-Aff. (%), ZG: E 26-35 mit Kind <3 im HH; eigene Darstellung
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Media

Ob klassisch oder digital: mit einer crossmedialen Kaompagne
junge Eltern an diversen Touchpoints erreichen

mehr als Nettoreichwelte*

fur eine crossmediale Kompagne
Im Ad Alliance Portfolio

O o E 0

Quelle: 50% Nettoreichweite via AGF Videoforschung; AGF REACH PLANNER 1.3.134; Planungszeitraum: 4 Woche(n); Marktstandard: Bewegtbild; Analysetyp: Planung; produktbezogen; alle im Reach Planner verfligbaren Ad
Alliance Angebote fir TV, Display und Streaming, Basiszeitraum: Okt / 2024, ZG: E 26-35 mit Kindern < 3 im HH, X-Reach, Betaphase, eigene Berechnungen; Maximierung der Nettoreichweite Giber Print und Audio moglich

14



Fazit

Fazit | Life-changing Moment ,,Familiengriindung”

Sicherheit statt Spontanitat
Eltern planen langfristiger, sind weniger
spontan, ihr Sicherheitsbedurfnis steigt

Geld beschaftigt Eltern

Kinder sind eine finanzielle
Herausforderung. Eltern machen sich viele
Gedanken.

Austausch und Erfahrung

von/mit anderen Eltern
Man will sich selbst vergleichen.

Enormer mental load
Eltern muissen sich um viel kimmern, an

extrem viel denken und haben wenig Zeit.

Wohnen = Leben

Eltern verbringen mehr Zeit Zuhause —
man will sich wohlfuhlen

Eltern wollen gutes Vorbild
sein

TV und Streaming mit Fokus auf Abends.

Quelle: RTL Data | ,Von Aperol zu Aptamil” Life-changing Moment ,Geburt Kind/er" (2024)

Kinder first!

FUr Eltern stehen die BedUrfnisse ihrer
Kinder an erster Stelle.

Lange da sein fur Kinder
Nicht nur Kindergesundheit, sondern auch
Erwachsenengesundheit ist wichtig.

Medien tagsuber als

Atempause
Tagsuber fragmentierte Mediennutzung.
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