


Was die Kinder-Zielgruppe |
so besonders macht...
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Was die Kinder-Zielgruppe |
so besonders macht...

Zwischenzeitlich kommen neue Die Kinder der blauen

Kohorte durchlaufen
verschiedene Altersklassen.

Kinder-Kohorten mit anderen
Technologien nach.
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Was die Kinder-Zielgruppe |
so besonders macht...

Nach 11 Jahren sind die Kinder
der blauen Kohorte schon

Jugendliche und damit aus der
Kinder-ZG rausgewachsen.
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|
i raus aus Kinder-ZG,
nach 11Jahren | rein ins Jugendalter
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Was die Kinder-Zielgruppe |
so besonders macht...

Nach weiteren 4 Jahren sind

Durch Forschung mit
sie Erwachsene und bleiben
das sehr lange

den Kindern bleiben wir
am Puls der Zeit

raus aus dem Jugendalter

|

|

| .

: raus aus Kinder-ZG,
I . .
| rein ins Erwachsenenalter

nach 11 Jahren rein ins Jugendalter nach 16 Jahren
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Was die Kinder-Zielgruppe |
so besonders macht...
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Gerate in Familien



Status Quo in Familien: TV-Gerat, .
Handy und PC sind Standard

Gerdateausstattung in Haushalten mit Kindern 3-13 Jahre vs. Nutzung, 2025
Ich lese Ihnen jetzt einige Gerdte vor, und Sie sagen mir bitte, ob es diese Gerdte in Ihrem Haushalt gibt. Und welche dieser Gerdte, die es bei lhnen zu Hause gibt, darf Ihr Kind benutzen? (gestiitzt, Angaben in %)

100 99 99 B im Haushalt vorhanden  m Kind darf es nutzen

TV-Gerat Smartphone PC/Laptop Radiogerat Tablet Horspielbox Spielkonsole Smartspeaker

Basis: n=1.193 Miitter von Kindern 3-13 Jahre
Quelle: iconkids & youth / Insights & Analytics Kids RTL Data / Busbefragung Marz 2025, Face-to-face



Die jungeren Kinder haben Sl
weniger Zugang zu Geraten

Gerdatenutzung durch Kinder 3-13 Jahre, 2025

Und welche dieser Gerdte, die es bei Ihnen zu Hause gibt, darf Ihr Kind benutzen? (gestlitzt, Angaben in %)
m 3-5Jahre m6-9 Jahre 10-13 Jahre
100

93

71

43 46
38

TV-Gerat Horspielbox Tablet Smartphone Spielkonsole PC/Laptop

Basis: n=1.193 Miitter von Kindern 3-13 Jahre
Quelle: iconkids & youth / Insights & Analytics Kids RTL Data / Busbefragung Marz 2025, Face-to-face 10



Geratebesitz bei Kindern: Je
alter, desto
wahrscheinlicher

Gerdtebesitz bei Kindern 3-13 Jahre, 2025

Und welche dieser Gerdte, die es bei Ihnen zu Hause gibt, gehoren Ihrem Kind persénlich? (gestitzt, in %)

m 3-5 Jahre H 6-9 Jahre 10-13 Jahre

36

23
15

Horspielbox Spielkonsole

Basis: n=1.193 Miitter von Kindern 3-13 Jahre
Quelle: iconkids & youth / Insights & Analytics Kids RTL Data / Busbefragung Marz 2025, Face-to-face
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Plattformen fur Bewegtbild



Alle Kinder schauen lineares TV, -
drei Viertel nutzen Streaming

Mdéglichkeiten von Video-Nutzung in Familien, Kinder 3-13 Jahre, 2025

Welche dieser Moglichkeiten nutzt Ihr Kind, um Videos, Filme oder Fernsehsendungen anzuschauen? (gestitzt, in %)

schaut lineares Fernsehen

nutzt Streaming in Mediatheken oder SVOD-Portalen

schaut sich Sachen auf YouTube an

schaut DVDs oder Blu-rays

W

schaut sich Sachen auf YouTube Kids an

schaut sich Sendungen an, die wir selber aufgenommen haben 24

Basis: n=1.193 Miitter von Kindern 3-13 Jahre
Quelle: iconkids & youth / Insights & Analytics Kids RTL Data / Busbefragung Marz 2025, Face-to-face 13



Jungere Kinder nutzen weniger
Streaming und YouTube/YouTube Kids

Mdéglichkeiten von Video-Nutzung in Familien, Kinder 3-13 Jahre, 2025

Welche dieser Moglichkeiten nutzt Ihr Kind, um Videos, Filme oder Fernsehsendungen anzuschauen? (gestitzt, in %)

95
87
nutzt Streaming in Mediatheken oder SVOD-Portalen
87
schaut sich Sachen auf YouTube/YouTube Kids an
87
schaut DVDs oder Blu-rays

schaut sich Sendungen an, die wir selber aufgenommen haben

Basis: n=1.193 Miitter von Kindern 3-13 Jahre
Quelle: iconkids & youth / Insights & Analytics Kids RTL Data / Busbefragung Marz 2025, Face-to-face
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m 3-5 Jahre
W 6-9 Jahre
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36% aller Kinder
nutzen TOGGO
digital

Basis: n=1.193 Miitter von Kindern 3-13 Jahre
Quelle: iconkids & youth / Insights & Analytics Kids RTL Data / Busbefragung Marz 2025, Face-to-face

SVOD-Nutzung von Kindern 3-13 Jahre, 2025

Und welche Anbieter haben Sie abonniert bzgl. welche Video On Demand-Angebote nutzen Sie fir Thr Kind? (gestuitzt, in %)

Netflix

TOGGO digital

I
I -
—  F
| 28

13

Amazon Prime Video

Disney+

Kikaninchen
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TOGGO bel
Kindern bis 9
Jahre sehr stark

Basis: n=1.193 Miitter von Kindern 3-13 Jahre
Quelle: iconkids & youth / Insights & Analytics Kids RTL Data / Busbefragung Marz 2025, Face-to-face
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SVOD-Nutzung von Kindern 3-13 Jahre, 2025

Und welche Anbieter haben Sie abonniert bzgl. welche Video On Demand-Angebote nutzen Sie fir Thr Kind? (gestuitzt, in %)

38 m 3-5 Jahre
Netflix 36

48 m6-9 Jahre

10-13 Jahre
TOGGO digital

KiKA-Player

Amazon Prime Video

Disney+

KiKaninchen




Plattformen fur kindliche -
Bewegtbild-Nutzung: TV fuhrend,
Streaming legt zu

Plattform-Nutzung von Kindern 3-13 Jahre
Welche dieser Moglichkeiten nutzt Ihr Kind, um Videos, Filme oder Fernsehsendungen anzuschauen? (gestitzt, in %)
Und welche Anbieter haben Sie abonniert bzgl. welche Video On Demand-Angebote nutzen Sie fir lhr Kind? (gestitzt, in %)

| ©2 m 2025

| 95
(12024

lineares TV

- 7_
YouTube/YouTube Kids 56 67

I
Netflix 130

I 36
TOGGO digital 33

A I 32
KiKA-Player 23

N 31
| 19

I 05
| 17

Amazon Prime Video

Disney+

Basis: n=1.193 Mtter von Kindern 3-13 Jahre, Vorjahr dhnlich
Quelle: iconkids & youth / Insights & Analytics Kids RTL Data / Busbefragung Marz 2025, Face-to-face 17



Zeitbudgets fur Medien
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pro Tag entfallen

auf TV, PC, Tablet
und Smartphone?

/ 143 —_—

125 127

13

2016 2019 2022 2025

Frage: ,Und wie viel Zeit verbringt Ihr Kind durchschnittlich pro Tag im Schnitt mit dem jeweiligen Gerat?”
Basis 2025: n=1.193 Miitter von Kindern 3-13 Jahre, deren Kind das jeweilige Gerat nutzt (TV: n=1.175; PC: n=595; Smartphone: n=717; Tablet: n=507)
Quelle: iconkids & youth / Insights & Analytics Kids RTL Data / Busbefragung Marz 2025, Face-to-face



Die PreTeens weisen eine deutlich B
hohere Mediennutzung auf

Zeitbudget fiir Medien, Kinder 3-13 Jahre, 2025

Zeitbudget fur Gerate-Nutzung nach Angaben der Mutter, Tagesdurchschnitt, in Minuten — Hochrechnung auf alle

173

127
13

3-13 Jahre 3-5 Jahre 6-9 Jahre 10-13 Jahre

Frage: ,Und wie viel Zeit verbringt Ihr Kind durchschnittlich pro Tag im Schnitt mit dem jeweiligen Gerat?”
Basis 2025: n=1.193 Miitter von Kindern 3-13 Jahre, deren Kind das jeweilige Gerat nutzt (TV: n=1.175; PC: n=595; Smartphone: n=717; Tablet: n=507)
Quelle: iconkids & youth / Insights & Analytics Kids RTL Data / Busbefragung Marz 2025, Face-to-face 20



TCI b let — N utz u n g Zeitbudget nach Gerdéten, Kinder 3-13 Jahre

Zeitbudget fur Gerate-Nutzung nach Angaben der Mutter, Tagesdurchschnitt, in Minuten — Hochrechnung auf alle
|
nimmt zu,
BigScreen
g 125 Min. 127 Min.
analog zu 2019

Smartphone
B Tablet
m PC/Laptop

m Fernseher

46
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{1 Streaming

Olinear

2019 2022 2025

Frage: ,Und wie viel Zeit verbringt Ihr Kind durchschnittlich pro Tag im Schnitt mit dem jeweiligen Gerat?”

Basis 2025: n=1.193 Miitter von Kindern 3-13 Jahre, deren Kind das jeweilige Gerat nutzt (TV: n=1.175; PC: n=595; Smartphone: n=717; Tablet: n=507)
Quelle: iconkids & youth / Insights & Analytics Kids RTL Data / Busbefragung Marz 2025, Face-to-face
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Die PreSchools
verbringen relativ
viel Zeit am Tablet

Zeitbudget nach Gerdten, nach Altersgruppen
Zeitbudget fur Gerate-Nutzung nach Angaben der Mutter, Tagesdurchschnitt, in Minuten — Hochrechnung auf alle

173 Min.

Smartphone

13 Min.

H Tablet

87 Min.

m PC/Laptop

m Fernseher

3-5 Jahre 6-9 Jahre 10-13 Jahre

Frage: ,Und wie viel Zeit verbringt Ihr Kind durchschnittlich pro Tag im Schnitt mit dem jeweiligen Gerat?”
Basis 2025: n=1.193 Miitter von Kindern 3-13 Jahre, deren Kind das jeweilige Gerat nutzt (TV: n=1.175; PC: n=595; Smartphone: n=717; Tablet: n=507)
Quelle: iconkids & youth / Insights & Analytics Kids RTL Data / Busbefragung Marz 2025, Face-to-face
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2025

22
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| |
Fernsehen ist die
| | | [ 1}
Hauptaktivitat

127 Min.

6

125 Min.

W andere Aktivitaten

B Kommunikation

B Musik horen
Spiele spielen

B Streaming Uber mobile
Gerate

B Streaming Ubers TV-Gerat

M lineares Fernsehen

2019 2022 2025

Frage: ,Wieviele Minuten entfallen am Tag mit den verschiedenen Gerdten auf die verschiedenen Aktivitaten?”
Basis 2025: n=1.193 Miitter von Kindern 3-13 Jahre, deren Kind das jeweilige Gerat nutzt (TV: n=1.175; PC: n=595; Smartphone: n=717; Tablet: n=507)
Quelle: iconkids & youth / Insights & Analytics Kids RTL Data / Busbefragung Marz 2025, Face-to-face 23



Bei den Kleinen steht Bewegtbild im
Vordergrund — bei den Alteren auch

Kommunikation

Zeitbudget nach Aktivitdten, nach Altersgruppen

Zeitbudget fur Gerate-Nutzung nach Angaben der Mutter, Tagesdurchschnitt, in Minuten — Hochrechnung auf alle

13 Min.
e

87 Min.

17

27

3-5 Jahre 6-9 Jahre

Frage: ,Wieviele Minuten entfallen am Tag mit den verschiedenen Gerdten auf die verschiedenen Aktivitaten?”
Basis 2025: n=1.193 Miitter von Kindern 3-13 Jahre, deren Kind das jeweilige Gerat nutzt (TV: n=1.175; PC: n=595; Smartphone: n=717; Tablet: n=507)
Quelle: iconkids & youth / Insights & Analytics Kids RTL Data / Busbefragung Marz 2025, Face-to-face

173 Min.

10-13 Jahre
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2025

B andere Aktivitaten
B Kommunikation
m Musik horen
Spiele spielen
B Streaming uber mobile Gerate
B Streaming Ubers TV-Gerat

M lineares Fernsehen

24



Kids only -
Kinder haben eine eigenstandige
Nutzung
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45% der TV- G Vo Aot gr Sfbsatgung T 62018, TV s 202
Nutzung am Tag

findet zusammen
mit Eltern statt -
die Preteens
schauen mehr
alleine

in anderen Konstellationen
m mit E 20-59
B mit anderen Kindern

Hmalleine

3-13 Jahre 3-5 Jahre 6-9 Jahre 10-13 Jahre

Basis: Zuschauer Gesamt, 6-20:15 Uhr, 01.01.-31.12.2024, TV Gesamt, BRD Gesamt
Quelle: AGF Videoforschung; AGF SCOPE 1.10; 01.01.2024-31.12.2024; Marktstandard: TV; Auswertungstyp TV-Zeitintervall; produktbezogen; Insights & Analytics Kids RTL Data 26
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D ie N u t Z u n g d e r' Co-Viewing-Anteile der Sehbeteiligung im TV in %, 6-20:15 Uhr, £ Kindersender, 2024

Konstellations-Analyse, eigene Berechnungen

Kindersender
findet zu zwel
Dritteln alleine
oder mit anderen
Kindern statt

3-13 Jahre 3-5 Jahre 6-9 Jahre 10-13 Jahre

Basis: Zuschauer Gesamt, 6-20:15 Uhr, 01.01.-31.12.2024, Kindersender (SUPER RTL or, TOGGO plus, Disney Channel, KiKA, Nickelodeon), BRD Gesamt
Quelle: AGF Videoforschung; AGF SCOPE 1.10; 01.01.2024-31.12.2024; Marktstandard: TV; Auswertungstyp TV-Zeitintervall; produktbezogen; Insights & Analytics Kids RTL Data

in anderen Konstellationen
m mit E 20-59
B mit anderen Kindern

Hmalleine

27



Auf TOGGO digital sind die Kids eher e
eigenstandig unterwegs

Co-Nutzung im PreSchool-Bereich (Web & Mobile)

Wie wirst du gleich etwas schauen, héren oder spielen? Angaben in %

Co-Nutzung im Schoolkids-Bereich (Web & Mobile)

Wie wirst du gleich etwas schauen, héren oder spielen? Angaben in %

m galleine

® mit anderem Kind

® mit Erwachsenem

Basis: n=9.325 Antworten nach Mediastarts in der Toggolino config
n=30.038 Antworten nach Mediastarts in der TOGGO config
Quelle: Strukturdatenerhebung TOGGO digital / Mdrz 2025 Insights & Analytics Kids RTL Data




Welche Medien nehmen
Kinder ernst?

»Hier werden Kinder ernst genommen!”
Einschatzung von Kindern 6-13 Jahre (in %)

53

KiKA TOGGO Disney Nickelodeon YouTube Netflix TikTok

Frage: Wozu passt dieser Satz?
Basis: n=1.000 Schulkinder 6-13 Jahre
Quelle: Brand Monitor 2024 / Dezember 2024 / Insights & Analytics Kids, RTL Data




2 3 4

Kinder sind eine schnell- | Gerdtenutzung wird nur Zeitbudgets fur Medien Kinder erkennen den
lebige Zielgruppe. noch wenig auf dem Niveau von Wert von Kindermedien.
reglementiert. 2019.




Kontakt

Birgit Guth

Head of Insights & Analytics Kids
RTL Data
@ RTL Deutschland

birgit.guth@rtl.de
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