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Content Kooperation: Living with Children
Gemeinsam mit IKEA das Familienleben gestalten

Challenge
Mit der Kampagne „Living with Children“ möchte IKEA gezielt die Zielgruppe  „Eltern mit Kindern “  ansprechen. Die 
Kampagne konzentriert sich auf vier zentrale Themenbereiche: Schlafen, Ordnung halten, Kochen und Spielen mit Kindern. 
Durch eine kreative Content-Kooperation sollen sowohl Produkte vorgestellt als auch Inspirationen und praktische 
Ratschläge zur Einrichtung dieser Lebensbereiche gegeben werden. 

Solution
Durch ein wachsendes Branded Storyboard auf ELTERN.de kreieren wir eine einzigartige Themenwelt, die sich rund um die 
Fokusthemen von IKEA entfaltet. Monatlich wird das Storyboard um neue Geschichten erweitert, sodass über einen 
Zeitraum von mehr als einem Jahr bereits mehr als ein Dutzend Artikel entstanden sind. Ergänzend dazu sorgen co-branded
Print-Advertorials in BRIGITTE, LIVING AT HOME, SCHÖNER WOHNEN und COUCH für eine Verknüpfung mit unseren 
Marken. In den Advertorials wird jeweils ein IKEA-Hero-Produkt als „Lieblingsstück der Redaktion“ ausgelobt.

Success
Der Erfolg der Kampagne basiert auf der gezielten Ansprache von Eltern durch ein Branded Storyboard auf ELTERN.de, das 
monatlich neue Inspirationen bietet und inzwischen zu einem umfassenden Content-Hub angewachsen ist.  Die 
redaktionelle Verknüpfung über native Print-Advertorials in unseren starken Medienmarken verleiht der Marke Authentizität, 
während die Auslobung eines IKEA-Produkts als „Lieblingsstück der Redaktion“ für eine hohe Glaubwürdigkeit sorgt.

Best Case 2025 – IKEA
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Co-branded Print Advertorials ”Lieblingsstück der Redaktion”

Umsetzungsbeispiele aus BRIGITTE, COUCH, SCHÖNER WOHNEN und LIVING AT HOME

Best Case 2025 - IKEA

Co-Branding 
Lieblings-
stück der 

Redaktion

Zahlreiche
Advertorials 
in diversen 
Print-Titeln
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Content Hub: ein wachsendes Branded Storyboard auf Eltern.de

Best Case 2025 - IKEA

Das Familienzuhause – AdAlliance Produkt

Hier geht’s zur Live Integration 
des IKEA Branded Storyboards 
auf ELTERN.de

https://www.eltern.de/native/1234567890-13043360.html?pagestrip-embed=adalliance-produkt-modern&pagestrip-context=jiEnrrBN#!/de/
https://www.eltern.de/native/1234567890-13043360.html?pagestrip-embed=adalliance-produkt-modern&pagestrip-context=jiEnrrBN#!/de/
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Content Hub: Startseite

Best Case 2025 - IKEA

Prominenter Aufmacher stellt jeden 
Monat die aktuelle Story in den Fokus

Extra-Tipps als Sprungstellen zur 
Kundenwebsite oder Querverlinkungen zu 
Artikeln innerhalb das Branded Storyboards

Fokusthemen als Rubriken für 
themenspezifische Inspiration
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Content Hub: Artikel 

Best Case 2025 - IKEA

Call-to-Action als externe 
Verlinkung zur Kundenwebsite

Shop the look: Produktfreisteller 
führen direkt in den IKEA-ShopInteraktive Elemente (Step-by-

Step-Anleitung, Bildergalerien, etc.) 
für maximale Aufmerksamkeit

Spielerische Elemente wie z.B. Info-
Points oder DIY-Ideen steigern die 
Interaktion der User:innen



Ansprechpartner

Birthe Zillmer
Creative Consultancy

040 / 286686-4355

Birthe.Zillmer@ad-alliance.de

Anja Meyer
Native Content Management

040 / 286686-4641

Anja.Meyer@ad-alliance.de

Wir haben 
jederzeit ein 

offenes Ohr für 
Ihre Fragen.
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