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Die Ad Alliance auf dem Big Screen
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Bewegtbild- -Anbietern
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Quelle: b4p 24 | | Basis: Deutschsprachige Bev. 14+ Jahre (70,48 Mio.); WTK: Online: @ Monat, TV: @ Mo-So I TV, RTL+,
Joyn, Digital gesamt = @ Monat / YouTube: Nutzung mind. 1x im Monat / Netflix, Amazon Prime Video, Disney+:
personliche Nutzung. // Von Ad Alliance vermarktete Sender (ohne RTLZWEI TV und Digitale Spartenkandle), RTL+, O+O
Plattformen (InStream only)
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Quelle: Quelle: RTL Data | Ad Alliance | AVoD Nutzerbefragung (Q4 2024) // n=1.514
Nutzung der Angebote per Device (hdufige Nutzung) > Fernseher / TV //
€3 Youfube Ad Alliance = Nutzung von RTL+ oder RTL oder VOX oder NTV
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Darstellung der durchschnittlichen taglichen
Nettoreichweite in Mio. (E14+) im Januar 2025

NETFLIX 5,5 Mio.
prirweo 4,6 Mio.
@ YouTube 3,9 Mio.
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Quelle: Quelle: AGF Videoforschung; AGF SCOPE 1.9; 01.01.2025-31.01.2025, Marktstandard: TV;
Auswertungstyp TV-Zeitintervall; produktbezogen; Abbildung der Plattformen am Smart-TV aus AGF
Smart Meter Pilotprojekt; Eigene Berechnungen (@-tdgliche NRW am Smart-TV).

// in der Darstellung sind externe Uberschneidungen unberiicksichtigt
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s Licht angeht.
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Quelle: AGF Videoforschung; AGF SCOPE 1.9; 01.01.2025-31.01.2025; Marktstandard: TV;
Auswertungstyp TV-Zeitintervall; produktbezogen; Paketnummer: 15009 vom 08.02.2025
Abbildung der Plattformen am Smart-TV aus AGF Smart Meter Pilotprojekt;
Durchschnittliche Verweildauer in Min./Tag auf dem Big Screen (E14+)
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Die durchschnittlich

Ad Alliance TV-Kosmos o o d
Streaming—Riesen am Big

Quelle: AGF Videoforschung; AGF SCOPE 1.9; 01.01.2025-31.01.2025; Marktstandard: TV;

Auswertungstyp TV-Zeitintervall; produktbezogen; Pakethnummer: 15009 vom 08.02.2025 NETFLIX B YouTube
Abbildung der Plattformen am Smart-TV aus AGF Smart Meter Pilotprojekt;

Durchschnittliche Sehdauer in Min./Tag auf dem Big Screen (E14+)

AV AdAlliance

5 Min./Tag
P e T

38 M i n-/ TCIQ 8 Min./Tag 3 Min/Tag 2 Min/Tag
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Die Ad Alliance
innovativer und gattung

Vermarktungstechnologlen

Targeting
Cross Device Graph
Crossover Evolution

Ad-Tech-Kooperationen
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Quelle: Programmausschnitte //
RTL ,Unter uns"/ RTL ,lch bin ein Star, holt mich hier raus”
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Let's Dance!



Kontakt

Bel Fragen sind
WIr gerne erreichbar.

Anne Aust
Senior Head of Media Insights & Data Services
RTL Data

Sunay Verir
Senior Managerin Media Insights
RTL Data

Timo Lutten
Head of Advertising Research
RTL Data



Wichtige
Hinweise

Die vorgestellten Ideenansatze sind nicht im Detail abgestimmt und verstehen sich vorbehaltlich
aller Zustimmungen der jeweiligen Sender, Titel bzw. Plattformbetreiber der einzelnen Vermarkter.

Nutzungsrechte

Das in dieser Prasentation gezeigte Material und sein gesamter Inhalt sind gemaRi den geltenden
Urheberrechtsgesetzen geistiges Eigentum des Vermarkters Ad Alliance GmbH.

Jede teilweise oder vollstandige Nutzung, Nachahmung oder Weitergabe von geschutzten Inhalten
bedarf der vorherigen schriftlichen Genehmigung des Rechteinhabers.

Sofern Teile des durch Ad Alliance geschuldeten Leistungsumfanges auch die technische Veranstaltung
eines Gewinnspiels oder die DurchfUhrung eines Events ist, ist der Vertragspartner dazu berechtigt,
diesen Teil der Leistung unter Beachtung der Vertragsbedingungen Gewinnspiele der Ad Alliance GmbH
(abrufbar unter www.ad-alliance.de/agb) an Dritte weiterzuverkaufen.

Es gelten die Vertragsbedingungen Gewinnspiele und die Allgemeinen Geschdftsbedingungen der
Ad Alliance GmbH (abrufbar unter www.ad-alliance.de/agb).

Der Vermarkter Ad Alliance GmbH behalt sich vor, die Verletzung von Urheberrechten zivil- und
strafrechtlich zu verfolgen.

© Ad Alliance GmbH | 2024


http://www.ad-alliance.de/agb
http://www.ad-alliance.de/agb

AdAlllance

Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH,
abrufbar unter www.ad-alliance.de/agb.

Far die Vermarkter Media Impact GmbH & Co. KG sowie BAUER ADVANCE KG handelt die Ad Alliance
GmbH als Dienstleister: Fur Media Impact agiert die Ad Alliance GmbH im Namen und fur Rechnung der
Media Impact GmbH & Co. KG, fir BAUER ADVANCE im Namen und fur Rechnung der BAUER
ADVANCE KG.

Es gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschaftsbedingungen der betreffenden Gesellschaft, abrufbar
unter: www.mediaimpact.de/de/agb respektive www.baueradvance.com/agb/, es sei denn es ist anders
gekennzeichnet.
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http://www.mediaimpact.de/de/agb
http://www.baueradvance.com/agb/
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