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01. Informationen zur Studie Dv

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Campaignimpact Samsung (2024) _ECHTE ZEITEN

gangslage

Im Juni und Juli 2024 war Samsung mit verschiedenen
Werbemitteln in der RTL Daily Soap ,Gute Zeiten, schlechte

Zeiten" prasent: In vier Folgen bewarben Product Placements
das Samsung Galaxy Flip sowie die Smart Watch 6. Zudem

haben Cut Ins auf die neuen Produkte aufmerksam gemacht.
Erganzt wurde der mediale Auftritt mit zwei Plakatmoves, der
in der GZSZ-Folge am 28.06.2024 zu sehen war.

Mit dieser begleitenden Campaignimpact Studie wird
ermittelt, welche Akzeptanz die Werbeaktivitat im

Sendungsumfeld von der Seherschaft erfahrt und wie
die Einbindung von Samsung in die Sendung insgesamt S
hinsichtlich der zentralen Werbewirkungsdimen- K
sionen gewirkt hat. |

Gute Zeiten. Bessere Fotos.
:40 UHR

UTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN



01. Informationen zur Studie Dv

Eingesetzte Werbemittel von Samsung bei ,Gute Zeiten, schlechte Zeiten”

Plakatmove

WERBUNG s SAMSUNG
ek - o WERBUNG
Galaxy Aliis here GurE GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN

P MO-FR 19:40 UHR

ik Al onktonen et e Samsng AcouatLoinvorcs

Product
Placement |

ty

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Campaignimpact Samsung (2024) 7 5




01. Informationen zur Studie Dv

iensteckbrief

Befragung uber die Online-Access-Panels ,| love MyMedia“,
,Love2say”, ,Horizoom®“, ,Entscheiderclub® und ,Trendsetterclub”

Befragungszielgruppe: Personen im Alter von 18-49 Jahren, die regelmalig TV schauen

Seher:innen von ,Gute Zeiten, schlechte Zeiten“: n=397

SR narote: Nicht-Seher:innen von ,Gute Zeiten, schlechte Zeiten“: n=300

Erhebungszeitraum: 18.07.2024 — 24.07.2024

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Campaignimpact Samsung (2024) 6
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02. Stichprobe Dv

Die ,Gute Zeiten, schlechte Zeiten“-Seher:innen und -Nicht-Seher:innen
ahneln sich hinsichtlich ihrer soziodemographischen Merkmale

Soziodemographische Zusammensetzung der Stichprobe

| Geschlecht || Alter
73% 73%

52%  52%

40%  40%

27% 27%
[E—

Frauen Manner 18-29 Jahre 30-39 Jahre 40-49 Jahre
Bildung || Haushaltsnettoeinkommen
o 39% o 0 o
5% 26% 27% 31% 259 21/019% e 2P g A% 22%
I 8% 9% . - P | 12% 10% . . 10% 79,
oot ke — _ad . =
noch) kein - (Fach) Hoch- - 2.500¢€ - - Kein
Hauptschule Realschule Fach) Abitur 1.500€ 3.500€ eine
Abschluss P (Fach) schulabschluss <1.500¢ 2 500€ 3.500€ 4.500€ >4.500 € Angabe

Seher:innen

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Campaignimpact Samsung (2024) | Fragen: ,Welches Geschlecht haben Sie?”, ,Wie alt sind Sie?", ,Welches ist lhr hdchster erreichter
Bildungsabschluss?“, ,Wie hoch ist ihr monatliches Haushaltsnettoeinkommen?“ | Basis: Total, Nicht-Seher:innen n=300, Seher:innen n=397 | Alter & Geschlecht quotiert
gemal der Struktur der Seherschaft von ,Gute Zeiten, schlechte Zeiten” 8




02. Stichprobe AV

Die Mehrheit der befragten GZSZ-Seher:innen ist dem Format treu
und schaltet regelmaRig ein

Rezeptionsverhalten ,Gute Zeiten, schlechte Zeiten®, Seher.innen

m (Fast) alle Folgen
= Mehrere Folgen

Hin und wieder mal eine
Folge

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Campaignimpact Samsung (2024) | Frage: ,Wie haufig haben Sie in den letzten Wochen die Sendung ,Gute Zeiten, schlechte Zeiten”
geschaut? | Basis: Total, Seher:innen n=397 9



02. Stichprobe Dv

Das Umfeld von GZSZ eignet sich hervorragend fir Samsung - der Grof3teil
der Seherschaft interessiert sich fir Smartphones

Seher:innen

42%

interessieren
sich fir

Smartwatches

65%

interessieren

sich fur

Smartphones

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Campaignimpact Samsung (2024) | Fragen: ,Fir welche der folgenden Produkte und Themen interessieren Sie sich ganz allgemein?” | Basis:
Total, Seher:innen n=397 10



02. Stichprobe Dv

Fast 60% der befragten Seher:innen mochte sich in den kommenden 6 Monaten
ein neues Smartphone und/oder eine neue Smartwatch kaufen

Seher:innen

Geplante Anschaffung in den ndchsten 6 Monaten

2 9 % Smartphone
1 8 % Smartwatch

1 2% Smarthone & Smartwatch

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Campaignimpact Samsung (2024) | Frage: ,Planen Sie, sich in den ndchsten 6 Monaten ein Smartphone bzw. eine Smartwatch anzuschaffen? |
Basis: Total, Seher:innen n=397 11
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03. Bewertung der Werbeformen von Samsung bei ,Gute Zeiten, schlechte Zeiten” & Werbeerinnerung Dv

Die Werbeformen fallen auf und bleiben in Erinnerung: Knapp 70% der
befragten Seher:innen erinnern sich an mindestens eine Werbeform

Recognition
(Seher:innen)
33% 68% Von denen erinnern
Benchmark*

der Seher:innen erinnern sich 31 %

sich an mindestens eine an alle drei
der drei Werbeformen Werbeformen
(Recognizer - mind. ein Ad) (Recognizer - alle drei Ads)

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Campaignimpact Samsung (2024) | ,Haben Sie diese Werbung fiir Samsung so oder so dhnlich in der Sendung ,Gute Zeiten, schlechte Zeiten’
gesehen?” | Basis: Total, Seher:innen n=397

*Quelle Benchmark: RTL Data Benchmarkdatenbank | Filterauswahl: Gattung: TV; Werbeform: AdSpecial 13



03. Bewertung der Werbeformen von Samsung bei ,Gute Zeiten, schlechte Zeiten” & Werbeerinnerung Dv

Kreation und Umsetzung der Werbeformen iiberzeugen und kommen bei
den Seher:innen (sehr) gut an

Likebility

(Seher:innen)

Cut In Plakatmove Product Placement

53%

Benchmark*

= geféllt mir sehr gut
m geféllt mir gut
weder noch
gefallt mir weniger gut

= geféllt mir Gberhaupt nicht

@ Recognizer - Cut In Recognizer - Plakatmove Recognizer - Product Placement
Top2 74%

Top2 82% Top2 78%

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Campaignimpact Samsung (2024) | ,Und wie gefallt Ihnen diese Werbung ganz allgemein?” | Basis: Seher:innen, die das Video abspielen
konnten: n=387-389, Recognizer - Cut In n=159, Recognizer - Plakatmove n=147, Recognizer - Product Placement n=205

*Quelle Benchmark: RTL Data Benchmarkdatenbank | Filterauswahl: Gattung: TV; Werbeform: AdSpecial 14



03. Bewertung der Werbeformen von Samsung bei ,Gute Zeiten, schlechte Zeiten” & Werbeerinnerung Dv

Der Cut In punktet vor allem durch eine pragnante Absenderkommunikation und
einen hohen Markenfit — zudem wird er als glaubwiirdig wahrgenommen

Detailbewertung Cut In, Top2

Die Werbung von Samsung ...

..vermittelt klar, um welche Marke es geht.

...ist glaubwiirdig.

..passt zur Marke Samsung.

..wirkt hochwertig.

..istinformativ.

...hebt sich von anderen vergleichbaren Werbungen ab.
..weckt mein Interesse.

..hat meine Meinung Giber Samsung positiv beeinflusst.
..regt mich an, mich weiter zu informieren.

...ist langweilig.

—e—Seher:innen Recognizer - Cut In

78%

27 %05

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Campaignimpact Samsung (2024) | Frage: ,Bitte bewerten Sie die Werbung anhand der folgenden Aussagen.” (5er-Skala von 1=trifft voll und
ganz zu bis 5=trifft gar nicht zu, Top-2= trifft voll und ganz zu/ trifft eher zu) | Basis: Seher:innen, die das Video abspielen konnten: n=387, Recognizer - Cut In n=159 15



03. Bewertung der Werbeformen von Samsung bei ,Gute Zeiten, schlechte Zeiten” & Werbeerinnerung Dv

Die Kombination von Plakatmove und Spot verankert den Absender Samsung
ebenfalls pragnant und wirkt besonders hochwertig

Detailbewertung Plakatmove, Top2

. —e—Seher:innen —e—Recognizer - Plakatmove
Die Werbung von Samsung ...

..vermittelt klar, um welche Marke es geht. 83%
..passt zur Marke Samsung.

..wirkt hochwertig.

...ist glaubwiirdig.

..istinformativ.

..hebt sich von anderen vergleichbaren Werbungen ab.
..weckt mein Interesse.

...regt mich an, mich weiter zu informieren.

..hat meine Meinung liber Samsung positiv beeinflusst.

...ist langweilig. 19%

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Campaignimpact Samsung (2024) | Frage: ,Bitte bewerten Sie die Werbung anhand der folgenden Aussagen.” (5er-Skala von 1=trifft voll und
ganz zu bis 5=trifft gar nicht zu, Top-2= trifft voll und ganz zu/ trifft eher zu) | Basis: Seher:innen, die das Video abspielen konnten: n=389, Recognizer - Plakatmove n=147 16




03. Bewertung der Werbeformen von Samsung bei ,Gute Zeiten, schlechte Zeiten” & Werbeerinnerung Dv

Die Detailbewertung des AdSpecials zeigt: Der Punktemove wirkt innovativ,
auffallig und riickt den Spot und das beliebte Format naher zueinander

Detailbewertung Plakatmove Ubergang, Top2

—e—Seher:innen —e—Recognizer - Plakatmove

Diese Art der Uberleitung von der Sendung

e ; 79%
in die Werbung ist mal etwas Neues.

86%

Durch diese Uberleitung féllt die Werbung auf.

Diese_'UberIeitung schafft einen harmonischen 82%
Ubergang von der Sendung zur Werbung.

Ich finde es gut, dass Samsung diese Art der
Uberleitung zum Werbespot wabhlt.

Diese Uberleitung zum Werbespot gefallt mir sehr gut. 68%

Durch die Uberleitung bleibt mir die

63% 71%
Werbung positiv in Erinnerung.

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Campaignimpact Samsung (2024) | Frage: Bitte bewerten Sie diese spezielle Art der Uberleitung von der Sendung zum Werbespot anhand der

folgenden Aussagen.” (5er-Skala von 1=trifft voll und ganz zu bis 5=trifft gar nicht zu, Top-2= trifft voll und ganz zu/ trifft eher zu) | Basis: Seher:innen, die das Video
abspielen konnten: n=389, Recognizer - Plakatmove n=147

17



03. Bewertung der Werbeformen von Samsung bei ,Gute Zeiten, schlechte Zeiten” & Werbeerinnerung Dv

Der Integration der Samsung-Produkte in die Storyline (Product Placements)
wird — neben Markenfit und Brand-Prasenz — hohe Uniqueness attestiert

Detailbewertung Product Placement, Top2

. —e—Seher:innen —e—Recognizer - Product Placement
Die Werbung von Samsung ...

..vermittelt klar, um welche Marke es geht. 83% 87%

..wirkt hochwertig.

..passt zur Marke Samsung.

..hebt sich von anderen vergleichbaren Werbungen ab.
...ist glaubwiirdig

..istinformativ.

..weckt mein Interesse.

...regt mich an, mich weiter zu informieren.

..hat meine Meinung liber Samsung positiv beeinflusst.

...ist langweilig. 20% A

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Campaignimpact Samsung (2024) | Frage: ,Bitte bewerten Sie diese Form der Einbindung von Samsung in die Sendung anhand der folgenden
Aussagen. “(5er-Skala von 1=trifft voll und ganz zu bis 5=trifft gar nicht zu, Top-2= trifft voll und ganz zu/ trifft eher zu) | Basis: Seher:innen, die das Video abspielen konnten:
n=389, Recognizer - Product Placement n=205 18



03. Bewertung der Werbeformen von Samsung bei ,Gute Zeiten, schlechte Zeiten” & Werbeerinnerung Dv

Die Nutzung der Produkte durch die Protagonisten wirken authentisch,
die ansprechende Integration der Marke weckt Interesse

,’ Man erféahrt ja auch direkt, was das
Produkt kann und wird neugierig. ” Bringt die Marke naher an die Menschen.
War richtig gut integriert.

” Weil das in der Sendung so ,, Dieses Produkt wurde geschickt und
natirlich aufgetaucht ist, bekommt unaufdringlich mit eingebaut.
man da direkt Interesse.

” Das ist mega gewesen. Das hat mir so toll gefallen, ’ Passt hervorragend zur
dass ich meinen Mann total genervt habe mit dem Sendung!

Samsung Flip. Man sieht, wie die Schauspieler es

nutzen und die machen einen neugierig damit.

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Campaignimpact Samsung (2024) | Frage: ,Was hat Ihnen an dieser Werbung gut gefallen? “ | Basis: Seher:innen, die das Video abspielen
konnten: n=389 19



03. Bewertung der Werbeformen von Samsung bei ,Gute Zeiten, schlechte Zeiten” & Werbeerinnerung

It's a Perfect Match — aus Sicht der Zuschauer:innen passt Samsung
hervorragend in das Format GZSZ

Gesamtbewertung Auftritt Samsung bei GZSZ, Top2

m Seheriinnen Recognizer - min. ein Ad m Recognizer - alle drei Ads
Die Marke Samsung ist gut in das Umfeld von
'Gute Zeiten, schlechte Zeiten' eingebunden.

Ich finde es gut, dass Samsung diese
verschiedenen Werbeformen wahlt.

Der gesamte Markenauftritt von Samsung
in der Sendung gefallt mir sehr gut.

Samsung passt perfekt zur Sendung
'Gute Zeiten, schlechte Zeiten'.

Die Werbung bei GZSZ macht Lust,
mehr iber Produkte von Samsung zu erfahren

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Campaignimpact Samsung (2024) | Frage: ,Wie finden Sie es, dass Samsung innerhalb der Sendung Gute Zeiten, schlechte Zeiten auftritt?”
(5er-Skala von 1=trifft voll und ganz zu bis 5=trifft gar nicht zu, Top-2= trifft voll und ganz zu/ trifft eher zu) | Basis: Seher:innen n=395, Recognizer - mind. ein Ad n=269,
Recognizer - alle drei Ads n=83 20



03. Bewertung der Werbeformen von Samsung bei ,Gute Zeiten, schlechte Zeiten” & Werbeerinnerung Dv

Die Prasenz bei GZSZ wirkt sich positiv auf die gestiitzte Werbeerinnerung
von Samsung aus

Gestltzte Werbeerinnerung Samsung

7% +22% +37%

81%
72%
509 63%
Nicht-Seher:innen Seher:innen Recognizer - Recognizer -
mind. ein Ad alle drei Ads

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Campaignimpact Samsung (2024) | Frage: ,Von welchen der folgenden Marken aus den Kategorien ,Smartphones & Smartwatches” haben Sie in
letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehort?” | Basis: Total, Nicht-Seher:innen n=300 Seher:innen n=397, Recognizer - mind. ein Ad n=269, Recognizer - alle drei Ads n=83 21



Markenbekanntheit, Markensympathie, Markenimage
& Aktivierung
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04. Markenbekanntheit, Markensympathie, Markenimage & Aktivierung Dv

Die ohnehin sehr hohe Markenbekanntheit bleibt stabil bzw. kann sogar
leicht gesteigert werden

Gestltzte Markenbekanntheit Samsung, indizierte Werte

100 101 100 99
Nicht-Seher:innen Seher:innen Recognizer - Recognizer -

mind. ein Ad alle drei Ads

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Campaignimpact Samsung (2024) | Frage: ,Welche der folgenden Marken aus den Kategorien ,Smartphones & Smartwatches” sind lhnen
bekannt, wenn auch nur dem Namen nach?” | Basis: Total, Nicht-Seher:innen n=300 Seher:innen n=397, Recognizer - mind. ein Ad n=269, Recognizer - alle drei Ads n=83 23



0404. Markenbekanntheit, Markensympathie, Markenimage & Aktivierung Dv

Positiver Brand-Shift: Die Markensympathie profitiert deutlich von der Prasenz
in der beliebten Soap

Markensympathie Samsung, Top2, Markenkenner:innen, indizierte Werte

+19 +20 +24

119 120 124
| I
Nicht-Seher:innen Seher:innen Recognizer - Recognizer -

mind. ein Ad alle drei Ads

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Campaignimpact Samsung (2024) | Frage: ,Wie sympathisch sind lhnen die folgenden Marken?” (5er-Skala von 1= sehr sympathisch

5=(iberhaupt nicht sympathisch, Top-2= sehr sympathisch / sympathisch) | Basis: Markenkenner:innen, Nicht-Seher:innen n=293, Seher:innen n=394, Recognizer -mind. ein Ad
n=286, Recognizer - alle drei Ads n=82

24



04. Markenbekanntheit, Markensympathie, Markenimage & Aktivierung Dv

Samsung steht fiir Qualitat, Innovation und Vertrauen — die GZSZ-Seher:innen
bewerten das Image insgesamt besser

Markenimage Samsung, Top2, Markenkenner:innen, indizierte Werte

S'\ M S U N G Nicht-Seher:innen —e—Seher:iinnen

..ist qualitativ hochwertig. 100 109
..ist innovativ. 100
..ist eine Marke, der ich vertraue. 100
..hat ein gutes Preis- / Leistungsverhaltnis. 100
...setzt die Trends in der Kategorie ,Unterhaltungselektronik®. 100
..ist eine Marke, die zu meinem Lebensstil passt. 100
..ist eine Marke, die mein Leben einfacher macht. 100
...ist eine Marke, die meine Bedirfnisse besser erfiillt als andere. 100
...ist eine Marke, die mich von anderen abhebt. 100 140
...ist einzigartig. 100 145

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Campaignimpact Samsung (2024) | Frage: ,Bitte bewerten Sie Samsung anhand der untenstehenden Aussagen.” (5er-Skala von 1=trifft voll
und ganz zu bis 5=trifft Giberhaupt nicht zu, Top-2= trifft voll und ganz zu / trifft eher zu) | Basis: Markenkenner:innen, Nicht-Seher:innen n=293, Seher:innen n=393 25



04. Markenbekanntheit, Markensympathie, Markenimage & Aktivierung Dv

Je intensiver der Kontakt zu den Werbemitteln der Kampagne, desto gro3er
ist auch der Image-Uplift

Markenimage Samsung, Top2, Markenkenner:innen, indizierte Werte

S'\ ]| S UN G .. Nicht-Seher:innen —e—Seherinnen

Recognizer - mind. ein Ad —e—Recognizer - alle drei Ads
..ist qualitativ hochwertig. 113
...ist innovativ. 115
..ist eine Marke, der ich vertraue.
..hat ein gutes Preis- / Leistungsverhaltnis.
...setzt die Trends in der Kategorie ,Unterhaltungselektronik®”. ¢

...ist eine Marke, die zu meinem Lebensstil passt.

...ist eine Marke, die mein Leben einfacher macht.
...ist eine Marke, die meine Bediirfnisse besser erfiillt als andere.

...ist eine Marke, die mich von anderen abhebt. 181

...ist einzigartig. 180

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Campaignimpact Samsung (2024) | Frage: ,Bitte bewerten Sie Samsung anhand der untenstehenden Aussagen.“(5er-Skala von 1=trifft voll und

ganz zu bis 5=trifft iberhaupt nicht zu, Top-2= trifft voll und ganz zu / trifft eher zu) | Basis: Markenkenner:innen, Seher:innen n=393, Recognizer - mind. ein Ad n=267,
Recognizer - alle drei Ads n=82 26



04. Markenbekanntheit, Markensympathie, Markenimage & Aktivierung

Die Kampagne entfaltet ihre Wirkung auf allen Aktivierungsparametern
entlang des Werbewirkungsfunnels und steigert das Produktinteresse

Aktivierung Samsung Smartphones, Top2, Markenkenner:innen, indizierte Werte

323
261
213 221
198 178 196 196
o 152 153 170 157 161 154 160
132 134
100I» 100I » 100 . 100 » 100I » 100I »
Weiterfiihrende Samsung Smartphones Das Samsung Galaxy Z Das SamsungGalaxy Z  Ein anderes Smartphone Ein anderes Smartphone
Informationen Uber Freunden oder Bekannten Flip fir einen Kaufin Flip kaufen. von Samsung fir einen von Samsung kaufen.
Samsung Smartphones empfehlen. Betracht ziehen. Kauf in Betracht ziehen.
hen.
suchen Nicht-Seher:innen m Seher:innen Recognizer - mind. ein Ad m Recognizer - alle drei Ads

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Campaignimpact Samsung (2024) | Frage: ,Bitte sagen Sie uns, wie wahrscheinlich es ist, dass Sie in Bezug auf Smartphones in nachster Zeit
folgendermaRen aktiv werden.” (5er-Skala von 1=trifft voll und ganz zu bis 5=trifft iberhaupt nicht zu, Top-2= trifft voll und ganz zu / trifft eher zu)| Basis: Markenkenner:innen,
Nicht-Seher:innen n=293, Seher:innen n=393, Recognizer - mind. ein Ad n=267, Recognizer - alle drei Ads n=82 27



04. Markenbekanntheit, Markensympathie, Markenimage & Aktivierung Dv

Und auch bei der Smartwatch lasst sich der Impact von der Samsung-Prasenz
bei GZSZ aufzeigen

Aktivierung Samsung Smartwatches, Top2, Markenkenner:innen, indizierte Werte

305

268 271
262 248
226
181 188 184 188 173 181 190 195 200
154 163 168
100I» 100I » 100I» 100I » 100I » 100 »
Weiterfiihrende Samsung Smartwatches Die Samsung Die Samsung Eine andere Smartwatch  Eine andere Smartwatch
Informationen Uber Freunden oder Bekannten ~ Smartwatch 6 fiir einen Smartwatch 6 kaufen. von Samsung fir einen von Samsung kaufen.
Samsung Smartwatches empfehlen. Kauf in Betracht ziehen. Kauf in Betracht ziehen.
hen.
suchen Nicht-Seher:innen m Seher:innen Recognizer - mind. ein Ad m Recognizer - alle drei Ads

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Campaignimpact Samsung (2024) | Frage: ,Bitte sagen Sie uns, wie wahrscheinlich es ist, dass Sie in Bezug auf Smartphones in nachster Zeit
folgendermaBen aktiv werden.” (5er-Skala von 1=trifft voll und ganz zu bis 5=trifft iberhaupt nicht zu, Top-2= trifft voll und ganz zu / trifft eher zu) | Basis: Markenkenner:innen,
Nicht-Seher:innen n=293, Seher:innen n=393, Recognizer - mind. ein Ad n=267, Recognizer - alle drei Ads n=82 28
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Fazit

02

03

Hohere Sichtbarkeit durch die Kampagne

Die Werbemittel haben einen starken Wiedererkennungswert und fallen den ,Gute Zeiten, schlechte Zeiten"-
Seher:innen ins Auge: Knapp 70% der Befragten erinnern sich an mindestens eine der eingesetzten
Werbeformen. Im Rahmen der Kampagnenlaufzeit kommt es zu Uplifts in punkto Ad Awareness — insbesondere
bei den Format-Seher:innen mit Erinnerung an alle drei Werbeformen.

Gelungener Ausbau des Markenimages

Auswahl, Einsatz und Machart der drei Werbeformen werden ausnehmend positiv bewertet und kommen
bei den Zuschauer:innen tberdurchschnittlich gut an. Entsprechend positiv wirkt sich der Kontakt zur
Kampagne im Rahmen der beliebten Soap auf die Wahrnehmung der Marke aus: Die Markensympathie
steigt insbesondere bei den Befragten mit Erinnerung an alle drei Werbeformen um 24%. Auch auf den
weiteren Image-Dimensionen kommt es zu Uplifts: Samsung ist in den Kdpfen der Zuschauerschaft als
qualitativ hochwertig, innovativ und vertrauenswiirdig verankert. Je starker der Kampagnenkontakt der
Zuschauer:innen, desto hoher der Image-Uplift.

Starke Aktivierungsleistung im Lower Brand Funnel

Uber alle Aktivierungsparameter hinweg dokumentieren sich — im Hinblick auf beide Produktgruppen —
deutliche Uplifts: Es zeigt sich eine steigende Bereitschaft der Zuschauer:innen, sich mit der Marke
auseinanderzusetzen, indem sie mehr tiber die Produkte erfahren méchten, diese kaufen oder

weiterempfehlen wollen.

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Campaignimpact Samsung (2024) 30



Kontakt

Anika Reimann Anna Rynkowski

Senior Advertising Researcher Head of Advertising Research

RTL Data RTL Data
Picassoplatz 1 Picassoplatz 1
50679 Koln 50679 Koln

anika.reimann@rtl.de anna.rynkowski@rtl.de

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Campaignimpact Samsung (2024)




Wichtige Hinweise

Die vorgestellten Ideenansatze sind nicht im Detail abgestimmt und verstehen sich
vorbehaltlich aller Zustimmungen der jeweiligen Sender, Titel bzw. Plattformbetreiber
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