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’ Im September 2023 hat Ravensburger sein neues
Produkt GraviTrax Junior auf den Markt gebracht
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Um die Bekanntheit des Produktes sowie die "
Kaufabsicht zu steigern, schaltete Ravensburger "
zwei 20-sekiindige TV-Spots von Mitte Oktober
bis Mitte Dezember

Die Kampagne richtet sich an Kinder im Alter
von 3-5 Jahren sowie deren Eltern

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Werbung wirkt — Erfolgreicher Produktlaunch dank TV (2024)



Forschungsfragen

’ Wie gefallen die TV-Spots den Miittern?

Welcher der beiden TV-Spots spricht
die Mitter bzw. Kinder besser an?

Welche Wirkung zeigt die Kampagne hinsichtlich
der wichtigsten Werbewirkungsdimensionen?

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Werbung wirkt — Erfolgreicher Produktlaunch
dank TV (2024)



Stichprobe

Miitter von Kindern im Alter 3-5 Jahren
n=404

81 56-.
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der Mutter haben ein schauen mind.
sind uber 30 HHNE von einmal die Woche

Jahre alt 3.000+ € SUPER RTL

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Werbung wirkt — Erfolgreicher Produktlaunch dank TV (2024) | Fragen: ,Und wie alt sind Sie?"
(offene Abfrage), ,Wie hoch ist ihr monatliches Haushaltsnettoeinkommen?“, ,Welches ist ihr hochster erreichter
Bildungsabschluss?“, ,Und wie h&ufig schauen Sie sich Sendungen auf Super RTL an?” | Basis: Total, Kampagnenmessung
n=404 | Methodik: Quantitative Befragung tiber die Online-Access-Panels ,| love MyMedia“ ,Love2say*, ,Entscheiderclub” und
JTrendsetterclub”| Zeitraum 11.12.2023 - 15.12.2023



Die Spots fallen auf und bleiben in Erinnerung

TV-Spot
~Sprechende
Frau“

40.

haben den Spot
mindestens einmal
vor der Befragung
gesehen

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Werbung wirkt — Erfolgreicher Produktlaunch dank TV (2024) | Frage: ,Haben Sie diesen Spot schon einmal gesehen?” | Basis: Total, Kampagnenmessung n=404
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Die Machart der Spots liberzeugt — beide Spotkreationen kommen bei

den Miittern (sehr) gut an

TV-Spot
~Sprechende
Frau“

Top2-Wert
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= 1: Sehr gut m2 3 4 5: Uberhaupt nicht gut
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Quelle: Ad Alliance | RTL Data Werbung wirkt — Erfolgreicher Produktlaunch dank TV (2024) | Frage: ,Wie gut geféllt Ihnen diese Werbung insgesamt?” | Basis: Total, Kampagnenmessung n=404



Die Kreationen punkten im Erleben der Miitter durch einen fiir Kids
attraktiv und hochwertig in Szene gesetzten Spielspal}

78 764 754

der Mitter sagen, dass die der Mutter empfinden die der Mutter haben die Spots als sehr
Spots Spielspald vermitteln. Spots als sehr hochwertig. passend zur GraviTrax Junior bewertet.
Quelle: Ad Alliance | RTL Data Werbung wirkt — Erfolgreicher Produktlaunch dank TV (2024) | Frage: ,Nachfolgend finden Sie verschiedene Aussagen zu der Werbung, die Sie gerade gesehen haben. Bitte bewerten Sie 7

die Werbung anhand der folgenden Aussagen.” (5er-Skala von 1=trifft voll und ganz zu bis 5=trifft gar nicht zu, Top-2= trifft voll und ganz zu/ trifft eher zu) | Basis: Total, Kampagnenmessung n=404
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Miissen sich die Miitter in puncto ,Gefallen’ fiir einen der Spots entscheiden,
schneidet der Kakadu-Spot besser ab
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99 Es vermittelt mehr den SpaR, den die Kinder "spTrZ;izﬁLer | }7,,
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kann sich mehr auf das Produkt konzentrieren von
und erhalt einen besseren Eindruck dartber, 57

welche Spielmoglichkeiten es mit der o *
Kugelbahn von GraviTrax Junior gibt. préfertert

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Werbung wirkt — Erfolgreicher Produktlaunch dank TV (2024) | Fragen: ,Sie haben nun zwei Spots fiir GraviTrax Junior von Ravensburger gesehen. Welcher dieser Spots gefallt [hnen
besser?”, ,Bitte begriinden Sie, warum Ihnen der Spot besser gefillt.” | Basis: Total, Kampagnenmessung n=404 8



Der Spot ,sprechende Frau” wird von 43% der Miitter praferiert

’, Ich finde ihn besser, da mich die
Frauenstimme eher anspricht.

§ Die Werbung kommt seriGser riiber. Das TV-Spot
~Sprechende

Produkt ist dadurch vermeintlich mehr Frau“
padagogisch wertvoll.

¥9 Die Kugelbahn ist realistischer dargestellt und man
weil}, was einen erwartet. Bei dem anderen Spot
gibt es im Hintergrund bunte Tiere (Animation), die
dem Kind vermitteln kdnnten, dass die Tiere dann
auch beim Spielen im Kinderzimmer erscheinen.

praferiert

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Werbung wirkt — Erfolgreicher Produktlaunch dank TV (2024) | Fragen: ,Sie haben nun zwei Spots fiir GraviTrax Junior von Ravensburger gesehen. Welcher dieser Spots gefallt [hnen
besser?”, ,Bitte begriinden Sie, warum Ihnen der Spot besser gefillt.” | Basis: Total, Kampagnenmessung n=404 9
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Wahrend die Kreationen Eltern gleichermaf3en abholen, ist der Kakadu-Spot
insbesondere fiir Kinder ansprechend gestaltet

TV-oRe GRAVITRAN

TV-Spot = R cRau .
»sprechende ‘A e Al “ X
Frau" LI*“ | \‘J) .
, -

~Sprechender JUNIOR

—

a0 v T
] 14 |
(
P i
7 =¥ &

A

Dieser Spot spricht mich als Elternteil eher an

50%

Dieser Spot spricht mein Kind eher an

21% 79%

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Werbung wirkt — Erfolgreicher Produktlaunch dank TV (2024) | Frage: ,Und welcher Spot spricht Kinder und Elternteile eher an?” | Basis: Total, Kampagnenmessung n=404 10




Der Kampagnenkontakt wirkt sich positiv auf die gestiitzte Werbeerinnerung

GraviTrax Junior aus

9%

Gesamt
Spotkontakt

Werbe-
erinnerung

Informations-
bereitschaft

Produkt-
bekanntheit

Ohne vorherigen

+>250%

Mit vorherigem
Spotkontakt

Empfehlungs-
bereitschaft

Kaufabsicht

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Werbung wirkt — Erfolgreicher Produktlaunch dank TV (2024) | Fragen: ,Und von welcher der folgenden Kugelbahnen / Murmelbahnen haben Sie in der letzten Zeit Werbung gesehen,
gelesen oder gehort? | Basis: Total, Kampagnenmessung n=404, Ohne vorherigen Spotkontakt n=228, Mit vorherigen Spotkontakt n=176
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Auch die gestitzte Bekanntheit des beworbenen Produkts wird durch die
TV-Prasenz gesteigert

Gesamt Ohne vorherigen Mit vorherigem

Spotkontakt Spotkontakt

Werbe- Produkt- Informations- Empfehlungs-

erinnerung bekanntheit bereitschaft bereitschaft Kaufabsicht

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Werbung wirkt — Erfolgreicher Produktlaunch dank TV (2024) | Frage: ,Welche der folgenden Kugelbahnen / Murmelbahnen sind lhnen bekannt, wenn auch nur dem Namen nach?“ |
Basis: Total, Kampagnenmessung n=404, Ohne vorherigen Spotkontakt n=228 , Mit vorherigen Spotkontakt n=176




Der Kampagnenkontakt fiihrt zu einem positiven Brand-Shift

+182

@ Uplift

Werbe- Produkt- Informations- Empfehlungs-

erinnerung bekanntheit bereitschaft bereitschaft LR

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Werbung wirkt — Erfolgreicher Produktlaunch dank TV (2024) | Frage: ,Nun soll es einmal etwas genauer um die Marke GraviTrax Junior von Ravensburger gehen. Bitte geben Sie zu jeder der folgenden Aussagen an,
inwieweit diese Ihrer Meinung nach auf GraviTrax Junior von Ravensburger zutreffen.” (5er—Skala von 1=trifft voll und ganz zu bis 5=trifft gar nicht zu, Top-2= trifft voll und ganz zu/ trifft eher zu) | Basis: GraviTrax Junior Produktkennerinnen, n=187
| Vergleich der Gruppen: Ohne vorherigen Spotkontakt und mit vorherigen Spotkontakt 13




Die Kampagne entfaltet ihre Wirkung auf allen Aktivierungsparametern
entlang des Werbewirkungsfunnels

+18% +31% +25%

Informationsbereitschaft Empfehlungsbereitschaft Kaufabsicht

Werbe- Produkt- Informations- Empfehlungs-
ST Pkt bereitschaft bereitscha

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Werbung wirkt — Erfolgreicher Produktlaunch dank TV (2024) | Frage: ,Bitte sagen Sie uns, wie wahrscheinlich es ist, dass Sie in nachster Zeit folgendermalien aktiv werden.” (5er—Skala
von 1=sehr wahrscheinlich zu bis 5=sehr unwahrscheinlich, Top-2=sehr wahrscheinlich/ wahrscheinlich)“ | Basis: GraviTrax Junior Produktkennerinnen, Basis: GraviTrax Junior Produktkennerinnen, die noch keine
GraviTrax Junior (ab 3 Jahren) im HH besitzen, n=114 | Vergleich der Gruppen: Ohne vorherigen Spotkontakt und mit vorherigen Spotkontakt




Takeaways .

Die Spot-Kreationen liberzeugen und fiihren zu einer
hohen Erinnerungsleistung — der Einsatz von zwei
Motiven zahlt sich aus

Die TV-Prasenz unterstitzt die Markteinflihrung
erfolgreich und sorgt fur eine hohere Sichtbarkeit
auf dem Markt

Der Kampagnenkontakt flihrt zu positivem
Brandshift und steigert das Produktinteresse
sowie die Kaufbereitschaft

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Werbung wirkt — Erfolgreicher Produktlaunch dank TV (2024) |
*Quelle: Circana Retail Tracking Service | GE | Full Year 2023



Starke Kampagnenperformance - starker Abverkauf

,, Die Einfiihrung von GraviTrax Junior bedeutet fiir unser Kugelbahnuniversum eine zielgruppengerechte
Ausweitung auf Kindergarten- und Vorschulkinder.

Wir sind liberaus zufrieden mit den Ergebnissen des Launches der Produktlinie im Herbst 2023. International
gelang es uns, Giber 250 000 GraviTrax-Junior-Produkte zu verkaufen, was unsere urspriinglichen Erwartungen
ubertraf und daflir sorgte, dass bestimmte Sets vor Weihnachten ausverkauft waren. In Deutschland konnten
wir durch Abverkaufe innerhalb von nur vier Monaten direkt einen Marktanteil von 34,3% in der Subclass ,Junior
Building Sets — Construction Marble Run” erzielen*.

Unsere Zusammenarbeit mit der Ad Alliance hat gezeigt, dass sich unsere Strategie bei der Content-Creation
und Touchpoint-Belegung ausgezahlt hat und wir unsere Zielgruppen erfolgreich erreichen und von GraviTrax
Junior iiberzeugen konnten.

Nicholas Koker
International Marketing Manager - Construction @‘“é
Ravensburger Verlag GmbH Q;P“"

Quelle: Ad Alliance | RTL Data Werbung wirkt — Erfolgreicher Produktlaunch dank TV (2024) | *Quelle: Circana Retail Tracking Service | GE | Full Year 2023 16
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