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Studien Set-Up g2 94

Zielgruppen:
24 x GenAlpha (6-13 Jahre)

Tiefeninterviews & 18 x Erziehungsberechtigte

Gruppendiskussionen mit Kindern und
Erziehungsberechtigten

Set-Up:

12 X Doppel-TIs, je Th
3 x Online-GDs, je 2h
Deskresearch

Timing und Ort:
Sommer 2023
Koln, MUnchen, Hamburg




Die Generationen im Uberblick

1928-
1945

3

Silent
Generation

Kriegserfahrungen
Fleifd und Ordnung

Rational statt
emotional

1946-
1964

@

(Baby)
Boomer

Wirtschaftswunder

Friedens- und
Umweltbewegungen

Karriere und Leistung

1965~
1980

&

Generation X

Technologischer
Fortschritt

Karrierefrauen

Work-Life-Balance

1981~
1996

T

Generation Y

Wirtschaftskrisen
und Terror

Systemkritik

Life-Life-Balance

1997-
2010
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Generation Z

Digitalisierung und
Social Media

Dauerkrise

Individualisierung

Darum geht’s

2011-
2025
7

Generation
Alpha

9






Kinder, die
Vil=]
Screentime
nhaben,
werden
schneller
erwachsen.
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Die kleinen
Erwachsenen
haben einen
vollen
Terminplan
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In der Freizeit, sind Handly,
Konsole, TV & Co. bel den Kids
die Favoriten.
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Videos und Gaming
ziehen mit visuellen
und akustisch
ausgestalteten
Welten in den Bann.




Kinder sind
Unaufmerksam-
keltsblind und
nehmen Medien
daher anders
Welalg
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Die Eltern-
perspektive

Die GenY als Elterngeneration macht sich viele Gedanken
daruber, welcher Medienkonsum fur ihre Kinder
angemessen ist.
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Die Eltern
befinden sich
N einem
konstanten
Konflikt.

.




Einerselts soll eine Kindhelts-
Bubble, moglichst frel von
digitalen Medien, bewahrt

werden.



Andererselts bedeutet die
Nutzung von Medien
(insbesondere Screens) eine

Auszelt fur die Eltern.
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Vorbild sein fallt
schwer: Kinder
entwickeln sich

durch

| Nachahmnr




Wofur brennt die
GenAlpha?
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Die Gen
Alpha
brennt fur
die Stars
Inrer
Lieblings- |
welten.
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Gemeinsam

die Welt

erkunden: Freies Spie

und Bewegu
der frischen
bestimmen |
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Far die
GenAlpha gibt
es nichts
spannenderes
als die Welt
der Teenager.




Verantwortungs-
voller
Medienkonsum
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Die GenAlpha wdchst ganz
naturlich mit digitalen
Medien/Screens auf.

Aus Sicht der Eltern und
Kinder ist bel der Nutzung von
Screens folgendes wichtig:

1. Das richtige Mals

2. Die Qualitat der Inhalte

3. Die Individualitat von Kind
und Familie
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Thank You.

QUESTIONS?

Anja Irlenbusch

Grouphead Consumer Insights
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