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- 98,1% Reichweite

Stark bei Top- A s Srtolorste, s Casomedals
~ Entscheider:innen mit relevanten Inhalten.

U n S e r PO r‘tfo ‘ | O a ﬁ d e r‘t S | C h } TV, Print, Digitai, Audio & ATV — aus einer Hand.

aber nicnt die Hochste Effizienz

| eistungsfanigkeit fur breptache von Enacheermen slgrpen

Entscheiderinnen-Zielgruppen

Beste Losungen

Eine riesige Anzahl an Werbemaglichkeiten und die grofite
Auswahl an Gattungen ermdglicht optimale Losungen fir
Entscheider:innen-Kampagnen fiir jedes Budget.



Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
Unsere Argumentation baut auf der b4p auf. Zielgruppe: Social Grades: A = Higher managerial, administrative and professional

AdA erreicht mit ihrem Gesamtportfolio TV+Print+Digital bei Entscheider:innen eine Reichweite von 98,1% (7,47 Mio.). Das ist deutlich mehr als IQ mit 67,2% (5,13 Mio) inkl. SPIEGEL-Marken ab 2024. 
AdA erreicht mit Gesamtportfolio Print+Digital eine Reichweite von 87,3% (6,65 Mio.). Das ist deutlich mehr als IQ mit 67,2% (5,13 Mio.) inkl. SPIEGEL-Marken ab 2024.

Die Gattungsreichweiten betragen:
Print
AdA (Gesamtportfolio, exkl. SPIEGEL-Titel): 34,5%
iq Print (inkl. SPIEGEL-Titel und TZ (Handelsblatt+Tagesspiegel): 29,5%

Digital
AdA (Gesamtportfolio, exkl. SPIEGEL/ASMI, inkl. BAUER): 81,5%
iq Digital (inkl. SPIEGEL): 60,8%  

(Intern: Warum b4p und nicht mehr LAE? 2023 hatten wir die Reichweiten aus der LAE genommen. Nach Abgang der SPIEGEL-Marken können wir in der LAE unsere Spitzenposition nicht mehr halten, so dass wir nun auf die b4p gehen, um unsere Gesamtreichweite Print + Digital abzubilden.  Die b4p beinhaltet nicht nur die Entscheidermarken. Außerdem wichtig: Die LAE hatte bisher weder ntv.de noch TV-Reichweiten drin (nur Print+Digital). Auf unser Betreiben hin wird ab 2024 die NTV TV-Reichweite aufgenommen. Somit werden wir ab der LAE 2024 in dieser Studie voraussichtlich wieder unsere Spitzenposition erobern können.)

Abgebildet sind die Entscheider-relevantesten Marken. Logos gelten für alle Kanäle der jeweiligen Marke.
RTL: Hier beispielhaft RTL News abgebildet. Ebenso hohe Reichweiten in Entscheider-Zielgruppen erreichen Formate wie RTL aktuell, Sportevents (Fußball), Let’s Dance, Wer wird Millionär?, Dienstagskrimis (Dünentod, Miss Merkel).
Welt.de > Instream
Männersache, Autozeitung > Bauer neu im Digial-Portfolio


Entscheider: istern
innen im G2 Business

. Punk Capital
Ad Alliance- .

Portfolio 2B,1% -
aller Entscheider:innen 5' 5 M Io °

erreichen wir mit unserem

Gesamt-Portfolio. Damit Entscheider:innen
sind wir eindeutiger erreichen wir allein mit den
Marktfihrer! Key-Brands NTV, STERN,
CAPITAL und BUSINESS
PUNK

Weitere Marken fiir ‘ot VALV R | T | L m
Entscheider:innen-ZGs: GEO Brlgltte DGEOGRAPH'C NEWS a't R+ v
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NER SPIEGEL

Gesamt-Visits/Monat
IVW @ Monat Jan-Mai 2023

App-Visits/Monat
IVW Mai 2023

Video Views/Monat

Verlagsangabe @ Monat Jan-Juni 2023

Page Impres./Monat
Verlagsangabe @ Monat Jan-Juni 2023

237 Mio.

1 Mrd.

27 Mio.

188 Mio.

111 Mio. 65 Mio.

7 Mio

600 Mio.

Gesamt-Visits/Monat
IVW @ Monat Jan-Mai 2023

App-Visits/Monat
IVW @ Mai 2023

Video Views/Monat
Verlagsangabe @ Monat Jan-Juni 2023

Page Impres./Monat
IVW @ Monat Jan-Juni 2023

Homepage
IVW, Pls Mai 2023

Sport
IVW, Pls Mai 2023

498 Mio.

92 Mio.

Wirtschaft/Finanzen

IVW, Pls Juni 2023

44 Mio.

248 Mio.

31 Mio.

23 Mio.

Homepage

IVW, Pls Mai 2023

Sport
IVW, Pls Mai 2023

Wirtschaft/Finanzen
IVW, Pls Juni 2023
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Chart bis 2024 bitte nur intern verwenden!



Borsenpaket fur die Top-Level-Entscheider:innen AV

Mit NTV die Entscheider:innen erreichen

ATTENTION

TV

Ad Alliance ist Marktfiihrer in der Entscheider-Zielgruppe: Mit der

Ad Alliance erreichen Sie 98% aller Entscheider:innen!

Digital

Ein Sponsoring auf unserer Nr. 1 Entscheider-Marke NTV.de

_ . , bietet Ihnen die perfekte Blihne fiir die zielgerichtete Ansprache

Print | - o von Entscheider:innen. Mit dem Bdrsenpaket genielen Sie einen
i ' Tag Display-Festplatzierung* auf der gesamten Borsenrubrik

und einen ganzen Monat Sponsoring der Teleborse-Videos auf

NTV.de. Auf Anfrage kdnnen wir das Angebot auf weitere

Marken und Gattungen erweitern.

AUdiO mmm

' [ ~ -

m Capital  )7lstern %ﬁess

ATV « Marktfiuhrer in der Entscheider-ZG

» 360°-Storytelling tber alle Gattungen
why moglich (TV, Print, Digital, Audio, ATV)

 Kein fester Zeitraum; ganzjahrig buchbar

Reason

Quelle: b4p 2023; ZG: Social Grades: A = Higher managerial, administrative and professional
*nicht-exklusive Festplatzierung; Visualisierung zeigt nur einen Teil der Entscheider-Marken aus dem AdA-Portfolio 4
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Verlinkungen: AdA_2024_Q1_xMedia_Entscheiderinnen_Push Quarterly_ATV_Audio_Digital_Print_TV_xMedia_Branchenübergreifend.pptx (sharepoint.com)
https://adalliance.sharepoint.com/:p:/r/sites/SalesBox/_layouts/15/Doc.aspx?sourcedoc=%7B146C6364-1B91-46AF-A657-18762AB4429B%7D&file=AdA_2024_Q1_xMedia_Entscheiderinnen_Push%20Quarterly_ATV_Audio_Digital_Print_TV_xMedia_Branchen%25u00fcbergreifend.pptx&action=edit&mobileredirect=true 
Hinweise intern: Angebot wurde für NTV.de konzipiert. Auf Anfrage können wir das Angebot auf weitere Marken und Gattungen erweitern.




Mit NTV die Entscheider:innen erreichen

Zielgruppen-Angebot

Borsenpaket fir die Top-Level-Entscheider:innen

Wir sind Marktfiihrer in der Entscheider-Zielgruppe: Mit der Ad Alliance erreichen Sie 98% aller
Entscheider:innen!

Elevator Pitch & USP

Werbemittel des Kunden werden festplatziert in der gesamten Borsenrubrik fir einen Tag und vor den

Effekt / Resultat Telebodrse-Videos fur einen ganzen Monat ausgespielt

Branche & Zielkunden Kunden, die die Entscheider:innen erreichen mdchten

Format Standardwerbeformen aus Desktop + Mobil: Sticky Sitebar + Mobile MR* und Preroll fiir das Video-Sponsoring

Pricing wurde fur Digital konzipiert. Auf Anfrage kann das Angebot auf weitere Marken und Gattungen

Gattung & Werbetrager erweitert werden.

Pricing & Konditionen 23.585 € Brutto fiir Borsenpaket auf NTV.de (1 Tag Display-Sponsoring* + 1 Monat Video-Sponsoring)

Laufzeit Kein fester Zeitraum; ganzjahrig buchbar

(6}

*nicht-exklusive Festplatzierung
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Link zur VKU: https://adalliance.sharepoint.com/:p:/r/sites/SalesBox/_layouts/15/Doc.aspx?sourcedoc=%7B146C6364-1B91-46AF-A657-18762AB4429B%7D&file=AdA_2024_Q1_xMedia_Entscheiderinnen_Push%20Quarterly_ATV_Audio_Digital_Print_TV_xMedia_Branchen%25u00fcbergreifend.pptx&action=edit&mobileredirect=true 
Hinweis für Intern: 


Kontakt in den Regionen

Verkaufsbiiro Nord
Telefon +49 (0) 40 28 66 86 - 449 ®
Verkaufsbuero.Hamburg@ad-alliance.de HAMBURG

Verkaufsbiiro West DUSSELDORF
Telefon +49 (0) 2119016 8-0 ®
Verkaufsbuero.Duesseldorf@ad-alliance.de

Verkaufsbiiro Mitte FRANKFURT
Telefon +49 (0) 69 21 93 38 -0 ®
Verkaufsbuero.Frankfurt@ad-alliance.de

Verkaufsbiiro Siid MUNCHEN
Telefon +49 (0) 89 38 01 53-0 ®
Verkaufsbuero.Muenchen@ad-alliance.de



mailto:Verkaufsbuero.Hamburg@ad-alliance.de
mailto:Verkaufsbuero.Frankfurt@ad-alliance.de
mailto:Verkaufsbuero.Muenchen@ad-alliance.de
mailto:Verkaufsbuero.Duesseldorf@ad-alliance.de

Wichtige Hinweise

Die vorgestellten Ideenansatze sind nicht im Detail abgestimmt und verstehen sich
vorbehaltlich aller Zustimmungen der jeweiligen Sender, Titel bzw. Plattformbetreiber
der einzelnen Vermarkter.

Nutzungsrechte

Das in dieser Prasentation gezeigte Material und sein gesamter Inhalt sind gemaR den
geltenden Urheberrechtsgesetzen geistiges Eigentum des Vermarkters Ad Alliance GmbH.

Jede teilweise oder vollstandige Nutzung, Nachahmung oder Weitergabe von geschiitzten Inhalten
bedarf der vorherigen schriftlichen Genehmigung des Rechteinhabers.

Sofern Teile des durch Ad Alliance geschuldeten Leistungsumfanges auch die technische Veranstaltung eines Gewinnspiels oder die
Durchfilihrung eines Events ist, ist der Vertragspartner dazu berechtigt, diesen Teil der Leistung unter Beachtung der Vertragsbedingungen
Gewinnspiele der Ad Alliance GmbH (abrufbar unter www.ad-alliance.de/agb) an Dritte weiterzuverkaufen.

Es gelten die Vertragsbedingungen Gewinnspiele und die Allgemeinen
Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH (abrufbar unter www.ad-alliance.de/agb).

Der Vermarkter Ad Alliance GmbH behalt sich vor,
die Verletzung von Urheberrechten zivil- und strafrechtlich zu verfolgen.

© Ad Alliance GmbH | 2023


http://www.ad-alliance.de/agb
http://www.ad-alliance.de/agb)

7 AdAlliance

Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH,
abrufbar unter

Fur die Vermarkter Media Impact GmbH & Co. KG sowie rtv media group GmbH handelt die Ad Alliance GmbH als Dienstleister:
Fir Media Impact agiert die Ad Alliance GmbH im Namen und fiir Rechnung der Media Impact GmbH & Co. KG,
fur rtv media group im Namen und fiir Rechnung der rtv media group GmbH.
Es gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschaftsbedingungen der betreffenden Gesellschaft, abrufbar unter:
respektive , €s sei denn es ist anders gekennzeichnet.


http://www.ad-alliance.de/agb
http://www.mediaimpact.de/de/agb
http://www.rtv-mediagroup.de/de/agbs
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