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sKlar zur Energiewende"” — mit der Ad Alliance

Energie-Themen stehen bei den Medien der Ad Alliance
weit oben auf der Agenda - gut fiir lhre Kampagne!

Die Transformation von Wirtschaft und Gesellschaft hin zu weniger
Ressourcen-Verbrauch und Klimaschutz ist in vollem Gange.

Ob E-Autos, strombasierte Heizsysteme oder innovative
Industrieprozesse — von zentraler Bedeutung ist eine sichere,
bezahlbare Stromversorgung aus erneuerbaren Energien. Im
Gebaudesektor sorgen Eigenheimbesitzer und Unternehmer
durch Dammung, Erneuerung von Fenstern und Steuerung
durch intelligente Gebaudetechnik fir mehr Energieeffizienz.
Die Energiewende ist DER gesellschaftliche Imperativ!

Bei den starken Marken STERN, GEO, CAPITAL, MANAGER
MAGAZIN und SCHONER WOHNEN genieBen Themen wie
Klimaschutz, Energieeffizienz und nachhaltiges Bauen
eine hohe Prioritat.
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Magazine mit attraktiven Zielgruppen, hoher Expertise und Top-Reichweiten

Erreichen
Der STERN unterstiitzt als eine der reichweitenstarksten Publikumszeitschriften Sie 1,6 Mio.
Deutschlands (3,8 Mio. Leser:innen*) Klimaschutzprojekte in aller Welt — und punktet Meinungs-
redaktionell mit der Rubrik ,Okobilanz” und Schwerpunkten wie ,Energiesparen®. fiihrer:innen*

GEO steht fiir Zuversicht und fiir das Nachhaltigkeitsversprechen. Als meistverkauftes
und reichweitenstarkstes frei verkaufliches Monatsmagazin beschaftigt sich GEO
intensiv mit den Themen Nachhaltigkeit und innovative Technologien.

CAPITAL titelte jungst ,Das griine Jahrzehnt”. Fir Deutschland steht ein historischer
Kraftakt auf der Agenda: die Transformation der Volkswirtschaft hin zu CO2-Neutralitat.
CAPITAL zeigt, was im Bereich Energie und ESG-Investments zukunftsfahig ist.

Entscheider in der Wirtschaft stehen angesichts der drohenden Energiekrise vor gro3en
Herausforderungen. Das MANAGER MAGAZIN liefert hier verlassliche Informationen.
Der Titel erzielt die héchste Entscheider-Reichweite von allen Wirtschaftsmagazinen.

SCHONER WOHNEN ist das Leitmedium fiir eine ganze Branche. Die Devise: Bauen und
Einrichten mit gutem Gewissen — ressourcenschonend und mit 6kologisch unbedenk-
lichen Materialien. Das Magazin lobt jedes Jahr den Nachhaltigkeitspreis aus.

Quelle: *best4planning 2022/111
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Themenumfelder ,Energie” im Herbst/Winter (auswahl)

STERN #41/23 (EVT: 05.10.23, AS: 13.09.23): Heizen mit Strom

STERN #43/23 (EVT: 19.10.23, AS: 27.09.23): Wasserstoff in der Mobilitit Top-Energie-
Umfelder in den

GEO #12/23 (EVT: 10.11.23, AS: 09.10.23): ,Geothermie — Warme aus der Tiefe reic.:hweiter-lstarken

Mit Geothermie lassen sich Wohnungen heizen und Industrieprozesse betreiben meinungsbildenden

. Magazinen
SCHONER WOHNEN #12/23 (EVT: 17.11.23, AS: 11.10.23): Haus und Bauen:
Servicethema Heizung

CAPITAL #12/23 (EVT: 18.11.23, AS: 26.10.23): Die neuen ESG-Infrastrukturfonds
investieren gezielt in den Ausbau der Energie-Infrastruktur

MANAGER MAGAZIN #12/23 (EVT: 17.11.23, AS: 18.10.23) und #01/24 (EVT: 15.12.23,
AS: 16.11.23): Energie — die Zukunft der Branche

CAPITAL #01/24 (EVT: 16.12.23, AS: 24.11.23): Energiespeicher — der weltweite
Wettkampf um die beste Batterietechnologie

SCHONER WOHNEN #02/24 (EVT: 12.01.24, AS: 05.12.23): Modernisierungs-
Wettbewerb: Sonderpreis ,Nachhaltigkeit”

CAPITAL #02/24 (EVT: 20.01.24, AS: 02.01.24): Mittelstand-Spezial ,Nachhaltigkeit":

Warmespeicher — die Hidden Champions der schlauen Schliisseltechnologie Strecke in GEO

* alle Themen unter redaktionellem Vorbehalt; weitere relevante Umfelder zum Thema Energie finden Sie im ContentFinder.

Henergi

Hltnl

Was

komml
nach

Nohle, ©
und Cras:


https://www.umfeld-finder.de/#/anonymous/AdA/?free_text%5B%5D=energie
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Energie-Umfelder in Print: lhr Preisvorteil bei Paketbuchung

Preisvorteil bei

. Paketbuchung
Anzahl der gebuchten Energie-Umfelder Sonderrabatt von 3, 4 oder 5

in STERN, GEO, CAPITAL, MANAGER Energie-

Umfelder!

MAGAZIN und/oder SCHONER WOHNEN
(Buchung bis 09.10.2023)

3 Umfelder 20 Prozent
4 Umfelder 25 Prozent
5 Umfelder 30 Prozent

* Staffel gilt fir 1/1- und %-Seiten und ist rabattbildend, aber nicht rabattnehmend im Rahmen v. Jahresvereinbarungen; zzgl. 15 % AE-Provision
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Aufmerksamkeit garantiert: Teaseranzeigen fiihren zu lhrem Advertorial-Motiv

Inselanzeigen zweimal rechts folgend* machen neugierig und lenken die Aufmerksamkeit auf lhre Inhalte...
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unverbindliche Visualisierungen; Inselanzeigen kénnen sowohl rund als auch eckig sein; *rechte Seiten nicht direkt aufeinanderfolgend; keine feste Umfeldzusage
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Sonderformat-Umsetzung mit zwei Inselanzeigen — Kosten und Konditionen

Platzierung
einer
Fremdanzeige
moglich

Platzierung

einer
Fremdanzeige Anzeige
moglich

Advertorial

Preis pro Insel* (Inseln nicht direkt folgend)

Preis pro 1/1-Seite*

STERN

SCHONER WOHNEN
GEO

CAPITAL

Hinweis: Auf Inselanzeigen 2 x rechts folgend

39.560 Euro
23.000 Euro
23.575 Euro
17.265 Euro

berechnen wir einen Aufschlag von 15 %

STERN

SCHONER WOHNEN
GEO

CAPITAL

72.800 Euro
38.200 Euro
46.400 Euro
35.300 Euro

AIIgeme|neH|nwe|se ..........................................................................
: Die Anzahl der Sonderformate pro Ausgabe ist

begrenzt, wir bitten daher um friihzeitige
Reservierung.

Termine teilweise bis zu 3 Wochen vorgezogen.
Genaue Abmessungen auf Anfrage.

Platzierung: bestmdglich im Heft

Alle Preise zzgl. der zum jeweiligen
Leistungszeitpunkt giltigen Mehrwertsteuer.
Wir weisen auf unsere AGB hin.

Hinweis: alle Preise brutto; * bei Gestaltung der Inselanzeigen und des 1/1-seitigen Advertorials durch die Ad Alliance: zzgl. Kreationskosten (nicht rabatt- und AE-fahig) 9
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Inhalte im perfekten
redaktionellen
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Das Multiple Content Special — vereint Kundeninhalte

mit redaktioneller Kompetenz
,Gute Energie”

Auch auf unseren digitalen Marken schaffen wir Umfelder zum
Thema Energieeffizienz und Nachhaltigkeit. STERN.de, GEO.de
und CAPITAL.de Gberzeugen mit einer hohen journalistischen
Glaubwirdigkeit und einer starken Reichweite

Die Themenplane der beteiligten Marken fiir das Multiple
Content Special werden gemeinsam mit dem Kunden
abgestimmt

Vielfaltige Content Pieces wie Artikel, Bildergalerien, Videos
etc. kdnnen integriert werden

Verschiedene Sprungstellen — wie das Native Teaser Bundle —
fihren die User zu den Kundeninhalten sowie zu den
redaktionellen Themen

4 Wochen Laufzeit

unverbindliche Visualisierungen

GEO

Capital

stern

Capital

78.200,-EUR
n/n

alle Inhalte werden auf einer

Ubersichtsseite gebiindelt

11



Redaktionelle Themenvorschlage fiir das
Multiple Content Special

¥ stern

Strom? Mach ich mir selbst!

Balkon-Solaranlagen sind der Renner. Doch wie
funktionieren die Mini-Kraftwerke, was leisten sie
und lohnt sich der Aufwand? Wir haben
nachgerechnet.

Auto? Ich pendle mit Zweirad-Stromern
E-Motorroller, E-Motorrader und E-Bikes sind gute
Alternativen zum Auto. Bei der Auswahl des
passenden Gerats gibt es ganz entscheidende
Punkte. Erfahrungsberichte von Redakteuren.

Energie sparen mit Smart Home

Einige Smart-Home-Pakete kénnen helfen, den
Heizkosten zu sparen. Was es dafiir braucht und
welche Effekte werden dirfen.

unverbindliche Themenvorschlage der Redaktion

GEO

Wie Sie selbst zum Stromerzeuger werden —diese
Moglichkeiten gibt es

¢ Mythen-Check: Fiinf populare Irrtimer Gber
erneuerbare Energien

*Erneuerbare Energien: welche Szenarien
realistisch sind —und welche nicht

*Energie sparen: Worauf Sie beim Geratekauf

achten sollten

Henergi

Ab 200.000

Views

Capital

Neue Energie fiir Unternehmen

Der Ukraine-Krieg und das mogliche Ende der
Gaslieferungen aus Russland zwingen die dt.
Wirtschaft zum Umdenken: weg vom Erdgas,
Kohle und Ol, hin zu Erneuerbaren und
Wasserstoff. Wir erzahlen vom Sinneswandel
deutscher Unternehmen

So sparen Sie Energie ein

Langst richtet sich Robert Habeck seine Appelle
auch an die Verbraucher: Bitte sparen Sie Energie
ein! Und es ist gar nicht kompliziert. Wir geben 7
effektive Tipps, wie Haushalte ihren Energiebedarf
drosseln kdnnen

Griine Aufbrecher

Wir stellen 10 Erfinder und Griinder vor, die mit
ihren Ideen Losungen gegen den Klimawandel und
flr mehr Energiesicherheit gefunden haben ;5
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Content Special zum Thema ,Energien der Zukunft”

auf manager-magazin.de

Die Sicherheit der Energieversorgung und der verstarkte
Einsatz klimafreundlicher Energien gehdren zu den zentralen
Zukunftsaufgaben und gleichzeitig zu den groRten
Herausforderungen. Das Ziel einer nachhaltigen Zukunft ist
klar: Wir missen die Liicke zwischen Energiebedarf und
erneuerbaren Alternativen fiillen: Weg von fossilen hin zu
klimaschonenden Energietragern.

Das Content Special ,Energien der Zukunft” — vereint
Kundeninhalte mit der redaktioneller Kompetenz.

Vielfaltige Content Pieces wie Artikel, Bildergalerien, Videos
etc. kdnnen integriert werden.

Verschiedene Sprungstellen — wie das Native Teaser Bundle —

fuhren die User zu den Kundeninhalten sowie zu den
redaktionellen Themen

unverbindliche Visualisierung; Laufzeit: 4 Wochen; * Media- und Produktionskosten

manager magazin

Unternehmen

4 Inhalte
ab 32.300,-EUR
n/n*

300.000 Views

Henergi

alle Inhalte werden auf einer
Ubersichtsseite gebiindelt

13
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,Green Factsplit” in den RTL News-Umfeldern

_ moglich z.B. bei
Platzieren Sie Ihre Kampagne im Umfeld hochkaratiger »Punkt 12,
. . : »RTL aktuell” und
TV-Formate und zeigen Sie, dass Ilhr Unternehmen die : “
. . . . . »RTL Nachtjournal
Zukunft im Blick hat. Verbreiten Sie Wissen zum — im jeweiligen
Klimaschutz — Seite an Seite mit redaktionell Look&Feel der
recherchierten Informationen. | Marke
= Platzierung auf Exklusiv-Positionen (Pre-Split und
News-Countdown) in affinen Umfeldern

Inhaltlich in zwei Varianten moglich:

NUF =in ©nnt. Zait albkiv = warndan

1. lhre Marke als Presenter eines redaktionellen Facts —————
2. lhre Marke prasentiert eigene starke Fakten : NATURL'CHE!GE e

Der neue ECA|

Factsplit auf Pre-
Split-Platzierung

bis zu 60“

Beispielhafte Visualisierungen. Cases mit Bewegtbild auf Anfrage verfiligbar
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Advertorial ,One-for-All“
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Advertorial ,,One-for-All“ — auch als Bewegtbild in TV und ATV moglich

Fiir eine Gattung anliefern, fiir alle Gattungen verwenden!

Green Native Advertorial GE Nachhaltigkeits-Channel

. . . P H 1 A
Wir bieten nicht nur starke Umfelder, sondern auch rint =34 Podcast

kreative und einfache Moglichkeiten der Umsetzung! .
Unsere In-House Gestalter:innen zaubern aus lhren (o = e | C0n N PrivEORE
einmalig angelieferten Bild- und Text-Materialien - e~ '
Werbemittel fiir alle Medien.

Profitieren Sie von der gattungsspezifischen Aufbereitung
mit Print als starkem Fundament, fiir TV snackable und
reichweitenstark, perfekt erganzt mit Digital fiir den
thematischen Deep Dive.

Sn!armanl‘le‘-:h N
G bovestiorey

« Auffallig, kreativ und maRgeschneidert — 100% V. Y
Storytelling flir Markenbotschaften .

» Skalierbar einsetzbar: alle Gattungen kénnen auch
stand-alone gebucht werden

. 8 EF S

Green Factsplit Green Switch In Zoom
TV ATV

Beispielhafte Visualisierungen



Wichtige Hinweise

Die vorgestellten Ideenanséatze sind nicht im Detail abgestimmt und verstehen sich
vorbehaltlich aller Zustimmungen der jeweiligen Sender, Titel bzw. Plattformbetreiber
der einzelnen Vermarkter.

Nutzungsrechte

Das in dieser Prasentation gezeigte Material und sein gesamter Inhalt sind gemaR den
geltenden Urheberrechtsgesetzen geistiges Eigentum des Vermarkters Ad Alliance GmbH.

Jede teilweise oder vollstandige Nutzung, Nachahmung oder Weitergabe von geschitzten Inhalten
bedarf der vorherigen schriftlichen Genehmigung des Rechteinhabers.

Sofern Teile des durch Ad Alliance geschuldeten Leistungsumfanges auch die technische Veranstaltung eines Gewinnspiels oder die
Durchfiihrung eines Events ist, ist der Vertragspartner dazu berechtigt, diesen Teil der Leistung unter Beachtung der Vertragsbedingungen
Gewinnspiele der Ad Alliance GmbH (abrufbar unter www.ad-alliance.de/agb) an Dritte weiterzuverkaufen.

Es gelten die Vertragsbedingungen Gewinnspiele und die Allgemeinen
Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH (abrufbar unter www.ad-alliance.de/agb).

Der Vermarkter Ad Alliance GmbH behdlt sich vor,
die Verletzung von Urheberrechten zivil- und strafrechtlich zu verfolgen.

© Ad Alliance GmbH | 2022
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Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH,
abrufbar unter .

Fur den Vermarkter Media Impact GmbH & Co. KG handelt die Ad Alliance GmbH
als Dienstleister und im Namen und fiir Rechnung der Media Impact GmbH & Co. KG.
Es gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Media Impact GmbH & Co. KG, abrufbar unter:
, es sei denn es ist anders gekennzeichnet.
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