Best Case;
AEG Factsplit

Nachhaltigkeitswoche 2022
,Packen wir's an — Wir sind Teil der Energie.”

e AEG
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,Packen wir's an! — Energie & Mobilitat"
Bertelsmann Content Alliance Nachhaltigkeitswoche 2022

Vom 24. bis zum 30. Oktober2022 biindelten die
Unternehmen der Bertelsmann Content Alliance ihre mediale
Kraft fir eine Themenwoche unter dem Motto ,,Packen wir's
an! — Wir sind Teil der Energie”, um Uber die neuesten
Entwicklungen aus den Bereichen nachhaltiger Energie &
Mobilitat zu berichten.

Ein perfekter Match mit AEG, die das Umfeld nutzten, um ihre
fortgeschrittene ProSteam Technologie zu prasentieren, die
durch den Einsatz von Wasserdampf Energie-effizienter und
Wasser-sparenderist als herkommliche Waschgange.
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Das Engagement von AEG fiir die
Nachhaltigkeit auf leicht eingangige
Weise prasentieren.

Eine klimafreundliche Alternative
zum herkommlichen Waschen

vorstellen. \

Die AEG ProSteam Technologie aufzeigen,
die durch den Einsatz von Dampf Wasser

und Energie einspart.

AEG
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Redaktioneller Factsplit auf der Pre-Split
Platzierung prasentiert im ,Packen wir's an”
Senderrahmen

Solution

Aufklarung durch ein Zusammenspiel /
an Fakten, die kurz und prazise die

Zusammenhange zwischen Waschen

und Nachhaltigkeit erklaren.

AEG
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Factsplit

Es muss nicht immer
der Waschgang sein:

Themenwoche Energie 24. bis 30.10.2022
Eine Initiative von RTL

30" Factsplit per Klick abspielen

Werbung

Der Factsplit von AEG:

Um Bewusstsein fir Nachhaltigkeit im Alltag zu
schaffen, stellt AEG in ihrem Factsplit mit integriertem
Spot eine nachhaltigere Art zu Waschen vor.

Die ProSteam Technologie ermoglicht es mit weniger
Wasseraufwand das gleiche ,frische Wasche"-Gefiihl zu
erreichen, wie mit einem klassischen Waschgang. Die
Wasser- und Energieersparnis wirkt sich positiv auf die
personliche Klimabilanz aus.

Innerhalb der Nachhaltigkeitswoche wurde die
Sonderwerbeform in thematisch passenden Umfeldern
platziert.
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Factsplit | Ablauf

Ein Waschgang verbraucht
je nach Maschine und Programm
zwischen 45 und 70 Liter Wasser.

Themenwoche Energie 24. bis 30.10.2022

Eine Initiotive von RTL Werbung

Sonderwerbeform startet
mit einem redaktionellen
Fakt...

AEG ProSteam schont deine
Kleidung und ermdéglicht

dir die gleiche Frische bei
96 % weniger Wasser.

t ] ] f
.. und wechselt zu einem AEG-Fakt, Danach wechselt das Bild in den
der eine nachhaltigere Alternative AEG ProSteam Spot.
prasentiert.
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