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Unter dem Label ,Packen wir's an“ biindelt die
Bertelsmann Content Alliance regelmalig ihre

NACH HALTIGER journalistische Kompetenz, um lber alle Gattungen
hinweg die wichtigsten Klimafragen unserer Zeit in
KONSUM

Thementagen und —Wochen zu beleuchten.
1 6- - 22-1 0-23 Der Weg in eine griinere Zukunft beginnt mit kleinen
Schritten, darum zeigen wie in einer Woche rund
um das Thema ,Nachhaltiger Konsum®, wie jeder

Einzelne durch bewusstes Kaufverhalten einen '
Beitrag leisten kann!




NACHHALTIGER

KONSUM
16. - 22.10.23

Nachhaltigkeit betrifft alle
Lebensbereiche. Ob man zur Refill-
Flasche greift, die Lebensmittel mit
kurzer Lieferkette kauft, mit dem
Energiesparmodus spult, oder sogar
das Eigenheim grun nachrustet — jede
bewusste Kaufentscheidung hilft.

Wir raumen auf mit den grofiten
Mythen rund um nachhaltige Produkte
und geben Tipps, wie die ersten
Schritte in Richtung nachhaltiger
Konsum aussehen konnen.




Uber alle Gattungen
biindeln wir unsere
mediale Power fir eine
360°-Themenbesetzung.

Bewegtbild  Print Digital Musik Audio
o (7)) cxsmm -+
s oudlo alliance




Unsere
Themenwochen
begeistern durch
starke Bilder und
journalistische
Kompetenz.
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Auch FOI’SChungswel'te Die Nachhaltigkeitswoche 2022

TP = = = erreichte einen Grol3teil der
beStatlge“ die Wirksamkeit Bevdlkerung, sensibilisierte fur das

unserer Themenwochen! Thema und motivierte das eigene
Verhalten zu verandern.

5 “, lJede:rvierte Deutsche hat laut Y4 \. haben durch die 4 N\, finden es gut, dass die Medien
* Nachhaltigkeitswoche das Gefiihl : ia di
FORSAvon der q i als Gesellschaf ' durch Aktionen wie die
Nachhaltigkeitswoche etwas ass wir als Gesellschaft Nachhaltigkeitswoche

emeinsam etwas bewegen .
v mitbekommen N\ V 4 E'c')nnen. 9 \ / Verantwortung ibernehmen.

+« der Befragten konnten crossmedial
Uber mindestens einen
Medienkanal erreicht werden

N

* sind sich sicher, dass sie einige
der erlernten Tipps selbst in die
Tatumsetzen werden.



Unser langjahriges Engagement macht uns zum
glaubwiirdigen Partner an lhrer Seite!

= \") : )
| 7517)()1"/@/{
ts J2B THEMENWOGHE
Green Production in Print & TV Green Content iiber das Jahr hinweg Punktuelle Highlights in der Bericht-
— Einfuhrung verpflichtender Mindest- — mit Green Content erreichen und er.s'tattu'r“g mit der geballten ,Packen
Standards fur klimafreundliches & : sensibilisieren wir Deutschland. ; wir's an“-Power der Bertelsmann

ressourcenschonendes Produzieren Content Alliance

— Zweimal wochentlich unser

—  Vermeidung von CO2 Emissionen Nachhaltigkeits-Kurzformat ,Klima Update” — Redaktioneller Thementag ,Tag der Erde”
— ““Einsatz von vertraglicheren Papieren, bei RTL seit 2021
Farben, Lacken und Verpackungen — Stetig wachsendes Team an Klima- — Bertelsmann Content Alliance
Experten mit Dirk Steffens, Maik Meuser, 7 ; Nachhaltigkeitswochen seit 2019

— Reduktion von Mill am Set durch
wiederverwendbare Behélter und = : :
regionales Catering —  Grine Schwerpunkte in Print mit BRIGITTE - = - e a R S

Be Green, GALA Green Weeks, GEO, — =~ .~ e e
Wohllebens Welt und Waldenuvm. . = =+ = —

Peter Wohlleben u.v.m.!
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So konnte lhre Kampagne aussehen!

Inspirations-Paket: Reichweitensteigerung durch Smart Increments

Advertorials o.

Switch Ino. ATV Spot
st % [ 5] 1T

L= A3 . "
|\ » .

Ir:lagetrailer TagOn Multiple Content Special

g/

[R—_—

ormatsponsoring
e ':\‘...

JETZT SIND
WIR ALLE
Lidisnll

DIGITAL
In- &
Outstream
DIGITAL

In-Page

Mit Datentechnologie ermitteln wir
Haushalte, die noch keinen Kontakt mit

Einsatz von Digitaler Content Hub sorgt Print und Podcast . .
reichweitenstarken TV fir mediales Grundrauschen Umfelder erhéhen Netto- der Kampagne hatt.en. Diese Us_er:lnnen
Sonderwerbeformen mit Uber einen langeren Zeitraum Reichweite und sprechen werden gezielt mit einem ATV Switch In o.
starkem Nachhaltigkeitsbezug und bietet die Moglichkeit, fur dezidierte Interessens- Spot' angesprochgn B auf Desktop oder
fir maximalen Imagetransfer. inhaltichen Deep Dive. gruppen an. Mobile Devices mit einem Spot Bundle.

. Steigerung der Netto Reichweite
durch gezielte Kontaktaussteuerung.

Beispielhafte Visualisierungen. Auszug der Inszenierungsmaoglichkeiten im Kontext zu ,Nachhaltigkeit”.



Packen wir's an | Nachhaltigkeitswoche 2023 | Cross Device Paket M

So konnte lhre Kampagne aussehen!

Inspirations-Paket: Effektive Wiederansprache mit Cross-Device Targeting

SwitchIno. ATV Spo
al LBRAND ? {" 3 :

CustomizeAd el

ATV
Branded Player Advanced

DIGITAL
In- &
Outstream

DIGITAL
v In-Page
Einsatz von Interaktive Ad Specials als Mit Cross-Device Targeting sprechen wir Haushalte an, die
aufmerksamkeitsstarken Tagesfestplatzierung schaffen Kontakt mit ihren Sonderwerbeformen hatten. Diese User:innen
Sonderwerbeformen im TV Reichweite und Engagement. bekommen Ihre klassische Kommunikation ausgespielt mit moglicher
schafft Interesse firr das Verlinkung zu Kunden-Site(s) Verlinkung auf Stores.
prasentierte Produkt. steigert Abverkaufschancen. . Wir schaffen wertvolle Zweitkontakte und vertiefen so das

Wissen und Interesse rund um lhr Produkt.

Beispielhafte Visualisierungen. Auszug der Inszenierungsmaoglichkeiten im Kontext zu ,Nachhaltigkeit”.
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Redaktionelle Inhalte

Co-Sponsoring Redaktionelle Inhalte Redaktionelle Inhalte

Integrationsmaoglichkeiten Integrationsmadglichkeiten

Ad Specials

Primetime Format




|
nachhaltig! (AT)*:
J

,S0 konsumiert Deutschland

Geplante Inhalte (u.a.):

»S0 konsumiert Deutschland nachhaltig (AT)“: in
einer taglichen Rubrik bei P6 u. P12 erforscht Maik
Meuser Methoden, um den durchschnittlichen
Haushaltskonsum gruner zu gestalten.

Fiktionale Einarbeitung des Themas Nachhaltigkeit als
Storyline bei Gute Zeiten, schlechte Zeiten.

DIE HOHLE DER

& J LOWEN

VOX Formate mit
Themenbezug tbd.

Der GEO Blockbuster: Dirk Steffens, GEO-
Naturjournalist, geht in einer ca. 90-minttigen Doku
der Frage nach ,Wie essen wir die Welt gesund?“. In
einem spannenden Mix aus Reportage und Live
Experiment lernen wir mehr Gber den globalen

Umgang mit Lebensmitteln. Der GEO Blockbuster mit
VOX Formate: Verschiedene Formate bei VOX pirkstefiens ;

integrieren das Thema Nachhaltigkeit in ihre jeweilige
Sendungsmechanik. Mit dabei sind u.a. Das perfekte e
Dinnerund grine Pitches bei Die HOhle der Lowen.

=

NTV Klima Update Spezial RIT|_.WR|T|L EZ m VOx I3 53 I News

= = (R TlL] D EEEE EE
Grol3flachige Berichterstattung in den RTL News & ; PUNKT 6 PUNKT7 PUNKTS8 PUNKT12
Magazinen.

- , s ST
M l AKTUELL NACHTJOURNAL




Rubrikensponsoring

Packen wir's an | Nachhaltigkeitswoche 2023

Zeigen Sie im TV lhre Leadership!

Deep Dive:

Bei,Punkt6“und ,,Punkt12“
erforscht RTL Deutschland Klima-
Experte Maik Meuser die neuesten
Entwicklungen in Klima-schonenden

Technologien.

Beispielhafte Visualisierungen.

Big Reach:

Als Themensponsorwird Ihre Marke
per 5“Tag On an den “Packen wir's
an“ Imagetrailerbei RTL und VOX
angehangt.

W_anzee |
(L DATENSCHUTZ |

THEBRAND

Grune Fahrt |
voraus! b

' “*", ATV SponsorSW|tch In XXL
=

Smart & Gezielt:

Verlangern Sie Ihr TV Themen-
Sponsoring mit einem ATV Switch-In
XXL.Wahrend des Umschalt-
vorgangs wird Ihre Markenbotschaft
mit Verweis auf die Vielfaltswoche
ausgespielt.

12



Packen wir's an | Nachhaltigkeitswoche 2023

Verbinden Sie lhre Marke mit dem guten Zweck!

Presenter Content-
Wechsel Split

Perfektes Partnering:

Auf Pre-Split Positionenwird mit einer
redaktionellen Botschaft auf den
Thementag hingewiesen — darauf liegt
Ihre Bauchbinde und verbindet Ihre
Marke direkt mit der Senderinitiative.
Darauf folgtihr Spot oder lhre Tafel.

Beispielhafte Visualisierungen.

Werbetrenner-Move ﬂ

Visuelle Attention:

Mit einem Werbetrenner-Move werden
Elemente Ihres Spotsin das Bildmotiv
des Themenwochen-Werbetrenners
integriert. In einem flieBenden
Ubergang gehtder,,Packenwir's an“-
Trennerin lhren Spot.

Nachhaltigkeitstipp
P—

NACHHALTIGKEITSTIPP

Themenbesetzen:

Verbinden Sie Ihre Marke durch einen
Nachhaltigkeitstipp, odereinen
Move-oder Factsplit mit unserer
redaktionellen Aktionsklammer.

Vorschau per Klick aktivieren!
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GEO Blockbuster mit Dirk Steffens

RTL | Dokumentation

Dirk Steffens, GEO-Naturjournalist, gehtin einer 90-
minutigen Dokumentation der Frage nach ,Wie essen
wir die Weltgesund?“.

In einem spannenden Mix aus Reportage und Live
Experimentlernen wir mehr Giber den globalen
Umgang mit Lebensmitteln, wieso macht der Kauf
einer Bio-Bratwurst einen Unterschied und welche
Alternativen bezlglich Lebensmittelnund deren Anbau
gibt es eigentlich?

w . -
s . - Co-Sponsoring TV + Digital xMedia Verlangerung
19.10.23 | 20:15 Uhr Trailersponsoring - Gerne auf Anfrage



Packen wir's an | Nachhaltigkeitswoche 2023

Sponsoring

,Packen wir's an“ Themen-Co-Sponsoring
RTL & VOX

Sponsoring ,So konsumiert Deutschland
nachhaltig (AT)“ Punkt 6“*

Sponsoring ,So konsumiert Deutschland
nachhaltig (AT)“ Punkt 12"*

Sponsor Tag Ons a 5 auf RTL & VOX im genannten Mediavolumen
5x Opener, 5x Closer a 7"

5x Opener, 5x Closer a 7"

09.-22.10.2023 249.885€ brutto

16. -20.10.2023 12.250 € brutto

16. —20.10.2023 32.270€ brutto

In-Stream Co-Sponsoring

10" Switch-In XXL auf Sendern von RTL Deutschland
mit LOHAS-Targeting ca. 700.000 Als

ATV Switch-In XXL

10 Switch-In XXL mit Retargeting auf den Imagetrailer
ca. 2.000.000 Als

*Beispielhafte Kalkulation,genaue Sendestunde steht noch nicht fest.

Alle Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt. zzgl. Produktionskosten und Lizenzgebiihren. Sollten
Preis- bzw. Tarifgruppendnderungen des Werbeumfelds vorgenommen werden, so werden die
Preise angepasst.

Die Buchung einer der in diesem Angebot dargestellten Sonderwerbeformen 16st keine
Branchenexklusivitdtaus. Die Belegung einer anderen Sonderwerbeform durch einen Partner
derselben Branche ist moglich.

Spotbundle 30" Multiscreen Sponsoring RON (4.000.000 Als)

Oktober 2023 160.000 € brutto

52.500 € Brutto
zzgl. Kreationskosten

120.000 € Brutto
zzgl. Kreationskosten

16. — 22.10.23

09. - 22.10.2023

Die genaue Trailer-Planung obliegt den Sendern. Die Sender behalten sich vor, weitere Trailer
ohne Sponsorenanhange auszustrahlen. Die Programmtrailer-Produktion obliegt inhaltlich und
redaktionell RTL Television.

Al-Zahlen stellen Prognosewerte dar, keine Garantie. Entstehende Produktions-und Lizenzkosten
werden separatin Rechnung gestellt und sind nicht Bestandteil bestehender Vereinbarungen
(Basisbuchungen, Max3-Buchungen).Samtliche Kosten wie Produktionskosten etc. werden durch
den Kunden getragen.

Stand: 08.05.2023 15
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Ad Specials

VOX | 5 x 30" Presenter-Splits*

Presenter-Content- (Mindestbuchung von 5 Platzierungen, nach oben frei skalierbar. Frei zusammenstellbar mit In-dividuelle ) 168.240 € Brutto
Wechsel Split + Spot Tafel- und Spotvarianten.) Bsph. CSI Miami, Mein Kind dein Kind x 2, Shopping Queen, Die Hohle ~ Platzierungen mit zzgl. Kreationskosten
der Loéwen ,Packen wir's an”
. o Logo verfiigbar
Presenter-Content- : _ RTL|5x 30" Presenter 'Sp“FS . . von. 147.810 € Brutto
Wechsel Split + Spot (Mindestbuchung von 5 Platzierungen, nach oben frei skalierbar. Frei zusammenstellbar mit 09. — 22.10.2023 22ql. Kreationskosten
Tafel- und Spotvarianten.) Bsph. P6, P8, P12, Explo Stories, Exclusiv, ’
RTL | 5x 30" Pre-Split RTL ,P6, P8, P12, Explosiv, RTL Aktuell” Individuelle 147.810 € Brutto
Beispielhafte Platzierungspakete, alternative Umfelder und Preise gern auf Anfrage Platzierungen mit zzgl. Kreationskosten

JPacken wir's an”

Factsplit / Movesplit* VOX | 5 x 30" Pre-Split VOX ,CSI Miami, Mein Kind dein Kind x 2, Shopping Queen, Die Hohle der Logo verfiigbar 168.240 € Brutto

SO von: zzgl. Kreationskosten
Beispielhafte Platzierungspakete, alternative Umfelder und Preise gern auf Anfrage 09. — 22.10.2023 =
Alle Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt. zzgl. Produktionskosten und Lizenzgebihren. Sollten *Preis aufgrund einer Beispielhaften Planung. Eine Buchung kann nur auf Grundlage von einer
Preis- bzw. Tarifgruppendnderungen des Werbeumfelds vorgenommen werden, so werden die Verfligbarkeitsliste erfolgen, wodurch sich der Preis je nach Wunschumfeldern deutlich @ndern
Preise angepasst. kann.

Die Buchung einer der in diesem Angebot dargestellten Sonderwerbeformen 16st keine
Branchenexklusivitdt aus. Die Belegung einer anderen Sonderwerbeform durch einen Partner Stand: 08.05.2023
derselben Branche ist moglich.

16
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Ad Specials

VOX | 5 x 30" Erstplatzierung in der klassischen Insel (3"Werbetrenner** + 3" Move + 30" Spot) Individuelle 164.703 € Brutto
bei ,CSI Miami, Mein Kind dein Kind, Shopping Queen, Shopping Queen, Die Hohle der Léwen" Platzierungen mit zzgl. Kreationskosten

T Move Beispielhafte Platzierungspakete, alternative Umfelder und Preise gern auf Anfrage Packen wir's an®
erbetrenner-Move !

RTL | 5 x 30" Erstplatzierung in der klassischen Insel (3"Werbetrenner** + 3" Move + 30" Spot) Logo verfiigbar 150.330 € Brutto
bei ,P6, P12, Explosiv, Exclusiv, Nachtjournal” von: zzgl. Kreationskosten
Beispielhafte Platzierungspakete, alternative Umfelder und Preise gern auf Anfrage 09. -22.10.2023

VOX | 5 x 45" Content Wechsel Split (3“ Intro + 27" redaktioneller Content + 15" Spot) bei ,SQ Individuelle 412740 € Brutto
(RR), Mein Kind dein Kind, First Dates, Das perfekte Dinner, Die Hohle der Lowen” Platzierungen mit zzgl. Kreationskosten

Beispielhafte Platzierungspakete, alternative Umfelder und Preise gern auf Anfrage JPacken wir's an"

Nachhaltigkeitstipp* ' . fiiab
RTL | 5 x 50“ Content Wechsel Split (3" Intro + 27" redaktioneller Content + 20“) Logo verfugbar 223.695 € Brutto
bei ,P6, P8, P12, Explosiv, RTL Aktuell” von: zzgl. Kreationskosten
Beispielhafte Platzierungspakete, alternative Umfelder und Preise gern auf Anfrage 09. - 22.10.2023
Alle Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt. zzgl. Produktionskosten und Lizenzgebihren. Sollten *Preis aufgrund einer Beispielhaften Planung. Eine Buchung kann nur auf Grundlage von einer
Preis- bzw. Tarifgruppendnderungen des Werbeumfelds vorgenommen werden, so werden die Verfligbarkeitsliste erfolgen, wodurch sich der Preis je nach Wunschumfeldern deutlich @ndern
Preise angepasst. kann.
Die Buchung einer der in diesem Angebot dargestellten Sonderwerbeformen I8st keine **3" Werbetrenner werden nicht mitkalkuliert.

Branchenexklusivitdt aus. Die Belegung einer anderen Sonderwerbeform durch einen Partner

derselben Branche ist moglich. Stand: 08.05.2023
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Unsereredaktionellen Inhalte:

Unsere starken Print-Marken wie GALA, Brigitte, GEO,
und STERN setzen schon lange Zeichen in der
Klimaberichterstattung. Partnern Sie mit einer oder
mehrerer Marken und profitieren Sie von der langjahrigen
Erfahrung der crossmedialen Inszenierung.

GALA Green Issue: Ausgabe mit grof3flachigem
Nachhaltigkeitsschwerpunkt

BRIGITTE Green Issue: Ausgabe mit grol3flachigem
Nachhaltigkeitsschwerpunkt

COUCH Ausgabe #10: Schwerpunktbeitrage zu Green
und Eco-friendly Themen

GEO Ausgabe #11: Titelthema ,Emahrung” parallel
zum GEO Blockbuster mit Dirk Steffens

AulBerdem: redaktionelle Beitrage zur
Nachhaltigkeitswoche in vielen weiteren Marken

Hier geht's zum Content-Finder

Beispielhafte Visualisierungen. Vorbehaltliche Themenplanung.

== DERSFIEGEL |

.
i PIERRE Casipyc,

St;ille Wilde o
3 ;
ety
S Caroljp,
als ”,,(,,mexf pSIohn

Nachhaltigkeits-Ausgabe
GALA Green Issue

P — Vergangene Umsetzungen:
i GEO, STERN, CAPITAL, BRIGITTE

GEO stern . SCHONER essen&
Capital WOHNEN trinken

- [l] cHEFKOCH

— Brigitte coucH =



https://contentfinder.ad-alliance.de/
https://www.umfeld-finder.de/
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Unsere Klassiker: Kommunikation nach MaR

Style Tutorial

Wellness-
Highlight

Fashion-

Highlight

THEBRAND

Beauty Tutorial ...

Die Ressort-Leiter:innen (Beauty / Mode)
geben ihren personlichen ,Influencer-
Tipp, wie man Nachhaltigkeit in die
eigene Routine integriert.

Beispielhafte Visualisierungen, vorbehaltlich redaktioneller Freigabe

Expertorial

»Lorem
ips umal
dolore
sita rest
Toba vo«

ou Mustaman

5 Fragen an
THE BRAND

Que 51 GO QUAGIUT Eab (I taur oNALs for
SPICIO COMSET SOOMUNT ot 2
Iuplai benit opan o

LORKM 1HSUM DOLOIR
WINDENERGIE AL TEM

5 Fragen an ...

Aus Fragen und Antworten entsteht

ein lebendiges Interview, das lhr

Produkt oder Ihre griine Kampagne

detailliert vorstellt.

DASSELBE
IN GRON

i 1ni, quasperit dolupty

Alle Advertorial
Konzepte digital

erweiterbar!

Dasselbein Grin

Ihre Marke zeigt eine nachhaltige
Perspektive auf, indem Sie Highlights
und Werdegang lhres griinen
Produkts mit den Leser:innen teilen.
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Deep Dive: ideal fiir Produkte oder Sachverhalte mit Erklarungsbedarf

STIMME DER WOCHE

Wir miissen|

Wissento Go

Uber 3-5 gesponserte Teaser, die im jeweiligen Heft
gestreut sind, werden die Leser:innen mit spannenden
Fakten auf ein aktuelles Klima-Thema aufmerksam
gemacht.

Weiter hinten im Heft dann die ,Aufldsung”: Ein
doppelseitiges Advertorial, in dem das lbergreifende
Thema aufgegriffen wird und das eigene Produkt an die
Thematik anknipfen lasst.

Beispielhafte Visualisierungen. Vorbehaltlich redaktioneller Freigabe

e

NACHTTALTIG | |

“bmais teniearate bdasalh
1 4FBRAND

Mein Start in die Nachhaltigkeit
Selbst-Test Advertorial Typengenaue Werbeausspielung:

Uber einen Nachhaltigkeits-Typen-Test als
Einstieg schicken wir die Leser:innen im
Auch digital gleichen Heft — ohne Medienbruch — auf die
erweiterbar! fur sie am besten passende Anzeige.
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Sonderformate

Attention: lhre Anzeige zieht alle Augen auf sich durch auBergewodhnliche Gestaltung!

Durch die Platzierung eines innovativen Anzeigenformats

- maRgeschneidert und vollkommen nativ in die Seiten
eingeflochten - wird Ihre Marke bzw. lhr Produkt
aufmerksamkeitsstark prasentiert.

ANZEIGE

Niichster Halt: Freiheit

Egal, b
Aber such, wem eher nach buntem Stadiieben ist, solite unbeding! mal in
der Hansestadt vorbeischauen

HAMBURG MIT DER
i e mighn, Wr BAHN ENTDECKEN
der Suche mach hippen |+  bepsen e
b e =08 Mg A i

* Podease, Fire § Co o K R

HAMBIRG bt vk Vorkee Der el ouches? g
Grfic: de bertiche Wassrnide. Tl et
B e sndere St Devtchland  Routoen . macht sich st s gy
otwe:  Schasteoveril Tur Kuhubegestete o
et tmponin- | e S pten
G o it

nehe G (1) wnd Wanrdichen
n als 0 vt Duvon proficen _ sdbstwendandch en 1
i 2 e Nodlcher s, soaers e Ebphibarmane (3 o5 M. Ober
ach Uraabe, Dess sach cier
o i e Aberutoden () st s Ml i 2
§ e um bad b ek Rk s e | ot ke
rtspusees - oder s e coch lieber coe  pebabn am g cioen Hetoen o S
T Rt Wserpor ! Fir el Segebous  FAchTacher Sk D vebeich besien | 190 b . o v .
§ oder cin Rande saf dem Sund Up Pasé.  Katke gt £ 1n der malechen peiher
% ling Beant eignet skh wiederum adt. Knrpuss: Egal. wossch man
1 0 A e, Massmes Pt m Ul Al HADarg e | 1 pepurion it
8 gseten tnd dsnn i Sadle mazimale Frebek - und die be
£ b, st srbane Archasiss und ot et b de s und M_Hamburg
¥ ener viesihigen Kubursene. e Bexilen Anvelse it der Bada Towmia
L

Beispielhafte Visualisierungen, vorbehaltlich redaktioneller Freigabe

Aufmerksamkeit garantiert!
Mit einem Sonderformat im

fangen Sie alle Blicke.
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E-Sampling

Aufrufanzeige bspw. in der
GALA oder auf GALA.DE

ANZEIGE

EXKLUSIV
ZUM
TESTEN!

SAMPLE
cLug

Beispielhafte Visualisierungen, vorbehaltlich redaktioneller Freigabe

Anmeldemaske bspw.

auf GALA.DE

-

Handling und Versand iiber
die Ad Alliance

Y,

P

Durch Produktkontakt Ihre Zielgruppe begeistern!

|

Sampling-Aktionen ermdglichen es, lhre Marke Uber fiir groRe
Gruppen erlebbar zu machen. Aber ist das Giberhaupt mit dem
modernen Nachhaltigkeitsverstandnis zu vereinbaren?

Wir machen es moglich, indem wir fiir Sie interessierte
User:innen ermitteln, die sich selbst fiir eine Probe
anmelden.

lhre Vorteile: keine Streuverluste, Markenaktivierung, und
geringer Management-Aufwand!
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Advertorial 1/1-Seite Tutorial / Expertorial / Productorial
Wissen-to-go . .

Advertorial Wissen-to-go Advertorial
Selbst-Test . .

Advertorial 3x 1/1 Advertorial-Anzeige
_’#;%hhamgkelts_ Sonderformat bestehend aus 2 x 1/3 Anzeige
Flexform Advertorial 1/1-Seite Advertorial mit Sonderform

*Das Angebot ist rabattbildend, aber nicht weiter rabattnehmend fiir bestehende Jahresvereinbarungen.

Weitere Rabatte finden keine Anwendung. Preise AE-Netto, zzgl. MwSt.

**Kreationskosten sind nicht Rabatt- und AE-fahig

Oktober 2023

Oktober 2023

Oktober 2023

Oktober 2023

Oktober 2023

Mindestformat 1/1-Seite: je nach Marke am Beispiel GALA: 28.900 € brutto
zzgl. 25% Co-Branding-Aufschlag auf den Bruttoanzeigenpreis
zzgl. Kreationskosten fiir 1/1 Seite: 2.900 €**

Doppelseite: je nach Marke, am Beispiel STERN: 145.600 € brutto + 20.000 €
pro Teaser
Kreation* Doppelseite: 3.500 € + pro Teaser: 400 €

3x 1/1 Advertorial-Anzeige in dem jeweiligen Werbetrdger zum Preis von 2
Seiten* zzgl. Kreationskosten**

individuelles Angebot auf Anfrage.

1/1-Seite am Beispiel BRIGITTE: € 51.600 (rabatt- / AE-fahig),
zzgl. Kreationskosten

Alle Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt. zzgl. Produktionskostenund Lizenzgebiihren. Sollten Preis- bzw.

Tarifgruppenédnderungen des Werbeumfelds vorgenommenwerden, so werden die Preiseangepasst.

Die Buchung einer der in diesem Angebot dargestellten Sonderwerbeformen 16st keine Branchenexklusivitat
aus. Die Belegung einer anderen Sonderwerbeform durch einenPartner derselben Branche istmoglich.

Stand: 08.05.2023
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Beispielkalkulation fiir GALA: alles auf einen Blick!

Print: 22.125€ brutto Booster: Edi-Platzierung (+15%)
1/3 Seite in GALA inkl. Co-Branding

Kreation Print* 1.900€ n/n

Digital: 30.600€ n/n

Promotion Ad (20.000 Klicks - Performance-Flight)

(Ausgehend von einer Conversion-Rate von ca.

5%)**

Kreation Digital Promition Ad* 400€ n/n

Samples 4.600€ n/n (Fullservice***) Booster: Samplebox mit Co-Branding (+25%)
PAKETPREIS 59.625€

Zusatzlich Edi-Platzierung in GALA buchbar 2.655¢€ brutto (zzgl. 15%)

Die Buchung einer der in diesem Angebot dargestellten Sonderwerbeformen 16st keine
Branchenexklusivitdt aus. Die Belegung einer anderen Sonderwerbeform durch einen
Partner derselben Branche ist moglich.

Stand: 08.05.2023

*Kreations- und Fullservice-Kosten sind nicht AE-fahig
**Conversion-Rate ist nur eine Annahme
***Eullservice inkl. Verpackung - exkl. Druck- und Portokosten
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Brigilte

COUCH

SUIRL RS 1 MR AT

X THEBRAND  BIO KAFFEE : %ﬁ,
L s [ pmstern T [v;,&;
i O i s s 5 4

100%

Individuelle Green Weeks: Bei GALA, BRIGITTE, =y
COUCH, ELTERN und den RTL News wird das Thema Y
Nachhaltiger Konsum auf den Digital Sites in einem
jeweiligen Content Hub aufbereitet.

KUMANEUTRAL
HERGESTELLT

Individuelle Social Weeks: Bei GALA, BRIGITTE,
COUCH, und den RTL News Magazinmarken wird Ihr
Wunschthema mit dem jeweiligen Marken-USP individuell
bei Instagram inszeniert.

Audio: Belegen Sie den »Nachhaltigkeits-Channek« mit
einem Mid-Roll und platzieren Sie Ihre Botschaft damit
maximal nativ mitten im redaktionellen Content.

Redaktionelle Beitrage zur Nachhaltigkeitswoche in

vielen weiteren Marken tbd.! RIT|L QSR T | L B
Hier geht's zum Content-Finder — Br]bl“(l COUCH ;lmeszn .stern :

- GEO 1 Y e)X DERSPIEGEL jf‘"



https://contentfinder.ad-alliance.de/
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Sprechen Sie uns an fiir individuelle Angebote!

Klimabericht

v
)

Gezielte Reichweiten mit unserem Nachhaltigkeits-Channel

Mit dem »Nachhaltigkeits-Channel« biindeln wir alle relevanten
NG  Podcastaus dem Bereich Nachhaltigkeit und schaffen eine relevante
R en Reichweite. Ihre Werbebotschaftwird innerhalb dieser Umfelder
, nativ in den redaktionellen Content integriert und von einer
i) oeR SPIEGEL attraktiven Zielgruppe aufmerksam und aktiv gehort.

DER SPIEGEL

Social Storytelling Content Special

Den Tag der Erde nehmen sich
unsere Social Redaktionen zum
Anlass tber Nachhaltigkeit zu
posten*. Diese Posts kdnnen auf
dem jeweiligen Marken Instagram
Accountbegleitetwerden.

Fur ein Content Special wird ein
thematisches Umfeld gemeinsam
definiertund fur lhre Marke geschaffen*.
Der Content besteht zu 50% aus
redaktionellen Inhalten der Medienmarke
und 50% Kunden-Content..

*Der redaktionelle Content ist unantastbar. Beispielhafte Visualisierungen. 26
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Sprechen Sie uns an fiir individuelle Angebote!

Branded Storyboard

Beim Branded

InP CustomizeAd .
nPage | Customize Das CustomizeAd besteht aus

AT =, gl zwei Dynamic Sitebars, dem <\ VR Y Storyboard steht
’ Superbannerund dem Billboard. JETZT SIND Rt | Storytellingab dem
WIR ALLE N I
/ ersten Klick im Fokus!

Der User kann zwischen unseren GEFRAGT
Klimafakten klicken und somit
mehr liber verschiedene Faktoren
des Klimaschutzes lernen.

Von kurzweiligen
Videobeitragen tiber
bildgewaltige
Fotostecken bis hin zu
Slide-Shows und

individuelle Maps — Ihr
Mit dem Switch-In Masthead bekommen grines Thema wird voll-
Sie garantierte und exklusive werblichin Szene
Tageserstkontakte fir jeden Zuschauer in gesetzt!
ISAA e 4 unserem ATV Senderportfolio.

SWICOINIVENGEELR  Verlangern Sie lhre Prasenz wirkungsstark
' ins TV und engagieren sich fiir die Umwelt
als Presenter aktueller ,Tag der Erde”
Klimadaten.

THEBRAND

*Der redaktionelle Content ist unantastbar. Beispielhafte Visualisierungen. 27
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Nachhaltigkeits-Channel, Producer-Read,

Podcast Mid-Roll 30 Sekunden, 100.000 Als

Social Storytelling Slides)

Green Week Social Storytelling, 3x |G Posts, 4x |G Stories (jeweils mind. 3

Mediakosten: 9.775 € N2
Kreationskosten: 500 € nicht Rabatt- und AE-fahig
Gesamtkosten: 10.275 EUR N2

4 Wochen
Oktober 2023

Oktober 2023 Individuelles Angebot auf Anfrage

Content Special (4 redaktionelle Artikel + 4 Kunden Contentpieces)*,

Marken-spezifisches
Content Special

festplatziertes Werbemittel (z.B. Sticky Sky + MCA 2:1), Native Teaser
Bundle + Kundenlogo**. Ubersichtsseite mit allen Inhalten, Presentership,

4 Wochen
Oktober 2023

Je nach gewahlten Marken ab 33.200 € n/n***
MBV zzgl. Full Servicekosten

Navigationsplatzierung,Kampagnenbetreuung und Reporting.

Rotation RoS (125 € brutto) oder RoC (141 € brutto).
Konzeptanlieferung: 25 Werktage vor Erscheinungstag.

Materialanlieferung: 20 Werktage vor Erscheinungstag.

CustomizeAd

*Themenfreigabe durch Redaktion erforderlich; Gewichtung der redaktionellen Inhalte und Kunden-Inhalte im
Gleichgewicht. Ausnahme: SPIEGEL.de und MANAGER-MAGAZIN.de. Umsetzung einer Content-Integration
des Kunden, optional mit integrierter Verlinkung auf dessen Website. Zur Auswahl stehen die Content-Typen:
Artikel, Bild, Bildergalerie (max. 10 Bilder) und Video. Andere Content-Typen wie Gewinnspieleund
Anmeldemasken auf Riickfrage und gegen Aufpreis. **Anlieferung Logo durch den Kunden. Kein Presenter bei
SPIEGEL und MANAGER MAGAZIN mdglich ***Leistungen werden individuell flir Sie berechnet. Zur
Erreichung der View-Garantie behalten wir uns den Einsatz von externen Traffic Drivem vor. Das Content
Special wirdim Rahmen unserer Full Service Leistung umgesetzt. Produktionskosten sind nicht rabatt- und
AE-fihig.

***+*Full-Service-Kosten sind weder Rabatt- noch AE-fahig, zzgl. MwSt. Der Material-Lieferant stellt sicher,
dass fiir das Material (Bilder, Schriften, etc.) ausreichend Lizenzenvorliegen. Ist zusétzliches (Bild-)Material
inkl. (Bild-)Rechte einzukaufen, werden die Kosten hierfiir on-top weiterberechnet (weder Rabatt-, noch AE-
fahig). Hostingist in den Full-Service-Kosten inkludiert. Durch von der Beschreibung und den Spezifikationen
abweichende Features, die auf expliziten Kundenwunsch zum AdSpecial hinzugefiigt werden sollen kénnen
nach vorhergehender Priifung zuséatzliche Kosten und eine Verlangerung der Vorlaufzeit entstehen. Solleinin

40.000 € n/n****

Bhlcbeigdues MBV zzgl. Full Servicekosten

Full-Service produziertes Werbemittel an einem Wochenend- oder Feiertag oder aulRerhalb der reguldren
Geschéftszeiten (9 bis 18 Uhr MEZ) starten, behélt sich die AdAlliance vor, den entstehenden Support-
Aufwand mit mind. 1.000€ n/n zusé&tzlich in Rechnung zu stellen.

Audio/Podcast-Platzierungensind skontoféhig und rabattbildend, aber nicht rabattfahig fiir etwaige Digital-
Vereinbarung, Angebot nach Verfligbarkeit; Laufzeitab 4 Wochen

Alle Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt. zzgl. Produktionskostenund Lizenzgebiihren. Sollten Preis- bzw.
Tarifgruppendnderungen des Werbeumfelds vorgenommenwerden, so werden die Preiseangepasst.

Die Buchung einer der in diesem Angebot dargestellten Sonderwerbeformen 16st keine Branchenexklusivitat
aus. Die Belegung einer anderen Sonderwerbeform durch einen Partner derselben Branche istmoglich.

Stand: 08.05.2023
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Switch-In Switch-In Masthead Tagesfestplatzierung
4x Storyboard-Seiten (4 Themen)*, 1x Teaser-Bundle
e £
Branded Storyboard ab 6.700 Views** fiir das Branded Storyboard

ab 1.280.000 Al Native Teaser Bundle in RoS**
ab 320.000 Al Native Teaser Bundle in RoON**

*Vorlaufzeit: 28 Werktage mit Full-Service, Laufzeit: ab 4 Wochen, inkl. Recherche,
Texterstellung, Bildberatung. Optional hinzu buchbar:1x Sponsoringflache Desktop
(sticky Skyscraper)1x Sponsoringflache Mobile (MCA 4:1) . Andere Content-Typen wie
Gewinnspiele und Anmeldemasken auf Rickfrage und gegen Aufpreis.

**|_eistungen werden individuell fiir Sie berechnet. Zur Erreichung der View-Garantie
behalten wir uns den Einsatz von externen Traffic Drivern vor.

***Das Branded Story Board wird im Rahmen unserer Full-Service Leistung umgesetzt.
Kreationskosten sind nicht rabatt- und AE-fahig.

Full-Service-Kosten sind weder Rabatt- noch AE-fahig, zzgl. MwSt. Der Material-Lieferant
stellt sicher, dass fiir das Material (Bilder, Schriften, etc.) ausreichend Lizenzen
vorliegen. Ist zusétzliches (Bild-)Material inkl. (Bild-)Rechte einzukaufen, werden die
Kosten hierfiir on-top weiterberechnet (weder Rabatt-, noch AE-fahig). Hosting istin den
Full-Service-Kosten inkludiert. Durch von der Beschreibung und den Spezifikationen
abweichende Features, die auf expliziten Kundenwunsch zum AdSpecial hinzugefiigt

Bspw. 16.10.2023 Individuelles Angebot auf Anfrage

4 Wochen
Oktober 2023

Ab AE-Netto 30.075 €
Inkl. Kreation***

werden sollen, kdénnen nach vorhergehender Priifung zusatzliche Kosten und eine
Verlangerung der Vorlaufzeit entstehen. Soll ein in Full-Service produziertes Werbemittel
an einem Wochenend- oder Feiertag oder aulerhalb der reguldren Geschéftszeiten (9
bis 18 Uhr MEZ) starten, behlt sich die AdAlliance vor, den entstehenden Support-
Aufwand mit mind. 1.000€ n/n zusétzlich in Rechnung zu stellen.

Alle Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt. zzgl. Produktionskosten und Lizenzgebihren.
Sollten Preis- bzw. Tarifgruppendnderungen des Werbeumfelds vorgenommen werden,
so werden die Preise angepasst.

Die Buchung einer der in diesem Angebot dargestellten Sonderwerbeformen 16st keine
Branchenexklusivitdt aus. Die Belegung einer anderen Sonderwerbeform durch einen
Partner derselben Branche ist moglich.

Stand: 08.05.2023
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Unsere Konzeptideen sind genauso vielfaltig wie die Inhalte

unserer Woche! Sprechen Sie uns gerne mit lhren
Kampagnenzielenan und wir entwickeln die perfekte 360°
Umsetzung fur Ihre Marke.




Kontakt

Luisa Biillesbach

Conception Manager
TV Brands Concepts
luisa.buellesbach@ad-alliance.de
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Wichtige Hinweise

Die vorgestellten Ideenansatze sind nicht im Detail abgestimmt und verstehen sich
vorbehaltlich aller Zustimmungen der jeweiligen Sender, Titel bzw. Plattformbetreiber
der einzelnen Vermarkter.

Nutzungsrechte

Das in dieser Prasentation gezeigte Material und sein gesamter Inhalt sind gemal den geltenden
Urheberrechtsgesetzen geistiges Eigentum des Vermarkters Ad Alliance GmbH.

Jede teilweise oder vollstandige Nutzung, Nachahmung oder Weitergabe von geschitzten Inhalten
bedarf der vorherigen schriftlichen Genehmigung des Rechteinhabers.

Der Vermarkter Ad Alliance GmbH behalt sich vor,
die Verletzung von Urheberrechten zivil- und strafrechtlich zu verfolgen.

© Ad Alliance GmbH | 2022

32



7 AdAlliance

Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH,
abrufbar unter .

Fur den Vermarkter Media Impact GmbH & Co. KG handelt die Ad Alliance GmbH
als Dienstleister und im Namen und fiir Rechnung der Media Impact GmbH & Co. KG.
Es gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Media Impact GmbH & Co. KG, abrufbar unter:
, €s sei denn es ist anders gekennzeichnet.


http://www.ad-alliance.de/agb
http://www.mediaimpact.de/de/agb
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