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AGENDA-SETTING: lhr
Thema ganz vorn in den
Top-Entscheider-Medien

STERN, SPIEGEL, CAPITAL,
MANAGER MAGAZIN

April 2023



Agenda-Teaser in Print
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lhr Thema im Inhaltsverzeichnis
unserer Top-Entscheider-Medien

Nativer Teaser

im Inhaltsverzeichnis :
verweist mit Headline Agenda-Setting

und Seitenzahl auf Aufmerksamekeit,
Ihrg Anzeige Marken-Nzhe und
im Heft hohe Reichweite fiir
lhr Thema
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unverbindliche Visualisierung am Beispiel von CAPITAL; * Kennzeichnung mit ANZEIGE



Agenda-Setting in den Top-Entscheider-Medien der Ad Alliance

Die neuen Agenda-Teaser sind ab sofort buchbar in:
STERN, SPIEGEL, CAPITAL, MANAGER MAGAZIN
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Agenda-Setting in den Top-Entscheider-Medien der Ad Alliance Dq

Umsetzung im SPIEGEL.:
Agenda-Teaser* im Inhaltsverzeichnis
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* Teaser-Anzeigen im Inhaltsverzeichnis nur méglich in Verbindung mit 1/1-seitiger Anzeige im Heft und je
nach Verfligbarkeit; Freigabe der Chefredaktion vorbehalten; Format im Satzspiegel: 144,5 x 88,6 mm
(abfallend mit 3 mm Beschnitt: 156 x 98,6 mm); unverbindliche Visualisierung



Agenda-Setting in den Top-Entscheider-Medien der Ad Alliance Dq

Umsetzung im STERN:
Agenda-Teaser* im Inhaltsverzeichnis
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* Teaser-Anzeigen im Inhaltsverzeichnis nur moglich in Verbindung mit 1/1-seitiger Anzeige
im Heft und je nach Verfligbarkeit; Freigabe der Chefredaktion vorbehalten; Format im
Satzspiegel: 95 x 136 mm; unverbindliche Visualisierung




Agenda-Setting in den Top-Entscheider-Medien der Ad Alliance

Umsetzung in CAPITAL:
Agenda-Teaser* im Inhaltsverzeichnis
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[HEBRAND

* Teaser-Anzeigen im Inhaltsverzeichnis nur moglich in Verbindung mit 1/1-seitiger Anzeige
im Heft und je nach Verfligbarkeit; Freigabe der Chefredaktion vorbehalten; Format im

Satzspiegel: 122 x 77 mm; unverbindliche Visualisierung




Agenda-Setting in den Top-Entscheider-Medien der Ad Alliance Dq

Umsetzung im MANAGER MAGAZIN:
Agenda-Teaser* im Inhaltsverzeichnis
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* Teaser-Anzeigen im Inhaltsverzeichnis nur moglich in Verbindung mit 1/1-seitiger Anzeige
im Heft und je nach Verfligbarkeit; Freigabe der Chefredaktion vorbehalten; Format im
Satzspiegel: 125 x 70 mm; unverbindliche Visualisierung




Agenda-Setting in den Top-Entscheider-Medien der Ad Alliance Av

Agenda-Teaser mit Anzeige im Heft: Mechanik, Pricing, Timings

Mechanik:

Ein gro3flachiger Teaser im Inhaltsverzeichnis verweist auf lhre Anzeige im Heft. Der Agenda-Teaser wird nach lhrem Briefing
und mit lhren Inhalten im Full-Service von uns erstellt. Er umfasst eine Headline, drei Copypunkte Text, Ihr Marken-Logo sowie
eine Kennzeichnung mit ANZEIGE. Die entsprechende Seitenzahl wird kurz vor Drucklegung von uns eingefligt.

Pricing:
« Mediakosten fiir den Teaser (individuell je nach Marke und GrofRRe)
» Kreationskosten fur die Erstellung des Teasers: jeweils 800 Euro*

» Mediakosten fiir die 1/1-seitige Anzeige**
SPIEGEL STERN CAPITAL MANAGER MAGAZIN

1/1-Seite: 99.500 Euro 1/1-Seite: 72.800 Euro 1/1-Seite: 35.300 Euro 1/1-Seite: 39.800 Euro
Agenda-Teaser im Agenda-Teaser im Agenda-Teaser im Agenda-Teaser im

Inhaltsverzeichnis: Inhaltsverzeichnis: Inhaltsverzeichnis: Inhaltsverzeichnis:
77.625 Euro 59.340 Euro 26.050 Euro 30.360 Euro

Timings:
« Verfligbarkeit der Agenda-Teaser begrenzt — bitte moglichst friihzeitig reservieren
» Buchung der Agenda-Teaser spatestens 4 Wochen vor Anzeigenschluss der jeweiligen Ausgabe

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mwst. * Kreationskosten sind nicht rabatt- und AE-fahig; ** Platzierung im Heft bestmdglich oder nach Absprache



Umsetzung in Digital
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Digitale Verlangerung

. mit Top-Festplatzierung

Gesellschaft  Politk Panorama  Kultur Lifestyle Digital Wirtschaft Sport Gesundhelt Genuss Reise Famille Auto Gutschelne ~ Stiffung stem  Abo

ANZEIGE

: Die Entscheider-Marken der Ad Alliance liberzeugen auch digital
Einfach machen mit starker Wirtschaftsexpertise, sie bieten Top-Umfelder fir lhre
Kampagne. Schaffen Sie Sichtbarkeit fir lhr Thema! Mit einer
Festplatzierung auf der Homepage, in einer Rubrik oder auf der
T T T T————— gesamten Website sorgen Sie fir maximale Reichweite.

v Anlegen statt hinl v Jetzt Zinsen sichern

THEBRAND

weitere
s
Anfrage
“““““ STERN.de 421.000 31.575 Euro brutto
Homepage Al/Tag (pro Tag)
CAPITAL.de 170.000 12.750 Euro brutto
Erweiterte Zielgruppenansprache auf STERN.de gesamt AosE e Weieis,
— mit einem Billboard Ad (Desktop) und einem MM.de 393.000 29.475 Euro brutto
MCA 2:1 (Mobile, App) Unternehmen  Al/Woche (pro Woche)

unverbindliche Visualisierung am Beispiel von STERN.de 11




Kontakt in den Regionen

Verkaufsbiiro Nord
Telefon +49 (0) 40 28 66 86 - 449 ®
Verkaufsbuero.Hamburg@ad-alliance.de HAMBURG

Verkaufsbiiro West DUSSELDORF
Telefon +49 (0) 211 9016 8-0 ®
Verkaufsbuero.Duesseldorf@ad-alliance.de

Verkaufsbiiro Mitte FRANKFURT
Telefon +49 (0) 69 21 93 38-0 ®
Verkaufsbuero.Frankfurt@ad-alliance.de

Verkaufsbiiro Siid MUNCHEN
Telefon +49 (0) 89 38 01 53-0 ®
Verkaufsbuero.Muenchen@ad-alliance.de



mailto:Verkaufsbuero.Hamburg@ad-alliance.de
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Wichtige Hinweise

Die vorgestellten Ideenansatze sind nicht im Detail abgestimmt und verstehen sich
vorbehaltlich aller Zustimmungen der jeweiligen Sender, Titel bzw. Plattformbetreiber
der einzelnen Vermarkter.

Nutzungsrechte

Das in dieser Prasentation gezeigte Material und sein gesamter Inhalt sind gemaR den
geltenden Urheberrechtsgesetzen geistiges Eigentum des Vermarkters Ad Alliance GmbH.

Jede teilweise oder vollstandige Nutzung, Nachahmung oder Weitergabe von geschiitzten Inhalten
bedarf der vorherigen schriftlichen Genehmigung des Rechteinhabers.

Sofern Teile des durch Ad Alliance geschuldeten Leistungsumfanges auch die technische Veranstaltung eines Gewinnspiels oder die
Durchfiihrung eines Events ist, ist der Vertragspartner dazu berechtigt, diesen Teil der Leistung unter Beachtung der Vertragsbedingungen
Gewinnspiele der Ad Alliance GmbH (abrufbar unter www.ad-alliance.de/agb) an Dritte weiterzuverkaufen.

Es gelten die Vertragsbedingungen Gewinnspiele und die Allgemeinen
Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH (abrufbar unter www.ad-alliance.de/agb).

Der Vermarkter Ad Alliance GmbH behalt sich vor,
die Verletzung von Urheberrechten zivil- und strafrechtlich zu verfolgen.

© Ad Alliance GmbH | 2022
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77 AdAlliance

Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH,
abrufbar unter .

Fir den Vermarkter Media Impact GmbH & Co. KG handelt die Ad Alliance GmbH
als Dienstleister und im Namen und fiir Rechnung der Media Impact GmbH & Co. KG.
Es gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Media Impact GmbH & Co. KG, abrufbar unter:
, €s sei denn es ist anders gekennzeichnet.


http://www.ad-alliance.de/agb
http://www.mediaimpact.de/de/agb

