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Best Case: RTL Gesundheitstipp 2022 | Philips Sonicare pH I I_I ps Av

Bekanntheit von Philips
Sonicarein Verbindung mitdem
Thema Gesundheit steigern.

\

Aufklaren Gber die Wichtigkeit
von Zahngesundheit fur die

allgemeine korperliche
Gesundbheit.

Verbraucher:innen tber die /

Vorteile der Nutzung einer
elektrischen Zahnblrste
informieren.

Challenge
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Ein RTL Gesundheitstipp, der den
Zusammenhang von Mundhygiene e
und korperlicher Gesundheit
erlautert.

. . . _ _
Ausspielung in affinen

Umfeldern.
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RTL Gesundheitstipp

Der Tipp startet mit dem Senderintro ,RTL
Gesundheitstipp” und leitet tber in einen 30-
seklindigen redaktionellen Content, in
welchem einfache Tipps zur Starkung der
korperlichen Gesundheit gezeigt werden.
Dariiber liegt eine Bauchbinde mit Infos zu
der Philips Sonicare elektrischen Zahnbiirste.
Im Anschluss folgt der Sonicare TV Spot.

Unterhaltsam, bewegend, aktuell. RTL.de
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Einflhrung in den Spot durch Start in den 30" redaktionellen Content zum

e . . : Einsatz einer Gesundheitsexpertin
Gesundheitstipp Klammer Thema Mundhygiene als Teil der Gesundheit

| T""

PHILIPS PHILIPS

Tue Deinem Korper etwas Gutes
sonicare

Uber den 30" Content hinweg ist Sonicare prasent
mit einer Bauchbinde, in der die
Schliisselkommunikation zum Produkt enthalten ist

nnnnnnn

i Zéhneputzen wie immer — 20x effektiver* 1 El
“onicare. "l
RSN A ks
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Luisa Blillesbach
Junior Conception Manager

TV Brands Concepts
Picassoplatz 1
50679 Koln

Tel.: +49 221 456 22794
luisa.buellesbach@ad-alliance.de




Wichtige Hinweise

Die vorgestellten Ideenansatze sind nicht im Detail abgestimmt und verstehen sich
vorbehaltlich aller Zustimmungen der jeweiligen Sender, Titel bzw. Plattformbetreiber
der einzelnen Vermarkter.

Nutzungsrechte

Das in dieser Prasentation gezeigte Material und sein gesamter Inhalt sind gemaR den
geltenden Urheberrechtsgesetzen geistiges Eigentum des Vermarkters Ad Alliance GmbH.

Jede teilweise oder vollstandige Nutzung, Nachahmung oder Weitergabe von geschiitzten Inhalten
bedarf der vorherigen schriftlichen Genehmigung des Rechteinhabers.

Sofern Teile des durch Ad Alliance geschuldeten Leistungsumfanges auch die technische Veranstaltung eines Gewinnspiels oder die
Durchfiihrung eines Events ist, ist der Vertragspartner dazu berechtigt, diesen Teil der Leistung unter Beachtung der Vertragsbedingungen
Gewinnspiele der Ad Alliance GmbH (abrufbar unter www.ad-alliance.de/agb) an Dritte weiterzuverkaufen.

Es gelten die Vertragsbedingungen Gewinnspiele und die Allgemeinen
Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH (abrufbar unter www.ad-alliance.de/agb).

Der Vermarkter Ad Alliance GmbH behélt sich vor,
die Verletzung von Urheberrechten zivil- und strafrechtlich zu verfolgen.

© Ad Alliance GmbH | 2023


http://www.ad-alliance.de/agb
http://www.ad-alliance.de/agb)
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Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH,
abrufbar unter .

Fir die Vermarkter Media Impact GmbH & Co. KG sowie rtv media group GmbH handelt die Ad Alliance GmbH als Dienstleister:
Fir Media Impact agiert die Ad Alliance GmbH im Namen und fiir Rechnung der Media Impact GmbH & Co. KG,
fur rtv media group im Namen und fiir Rechnung der rtv media group GmbH.
Es gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschaftsbedingungen der betreffenden Gesellschaft, abrufbar unter:
respektive , €s sei denn, es ist anders gekennzeichnet.


http://www.ad-alliance.de/agb
http://www.mediaimpact.de/de/agb
http://www.rtv-mediagroup.de/de/agbs
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