Radikale Typveranderung
Shopping Queen und got2b

Case Marz 2022
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Challenge

Bekanntheit und Wiedererkennung
der Marke ,got2b“ steigern.

Inspiration der potenziellen
Kund*innen fir ein eigenes
Umstyling.

Prasentation der Produkte, die
potenzielle Kund*innen bei ihren
eigenen Styles nutzen konnten.




Solution

Platzierung der Produkte in der
Sendung, die Uiberwiegend die
Zielgruppe der Marke erreicht.

Gestltzte und ungestitzte
Markenerinnerung durch Produkt
Placement und Sponsoring
erhdhen.

Prasentation der Marke mittels des
professionellen Styling-Teams.

Promotion der Produkte fir
Haare, Make-up und Néagel in
einer nativen Storyline.
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Kontakt

Ihr Ansprechpartner

Tobias Stoll

Senior Conception Manager

Picassoplatz 1
50679 Koln

Tel.: +49 221 456-22762
tobias.stoll@ad-alliance.de



Wichtige Hinweise

Die vorgestellten Ideenansatze sind nicht im Detail abgestimmt und verstehen sich
vorbehaltlich aller Zustimmungen der jeweiligen Sender, Titel bzw. Plattformbetreiber
der einzelnen Vermarkter.

Nutzungsrechte

Das in dieser Prasentation gezeigte Material und sein gesamter Inhalt sind gemaR den geltenden Urheberrechtsgesetzen geistiges
Eigentum des Vermarkters Ad Alliance GmbH.

Jede teilweise oder vollstandige Nutzung, Nachahmung oder Weitergabe von geschiitzten Inhalten bedarf der vorherigen schriftlichen
Genehmigung des Rechteinhabers.

Sofern Teil des durch Ad Alliance geschuldeten Leistungsumfanges auch die technische Veranstaltung eines Gewinnspiels oder die
Durchfiihrung eines Events ist, ist der Vertragspartner dazu berechtigt, diesen Teil der Leistung unter Beachtung der iber

AGB - Ad Alliance (ad-alliance.de) abrufbaren Bedingungen an Dritte weiterzuverkaufen.

Der Vermarkter Ad Alliance GmbH behélt sich vor,
die Verletzung von Urheberrechten zivil- und strafrechtlich zu verfolgen.

© Ad Alliance GmbH | 2022


https://www.ad-alliance.de/cms/lp/agb.html

7 AdAlliance

Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH,
abrufbar unter .

Fur den Vermarkter Media Impact GmbH & Co. KG handelt die Ad Alliance GmbH
als Dienstleister und im Namen und fiir Rechnung der Media Impact GmbH & Co. KG.
Es gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Media Impact GmbH & Co. KG, abrufbar unter:
, €s sei denn es ist anders gekennzeichnet.


http://www.ad-alliance.de/agb
http://www.mediaimpact.de/de/agb
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