#wohlfuhlmomente

Eine crossmediale Kampagne der Ad Alliance fiir Lenor
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Challenge

Ein Medienpartner zur
glaubwirdigen,
partnerschaftlichen Kooperation
mit dem Ziel, die Awareness
und Markensympathie
fir LENOR in der Zielgruppe
zu steigern.
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Solution ﬁ
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Ein natives, crossmedial
verzahntes 360°-Konzept,
das Markenbotschafter
Guido Maria Kretschmer in
den Mittelpunkt stellt.
Mit messbarem

Erfolg.
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#wohlfihilmomente
Eine 360°-Kampagne rund um Markenbotschafter Guido Maria Kretschmer

Als prominenten Sympathietrager bei Jung & Alt, Herausgeber
unserer Magazine ,GUIDO" und ,GUIDOS DEKO QUEEN®,

TV Host von ,Shopping Queen” und nun auch als Markenbotschafter
von LENOR haben wir Guido Maria Kretschmer in den Mittelpunkt
unserer crossmedialen Kampagne gestellt.
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Die Touchpoints der Kampagne
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Die Kooperation im Uberblick
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Native Advertorials
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Ein native Advertorial in drei Phasen
— ausgespielt in einer
kundenindividuellen Rotation —
informierte und inspirierte die
Userinnen aus der Sicht von Guido
Maria Kretschmer uber
Waschepflege.
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Eine Serie aus nativen
Advertorials in affinen
Printtiteln stellte Guido und
seine Wohlfihlmomente in
den Mittelpunkt — emotional
und maximal nativ.
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RECAP LENOR x AD ALLIANCE

Co-Sponsoring Shopping Queen

Ein Co-Sponsoring des Formates
Shopping Queen — im linearen TV
sowie bei RTL+ - sorgte fiir
Prasenz im perfekten ,Guido-
Umfeld”.
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Eine sympathische,
aufmerksamkeitsstarke Kampagne
rund um Markenbotschafter Guido
Maria Kretschmer, deren Erfolg
sich mit signifikanten
Steigerungsraten belegen lasst.




RECAP LENOR x AD ALLIANCE Av

Crossmediale Kontakte und Guido Maria Kretschmer hinterlassen Eindruck -
Die Synergien der AdA-Kanale und das Testimonial mit eindrucksvoller Wirkung

Awareness kénnen die Werbeerinnerung mehr als verdoppeln. Uplift durch

Crossmedia-

Effekt
Die Wahrnehmung als hochwertige, hochwirksame, ©

vertrauensvolle und einzigartige Marke wird deutlich verbessert.

. Guido M. Kretschmer boostet die Wirkung der Kampagne und
o
99% Guido M. Kretschmer rickt die Vorteile von Marke und Produkten ins richtige Licht.

Die Nutzung von Lenor steigt nach Kontakt mit
der Kampagne um mehr als 30%.

Produktverwendung

Quelle: AdA Campaignlmpact Lenor 2021. *Durchschnittlicher Uplift aller Imageitems fiir keine Kontaktchance vs. Crossmedia-Kontaktchance | **Durchschnittlicher Uplift fir 15
keine Kontaktchance vs. Crossmedia-Kontaktchance fiir die KPls Werbeerinnerung, Kaufaktivierung, Imageitems. @-Uplift Kein Kontakt vs. Monomedialer Kontakt: 27%

Die Kampagne schafft hohe Sichtbarkeit. Crossmediale Kontakte +1 01 O/o**




E VA
Unsere LENOR Kampagnenergebnisse zeigen eindrucksvoll, wie gut die

crossmedial verzahnte und nativ eingebettete Kampagne mit Guido Maria
Kretschmer als Markenbotschafterim Ad Alliance Portfolio wirkt!

Uplifts.

»WohlfihImomente” und das ,Gllck der kleinen Dinge” erreicht
Konsument*innenim richtigen Moment und positioniert LENOR als
Lieblingsmarke.

) Awareness-, Image-, sowie Verwendungsdimensionen schaffen signifikante
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Kontakt

Marie Hohner

Sales Manager Client

+49 211 90168-65

Marie.hoehner@ad-alliance.de

Birthe Zillmer

Senior Conceptioner

+49 40 286686-4355

Birthe.zillmer@ad-alliance.de
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