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Zielgruppe 16 - 24 Jahre im Fokus
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Die volle Reichweitenpower der Ad Alliance in der Gen Z
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Uberblick: Interessen, Mediennutzung & Werbeakzeptanz

Mediennutzung

Die Zielgruppe konsumiert mehrmals wochentlich Videos und
Fernsehen iiber das Internet.

Die Zielgruppe hat das Handy so oft in der Hand wie
keine andere.

Die Zielgruppe vertraut Influencern und Issst sich
von ihr beeinflussen.

Sie horen mehrmals wochentlich Podcasts.

Interessen

Ein Leben ohne Sport ist fur die meisten der

Generation Z nicht denkbar.
Zielgruppen

Sie sind echte Gaming-Fans. Potenzial

Unabhangig vom Milieu — die junge Zielgruppe liebt
Deutschrap.

e
——

E16-24

Themen wie Nachhaltigkeit und Gesundheit Werbeakzeptanz

sind ihr sehr wichtig.

7,9 Mio.

Die Generation Z &rgert sich tiber aufdringliche
Werbeformate.

In der Klirze liegt die Wiirze!

Smart Group

Generation Z Die Zielgruppe folgt seinem Spieltrieb noch mehr als andere.

Die jungen Erwachsenen schenken Purpose-Botschaften mehr Aufmerksamkeit.
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,Deutschrap (Capital Bra, Mero,
Fero, Ufo, Trettmann)”

F, 15 J., Traditionell Biirgerlich)

Interessen

»,Mich motivieren immer die
Influencer, da sie immer alle

o L]
vorm Sport posten und so 42% der Zlelgruppe
eine tolle Figur haben.” sagen von SiCh, dass
F, 17 J., Adaptiv-Pragmatische) sie richtige Gaming

71% der Zielgruppe Fans sind.
mochten ihren Korper
mit Fitness optimieren.

Unabhangig vom Milieu - die
Generation Z liebt Deutschrap

Top Two Box , trifft (sehr) zu’ ,Sehr gerne hére ich Deutschrap
und Kiinstler wie Yung Hurn, Cro,

Rin und Kidrifinity."

F, 17 J., Postmaterielle

»Deutschrap von Capo,
Capital Bra, Azet, Nimo etc.
und Franzosische Kiinstler
wie PNL, Dsadja & Denaz,

: R MMZ, Kaaris”
Ein Leben ohne Sport ist fiir die M. 16 J., Konsum-

meisten der Generation Z nicht Materialist
denkbar. ) ®

Top Two Box ,trifft (sehr) zu“

»,Mich motiviert der Drang
immer besser zu werden,
vielleicht sogar der Beste.

M, 14 J., Traditionell-
Biirgerliche

37% der Zielgruppe versucht
Plastik zu vermeiden.

“

47% der Zielgruppe wiirde fiir
okofreundliche Lebensmittel
mehr bezahlen.

Der Generation sind v.a. die
Themen Nachhaltigkeit und

44% der Zielgruppe benutzen Gesundheit wichtig.

Mobile-Apps um ihre Gesundheit
oder Fitness zu tracken.

36% der Zielgruppe
machen mehrmals
pro Woche Sport.

,Da geht es darum, wer
sieht am krassesten aus, wer
hat die meisten Muskeln?“

M,16J., Expeditive

e & Content Research | Trend Research | Generationenstudie 2021 | n=1125 Befragte/ n=166 Befragte der Gen Z (lloveMyMedia Panel), Feld: Oktober 2020 | House of Yas,
er — Marketing fiir die Gen Z“, April 2021, Fallzahl 1.000 Erwachsene 16 bis 25 Jahre alt | PwC-Studie 2020: ,PwC Europe Consumer Insights Series” (Teil 3) 6
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Mediennutzung

Mehr als jeder zweite 16-29-Jahrige hat
. das Smartphone mehr als 2 Stunden pro
! Tag in der Hand. (im Vgl. zu 20% in der Zielgruppe E 16+) |

75% der Generation Z
benutzen mehrmals

TV inspiriert die Ziel- E
. wochentlich Musik-

gruppe zum Thema
Menschen/Promis.

Streaming Dienste
73% der Generation Z (z.B. Spotify).
schauen mehrmals

wochentlich Video und

Fernsehen im Internet.

Die Generation Z ist
besonders am Austausch

22% der jungen
Zielgruppe horen
mehrmals woéchent- |

mit Prominenten
interessiert.

Top Two Box ,trifft (sehr) zu”

Top Two Box ,trifft (sehr) zu“

lich Podcasts &
Audioserien.

___________

68% der Zielgruppe schaut

haufig kurze knackige
Videos zur Ablenkung.

Quelle: Audience & Content Research | Trend Research | Generationenstudie 2021 | n=1125 Befragte/ n=166 Befragte der Gen Z (lloveMyMedia Panel),

54% der Zielgruppe
interessiert es wie
Prominente wirklich
sind und leben.

51% der Zielgruppe
finden es toll, wenn
sie Uber Social Media
mit prominenten

Personlichkeiten im
Austausch sind.

Feld: Oktober 2020 | DAI - AdA 360° Mobile Studie 2020, AdA Belohnungsprofile von (Bewegtbild-) Medien 2020
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Werbeakzeptanz

Sticky-Ads,
Pop-Ups &
fixierte Pre-Roll

Keine aufdringlichen

In der Kiirze liegt die Wiirze!
Werbeformate

Bildformate

Mobile Rewards Video

2.B. zusétzliche Features in
Online-Games (Belohnung
nach gesehenem Spot)

U Fesselnde Stories /

[e]

Interaktion mit der |
| Lieblingsmarke

Choose Ads

44% der Zielgruppe wéren
dazu bereit Ideen fiir ein
Produktdesign einzureichen

Individualisierung zahlit

Personalisierte |
| Werbung
Personalisierbare |
| Produkte und
Limited Editions

https://blog.

Nutzung des Spieltriebs

Explorer Ads
Swipeable Ads

Quelle: Kantar Millward Brown ,Ad Reaction: Engaging Gen X, Y, Z“,

Kurze Videos

Prominente
Testimonials

[ I

Auf den Inhalt kommt es an.

&

Ansprechendes
Design

&

Purpose Marketing @

Die Generation Z favorisiert Produkte von
Unternehmen, die sich zu

gesellschaftspolitischen Themen positionieren.

&

50% der Zielgruppe
schétzen eine klare
Haltung von Marken zu
Rassismus, Tierschutz,
Klimawandel und
Sexismus.

38% der Zielgruppe finden
regel-méaBigen Content zu
den Themen besonders
aussagekraftig.

Content Research | Trend Research | Generationenstudie 2021 | n=1125 Befragte/ n=166 Befragte derGenZ (IIoveMyMedla PaneI) Feld: Oktober 2020 | PwC Studie 2020: ,PwC Europe

Consumer Insights Series” (Teil 3)

en-z-funktioniert | Audience &



https://blog.pulse-advertising.com/de/born-to-swipe-wie-erfolgreiche-werbung-in-2020-fur-die-gen-z-funktioniert
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Produkte & Reichweiten
fur die Generation Z




Generation Z - Die ,Zoomer" in der Ad Alliance | Produkte & Reichweiten fiir die Generation Z A

Ubersicht Ad Alliance-Werbeprodukte fiir die Gen Z

Smart Group Generation Z

Digital (Mobile)
Video

Social . .
1 Push Digital
LN o P Native

« -

™ Channel- &

Relevante Inhalte N':"mte Influencer Targeting-Moglichkeiten

10
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Ubersicht Ad Alliance-Werbeprodukte fiir die Gen Z

Smart Group Generation Z

11
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Smart Group Generation Z

Semih, 17 Jahre x T

PROFIL

« & - Semihist ein leidenschaftlicher Gaming-Fan und

Al
Music (Deutsch Rap)

is the key Selbstoptimierung

Hohes Vertrauen
in Influencer

Hohes
Gaming-Interesse

Nur in Run of Network buchbar.

liebt Musik, am liebsten Deutsch Rap. Er geht gerne
aus, trifft Freunde und mochte in seiner Freizeit
maoglichst viel erleben. Er interessiert sich fur
Mode. Sie dient ihm v.a. als Ausdruck seiner
Individualitat. Orientierung sucht und findet Semih
bei den Influencern, denen er gerne folgt.

HOBBIES

In seiner Freizeit treibt Semih gerne Sport, v.a. zur
Selbstoptimierung. Zur Entspannung streamt er
seine Lieblingsmusik und kurze Videos.

EINSTELLUNG

Fur Semih sind Haltung, Toleranz und Offenheit
wichtig. Handlungskompetenz und das Gefiihl der
Selbstwirksamkeit geben Semih die Kontrolle in
einer brtichigen, unsicheren Welt.

12
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ATV - Video

Volle Aufmerksamkeit fiir kurze Spots nach dem Ein- und Umschaltvorgang

O
z
3
)
o
w
=

L 5 »
P o

NACH DIESEM SPOT GEHT’S WEITER I DATENSCHUTZ

Beispielsender:

= BMAX sporfFi [

LZWEI

*Zielgruppe: Smart Group Generation Z, Brutto-TKP inkl. 20 Euro Targeting-Aufschlag

[]

RTLZWEI

FACTS & FIGURES

Portfolio
ATV Advanced
inkl. Smart Group Generation Z

Werbeformat
Switch In Bumper, 6 Sek.

Max. Reichweite/ Monat”

ca. 800.000 Ad Impressions

Brutto-TKP
65 Euro

13
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FULL SERVICE

Digital Out-Stream - Interaktives Video Ad
Spielerisches Eyecatcher-Format mit groBer Brandingflache

FACTS & FIGURES

=

Portfolio
Ad Alliance Netzwerk (RoN)
inkl. Smart Group Generation Z

regulie &n auf

dem Kopf und die Haare werden

I =
i =
alls
LTSS EHT NS
S0 wird Thr Traum von hasefreier
Haut wahr

nicht mehr so schnell fettig. Am
besten ist es, wenn Sie das
Teebaumdl selbst in Ihre Haarpflege
mischen, denn fertige Produkte

Werbeformat
Parallax Video Ad

koénnen oft Inhaltsstoffe enthalten,
die die Wirkung des Teebaumols
vermindern.

Max. Reichweite/ Monat
ca. 4 Mio. Ad Impressions
Aufmerksamkeitsstark
durch ungewohnliche w7 0
Mechanik. Im Lese-Flow Brutto-TKP*
sorgt es fiir eine einmalige 55 Euro
User-Experience

*Brutto-TKP inkl. 15 Euro Targeting-Aufschlag

14
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Ubersicht Ad Alliance-Werbeprodukte fiir die Gen Z

Digital (Mobile)
Video

Digital
Native

Channel- &
Targeting-Moglichkeiten

15
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FULL SERVICE

Audio - Podcast
Maximale Aufmerksamkeit im relevanten Audio-Portfolio

FACTS & FIGURES

§ b

Portfolio
Generation Z Podcast-Channel (RoC)

Podcast Placement Werbeformat
Zeit und Raum fiir eine Placement-Bundle, 30“ (Producer-Read)

id nedri\\l/ivdel:E!i Qii?]z?:aﬂu ng -||||--|||||||4|||--|||||||||...-||||||||-||||--||||||||||||||||--||||-||----||||||||||----||||||||-n|||-|-|-||||-|-|||--||||||||||||||--||||-||--

Pre-Roll Mid-Roll Post-Roll

B Technik

3 Mittelalter

Max. Reichweite/ Monat*
ca. 500.000 Ad Impressions

AE-Netto inkl. inkl. Produktion™
42.575 Euro

*Audio Alliance: gem. IAB Measurement Guidelines pro Format auf 30 Tagen
**inkl. 500 Euro Produktionskosten (nicht rabatt- und AE-fahig), MBV 7.500 Euro AE-Netto 16
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Digital - In-Stream
Pre- und In-Gaming als Reichweitenbooster fiir die junge Zielgruppe

FACTS & FIGURES /M

o

inkl. soziodemografisches Targeting E 16-29 Jahre

Portfolio
Ad Alliance Gaming Netzwerk (RoC)

Werbeformat
Rewarded Video Ad (Pre Roll)

WeShare Carsharing Max. Reichweite/ Monat*

ca. 75 Mio. Ad Impressions

Google Play
g

Installieren Hohe Brutto-TKP

View-Through 80 Euro
Rates fiir
maximale
Aufmerksamkeit

*Zielgruppe: E 16-29, Brutto-TKP inkl. 10 Euro Targeting-Aufschlag 17
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Digital - Native Advertorial
Kundeninhalte auf Augenhohe im Look & Feel der Ad Alliance Markenwelt

NATIVE TEASER BUNDLE
_ . FACTS & FIGURES \\'/

Fapey VI""IIL‘rn_ =5 Titeliibergreifende Rotation a—u- Eltern =ff
R R des Native Advertorials {iber asce

das gesamte digitale Native-Portfolio Portfolio
Ad Alliance Native-Netzwerk (RoN)

inkl. soziodemografisches Targeting E 16-29 Jahre

Vielfaltige Content Pieces wie Artikel,
u Bildergalerien, Videos, Grafiken etc.

moglich

B i e
-------------- Werbeformat
s s Native Advertorial & Native Teaser-Bundle
sp— : Max. Reichweite/ Monat*

ab 4 Mio. Ad Impressions
ab 10.000 Views

Verlinkung der in RoN
laufenden Kunden-
Teaser mit dem Native
Advertorial

AE-Netto inkl. Full Service**
23.250 Euro

*Zielgruppe: E 16-29 (sehr begrenzte Verfiigbarkeiten, Umsetzbarkeit mit
Targeting muss individuell gepriift werden)
**inkl. 2.000 € Kreationskosten (nicht rabatt- und AE-fahig)

18
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Ubersicht Ad Alliance-Werbeprodukte fiir die Gen Z

Social
Push

<3

- > @

AN @
Relevante Inhalte lerti?vte Influencer

19
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FULL SERVICE

Print - Native Advertorial
Vertrauen aufbauen & Kompetenz vermitteln im Look & Feel des Magazins

LIFESTYLE - ".,.. e FACTS & FIGURES
TUTORIAL et REFII.I.
¥ A KNG
‘ x::::s:::z:::n Portfolio
Dm“"T“M Ad Alliance Printmagazine
\ @4 Werbeformat
GUTES enveacu E i '_ QQ

NACHFULLEN = z.B. Expertorials oder Productorials

VER QUDEST
STIGIL VICUPICA

Reichweite/ Monat*

mind. 340.000 Leser
Engagement

durch Storytelling
und relevante
Informationen

Bruttopreis inkl. Produktion*
100.400 Euro

Titelselektion:

JCHEFKOCH COUCH flow~ MFREUNDE B

*Kosten- und Leistungskalkulation auf Basis affiner Titelselektion b4p 2021 E 16-24, Top 3 Titel
zzgl. 11 Freunde & Business Punk (nicht in b4p z&hlbar), je Titel 1 Frequenz, Format 1/1 Seite, 20
Produktionskosten nicht weiter rabattfahig


https://d3one-prod.global.intra.guj.com/dms/r/f1d3a3fa-a098-5237-900b-a5cd33813ad8/o2/P002946078#fulltext=procter
https://d3one-prod.global.intra.guj.com/dms/r/f1d3a3fa-a098-5237-900b-a5cd33813ad8/o2/P002731248
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Influencer - Add-On fiir Native Advertorials

VA

FULL SERVICE

Vom Follower zum Brand Lover durch authentische Inszenierung des Kundenprodukts

ohl das Thema ,Black & White" war, herrschte beim Dreh von ZUM SPECIAL: !
BRIGITTE Style Coach buntes Treiben. Zu Gast in dieser Folge: die Fashion- BLACK & WHI
Expertin Jenny von C&A und drei digitale Stars.

Hier ko,
ﬂ,w

er Somme,
] sy Klcdes heank >:‘.

Bilderstrecken, Reise-Guides, Lieblingsoutfits,

) z.B. Erfahrungsberichte, Rezeptideen, Tutorials,
Interviews etc.

Unverbindliches Visualisierungsbeispiel
*Preis und Reichweite abhangig von der Influencerauswahl und Detailplanung, zzgl. Media und
Produktion (abhangig von der teilnehmenden Medienmarke, siehe Native Advertorials)

Maogliche Einbindungen des Influencer Contents:

FACTS & FIGURES

Portfolio
Micro-, Macro- und/oder Star-Influencer

- Passgenaue Influencerauswahl in Absprache
mit dem Kunden

Werbeformat
Storytelling Add-On fiir Native Advertorials (Digital & Print)

- Einbindung der Influencer:in mit zusatzlichem Social
Push Uber den jeweiligen Instagram Kanal

Beispiel-Reichweite/ Monat* (1 Influencer)
ca. 500.000 Follower

Beispiel-Bruttopreis/ AE-Netto*

ab 20.000 Euro
21
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Werbewirkungsfunnel — passgenaue Produkte fiir die Generation Z

ATTENTION ENGAGEMENT CONVERSION

Switch In Bumper:
Volle Aufmerksamkeit fiir
kurze Spots im Programm-

umfeld affiner Sender

@
Out-Stream - Parallax Video Ads: Native Advertorials:
Spielerisches Eyecatcher-Format Emotionalisierung und Identifizierung mit der
mit groRer Brandingflache Marke durch ma3geschneidertes Storytelling
® @
Influencer Add-On:
Di git al In-Stream - Rewarded Video Ads: Aqdio Placement-Bundle: Kooperationen mit Influencern
Maximale Aufmerksamkeit durch Vom Ohr in den Kopf — Podcastwerbung erzeugen hohe Glaubwiirdigkeit &
Gamification fallt auf und bleibt im Gedéachtnis steigern die Kaufbereitschaft
@ o0
Native Advertorials:
Vertrauen aufbauen & Kompetenz vermitteln
durch Storytelling und relevante Informationen
@ @
Bekanntheit Ad Awareness Emotionalisierung Image Informationstiefe Kalf:ﬁ;?:—iﬁ;aﬂ/ Sales

23
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Generation Z Attention-Package

Maximale Aufmerksamkeit in der jungen Zielgruppe

WERBUNG

B DATENSCHUTZ

Digital
Video

Wirkungs-
Booster

Durch eine passgenaue Device-, Werbeform- und
Umfeldauswahl fiir die Generation Z profitieren Sie von
maximaler, crossmedialer Reichweite und steigern so die
Awareness fir lhre Marke.

Der Mix aus interaktiven & kurzen Video-Botschaften erhoht
das Interesse der jungen Zielgruppe und sorgt fiir eine hohe
Markenwahrnehmung.

xMedia Attention-Package setzt sich zusammen aus Switch
In Bumper und Parallax Video Ad mit affinen Smart Group-
Targetings, sowie gezielt ausgespielten Rewarded Video Ads
im Gaming Netzwerk und einem Audio Placement Bundle im
vorselektierten Podcast-Channel fiir die Generation Z.

» Crossmediale Ansprache der Generation Z

+ Aufmerksamkeitsstarke & passgenaue Platzierung der
Werbebotschaft

ATTENTION

24



Generation Z - Die ,Zoomer" in der Ad Alliance | Generation Z Packages A

Generation Z Attention-Package
Maximale Aufmerksamkeit in der jungen Zielgruppe

SWITCH IN BUMPER

Sender: Ad Alliance ATV-Portfolio Laufzeit: 4 Wochen

Targeting:  Smart Group Generation Z Reichweite: ca. 800.000 Ad Impressions
Budget: 52.000 € Brutto

OUT-STREAM - PARALLAX VIDEO AD

Umfeld: Ad Alliance Netzwerk (RoN) Laufzeit: 4 Wochen

Targeting:  Smart Group Generation Z Reichweite: ca. 1,0 Mio. Ad Impressions
Budget: 55.000 € Brutto

IN-STREAM - REWARDED VIDEO AD

@ Umfeld: Ad Alliance Gaming Netzwerk (RoC) Laufzeit: 4 Wochen

Targeting:  Soziodemografisches Targeting E 16-29 Jahre Reichweite: ca. 1,0 Mio. Ad Impressions
Digital Budget: 80.000 € Brutto

AUDIO PLACEMENT BUNDLE

Umfeld: Generation Z Podcast-Channel (RoC) Laufzeit: 4 Wochen

Reichweite: ca. 500.000 Ad Impressions
Budget: 42.575 € Brutto

ATTENTION-PACKAGE 3,3 Mio. Brutto-Kontakte 229.575 € Brutto*

* Buchungsvolumen skalierbar, Audio Placement Bundle inkl. Full Service, Audio nicht weiter rabattfahig, vorbehaltlich Verfligbarkeiten 25
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Generation Z Engagement-Package
Hohes Involvement in der jungen Zielgruppe

WIR LIEBEN KONTRASTE: DIE @OLSTEN BLACK & WHITE STYLES @

| B\ Digital
Native

siindae

ZUM SPECIAL: DIE COOLSTEN
BLACK & WHITE STYLES
— 7 F (2 A1-ORFRSICHT

bwohl das Thema ,Black & White" war, herrschte beim Dreh von
RIGITTE Style C Treiben. Zs in dieser Folge: di i
pertin Jenny von C&A und drei digitale Stars.

Hi(‘,!f,,‘,i!),!!,\,!!!,\,
------- m-, Sommer
Wirkungs-

Booster

Iter

Native PSR i 2% R

Durch eine passgenaue Device-, Werbeform- und
Umfeldauswahl fiir die Generation Z profitieren Sie von
zielgerichteter, crossmedialer Reichweite und steigern so
das Engagement fir Ihre Marke.

Der Mix aus maBgeschneiderten, informativen &
authentischen Werbebotschaften erhoht das Vertrauen in die
Marke und sorgt fiir eine gesteigerte Emotionalisierung und
Kaufbereitschaft in der jungen Zielgruppe .

xMedia Engagement-Package setzt sich zusammen aus
affin platzierten Native Advertorials in Print & Digital inkl.
Influencer Add-On, sowie einem Audio Placement Bundle im
vorselektierten Podcast-Channel fiir die Generation Z.

» Crossmediale Ansprache der Generation Z

* Natives Storytelling & passgenaue Platzierung der
Werbebotschaft

ENGAGEMENT

26
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FULL SERVICE

Generation Z Engagement-Package
Hohes Involvement in der jungen Zielgruppe

PRINT - NATIVE ADVERTORIAL
Titel: Chefkoch, Couch, Flow Laufzeit: 4 Wochen
11 Freunde, Business Punk Reichweite: mind. 340.000 Leser
Budget: 100.400 € Brutto

DIGITAL - NATIVE ADVERTORIAL
Umfeld: Ad Alliance Native-Netzwerk (RoN) Laufzeit: 4 Wochen
Targeting:  Soziodemografisches Targeting E 16-29 Jahre Reichweite: ab 10.000 Views
ab 4,0 Mio. Ad Impressions
Budget: 23.250 € AE-Netto
INFLUENCER ADD-ON FUR NATIVE ADVERTORIALS
@ Umfeld: Influencer-Einbindung inkl. Social Push Laufzeit: 4 Wochen
Reichweite: ca. 500.000 Follower

Digital
igita Budget: 20.000 € AE-Netto

AUDIO PLACEMENT BUNDLE

Umfeld: Generation Z Podcast-Channel (RoC) Laufzeit: 4 Wochen
Reichweite: ca. 500.000 Ad Impressions
Budget: 42.575 € AE-Netto

ENGAGEMENT-PACKAGE 5,3 Mio. Brutto-Kontakte 186.225 € Brutto*

* Buchungsvolumen skalierbar, alle Mafinahmen inkl. Produktion, Preise fiir Native Advertorial, Influencer & Audio nicht weiter rabattfahig, vorbehaltlich Verfligbarkeiten 27



Wichtige Hinweise

Die vorgestellten Ideenansatze sind nicht im Detail abgestimmt und verstehen sich
vorbehaltlich aller Zustimmungen der jeweiligen Sender, Titel bzw. Plattformbetreiber
der einzelnen Vermarkter.

Nutzungsrechte

Das in dieser Prasentation gezeigte Material und sein gesamter Inhalt sind gemal den geltenden
Urheberrechtsgesetzen geistiges Eigentum des Vermarkters Ad Alliance GmbH.

Jede teilweise oder vollstandige Nutzung, Nachahmung oder Weitergabe von geschitzten Inhalten
bedarf der vorherigen schriftlichen Genehmigung des Rechteinhabers.

Der Vermarkter Ad Alliance GmbH behalt sich vor,
die Verletzung von Urheberrechten zivil- und strafrechtlich zu verfolgen.

© Ad Alliance GmbH | 2021
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77 AdAlliance

Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH,
abrufbar unter .

Fur den Vermarkter Media Impact GmbH & Co. KG handelt die Ad Alliance GmbH
als Dienstleister und im Namen und fiir Rechnung der Media Impact GmbH & Co. KG.
Es gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Media Impact GmbH & Co. KG, abrufbar unter:
, €s sei denn es ist anders gekennzeichnet.


http://www.ad-alliance.de/agb
http://www.mediaimpact.de/de/agb

