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Gesundheit &
Nachhaltigkeit

Warum sind die Themen
relevanter als je zuvor?




Zwei der 12 Megatrends unserer Zeit

Neo-Okologie

haltigkeit pragt das neue
W Set fiir den Alltag
Umweltbewusstsein ist vom
individuellen Lifestyle zur
gesellschaftlichen Bewegung
geworden. Der Megatrend bewirkt
eine Neuausrichtung der Werte der
globalen Gesellschaft, der
Alltagskultur und der Politik.

Quelle: zukunftsinstitut.de

Geaesundheit

ndheit als Synonym fiir eine
e Lebensqualitat

Als zentrales Lebensziel hat sich
der Megatrend tief in das
Bewusstsein, die Kultur und das
Selbstverstandnis von
Gesellschaften eingeschrieben und
pragt samtliche Lebensbereiche.



Gesundheit & Nachhaltigkeit: Megatrends, die durch
die Corona-Pandemie zusatzlich befeuert wurden

81%
o

.. werden Dinge bewusster genielten und mehr
zu schatzen wissen

74%
o

... werden sich mehr um ihre Gesundheit
kimmern

70%

... werden auf eine nachhaltigere
| ebensweise achten

Quelle: Ad Alliance - Die Corona-Pandemie und ihr Einfluss auf den Alltag /
Basis: 8. Welle n=934 / Frage: ,Stellen Sie sich einmal konkret eine Zeit nach
Ende der Corona-Pandemie und eine Riickkehr in eine Normalitat vor. Wie
sehr stimmen Sie dann den folgenden Aussagen zu?“ Top-Two-Werte in %



Besonders das Thema Nachhaltigkeit gewinnt im Alltag der Deutschen
und bei Kaufentscheidungen zunehmend an Relevanz

+21% (21,5 Mio. vs. 2016)
... kaufen gezielt Natur- und Bioprodukte

+94% (19,4 mio. vs. 2017)

... kdonnen sich vorstellen einen ,Alternativantrieb” zu fahren

. +219% (377 mio. vs. 2016)

... bezeichnen sich als Flexitarier und reduzieren
regelmalig ihren Fleischkonsum bzw. essen vegetarisch

Quelle: GiK Sustainability Report 2020



Unternehmen und Marken, die nachhaltig agieren, werden daher bevorzugt

Einstellungen zu Nachhaltigkeit

m Trifft schon langer auf mich zu m Trifft erst seit Corona auf mich zu = Trifft gar nicht auf mich zu

Ich achte darauf, Produkte mit umweltfreundlicheren
Verpackungen zu kaufen

73

Ich erwarte von Marken, dass sie mehr Gber ihre
verantwortungsvollen und nachhaltigen Aktivitaten
kommunizieren

Ich achte sehr darauf, dass die Marken, die ich kaufe,
im Einklang mit meinen Werten stehen

Ich achte darauf, ob sich Unternehmen fir Umwelt-
und Klimaschutz einsetzen

Quelle: Ad Alliance - Die Corona-Pandemie und ihr Einfluss auf den Alltag / Basis: 8. Welle n=934 / Frage: ,Bitte geben Sie an, ob die jeweilige Aussage gar nicht auf Sie
zutrifft, schon langer auf Sie zutrifft oder erst durch die Corona-Pandemie fiir Sie zutreffend geworden ist.”



Medien sind der zentrale Impulsgeber beim Thema Nachhaltigkeit

. Die Befragten wiinschen sich
der Befragten sind durch Orientierung.
verschiedene Medien auf das

Thema aufmerksam geworden.

Es werden konkrete

Handlungsempfehlungen,
Alltagstipps und Informationen zu

nachhaltigen Marken gewlnscht.

Insights
g O 3 ernsthafte Betrachtung des
. Themas sowie gewissenhaft

EPIEEEL MEd Ia recherchierte Infos.

Die Befragten schatzen

Quelle: SPIEGEL Studie Nachhaltiges Leben 2020 8



Und: Die Befragten wiinschen sich noch mehr Nachhaltigkeitsbeitrage

Uber 80% der Befragten
winschen sich noch mehr
Beitrage und Informationen zu

Nachhaltigkeit.. |

Die Mehrheit mochte mehr

Prasenz von Nachhaltigkeits- %

Beitragen in der Online-Presse /

Apps, im TV sowie in (Tages-) | DAS KLEINE
Zeitungen bzw. Magazinen. ' gﬂg%ﬁ%m

Jingere Zielgruppen wiinschen
sich noch mehr Inhalte zum
nachhaltigen Leben in sozialen
Medien, iiber Influencer, Podcasts
und Streaming-Anbieter.

Quelle: SPIEGEL Studie Nachhaltiges Leben 2020

JETZT!




Wer sind die
LOHAS?

Interessen, Mediennutzung
und Werbeakzeptanz




Seit liber 20 Jahren bekannt:

LOHAS

Die Zielgruppe der LOHAS (Lifestyles of Health and
Sustainability) bezeichnet Personen, die einen
Lebensstil pflegen, der von Gesundheitsbewusstsein
und -vorsorge sowie der Ausrichtung nach Prinzipien
der Nachhaltigkeit gepragt ist.

11



Die LOHAS-Zielgruppe ist in den
letzten Jahren deutlich gewachsen

Reichweite in Gesamtbevolkerung in %

61,5 2013

N +32%

Weite Zielgruppe der LOHAS

46,7

24,424,8

6,7 8,3

. -

Weite LOHAS Basis LOHAS Kern LOHAS

Quelle: b4p 2013 und 2021; Deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre (70,33 Mio. in 2013, 70,54 Mio. in 2021)
Weite LOHAS: Mindestens 11 von 23 Merkmalen treffen ,voll und ganz” oder ,eher” zu bzw. sind ,sehr wichtig” oder ,wichtig“
Basis LOHAS: Mindestens 17 von 23 Merkmalen treffen ,voll und ganz” oder ,eher” zu bzw. sind ,sehr wichtig oder ,wichtig”
Kern LOHAS: Mindestens 11 von 23 Merkmalen treffen ,voll und ganz” zu bzw. sind ,sehr wichtig”



Die Philosophie der LOHAS kombiniert das Bediirfnis sich selbst und der
ubrigen Welt etwas Gutes zu tun

s & Qualitat vor Quantitat

haltigkeitsorientierung in
bere Herstellung, Fair Trade, Bio)

auf Konsum & Umwelt

Gesundheitliches Bewusstsein Wellness & Selbstbesinnung
(Sport, Erndhrung)

Gesellschaftliches Engagement Luxusaffinitat

LOHAS = LAZY GREENS

Quelle: b4p 2021, Basis-Zielgruppe LOHAS (17,54 Mio.)
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Soziodemographie: Der typische LOHAS ist tendenziell weiblich, gebildet,
in allen Altersklassen vertreten und hat ein tiberdurchschnittliches HHNE

Geschlecht (in %) Schulabschluss (in %)

n 63 O 37 kein Schulabschluss 1 1
) @ Hauptschule IEEEG— 27

- Index: 74 Weiterfihrende Schule I 29

- Index: 125

Abitur — 17

Alter (in %) Studium I 26
Index
14-19J. mm 3 43
20-29 J. msss—— 14 104
30-39 ). m— 15 101 Haushalts-Nettoeinkommen (in %)
40-49 J. me— 15 105 ,% < 1.000¢€ 6
50-59 J. M 20 105 C@— ) 1.000€ - 2.000€ 20
60-69 J. s 17 113 % 2.000<€ - 3.000€ 22
70+ ). — 17 98 > 3.000€ 59

Quelle: b4p 2021, Deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre (70,54 Mio.), Basis-Zielgruppe LOHAS (17,54 Mio.)

Index
29

83
06
112
142

Index
106

93
93
106
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Mediennutzung: LOHAS finden sich haufig unter den Intensivnutzern
von Zeitschriften/ Zeitungen, sowie Mobile und Audio
=100 in der Zielgruppe

L

Print++ Online Audio++ A)TV++ Plakat++ Online Online
(Mobile)++ (Internet)++ (Apps)++

Reichweite in %
M Index: Gesamtbevélkerung

Quelle: b4p 2021, Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre (70,64 Mio.), Zielgruppe: Basis-Zielgruppe LOHAS (17,54 Mio.), abgebildet sind die jeweiligen
Intensivnutzer der Gattung



THEMATISCHE
WEBSITES &
VIDEO PORTALE

PRINT AD SPECIALS SOCIAL MEDIA

Quelle: b4p 2021, Basis-Zielgruppe LOHAS (17,54 Mio.)

Interessen:

LOHAS praferieren in Bezug auf
Medien & Werbung Informationstiefe
und Inspiration fiir einen griineren
und gesuinderen Alltag

Engagement-MalRnahmen
sorgen sowohl fur

Aufmerksamkeit als auch
O fiir Abverkauf




LOHAS sind als Zielgruppe besonders interessant
fur Unternehmen bzw. Marken, da sie...

o 730/0 (Index: 127)

... Uberdurchschnittlich experimentierfreudig
mit Neuprodukten sind

° 730/0 (Index: 117)

... Markenprodukte mit Qualitatsprodukten
gleichsetzen

° 620/0 (Index: 106)

... Werbung fur Gberdurchschnittlich hilfreich
halten

Quelle: b4p 2021, Basis-Zielgruppe LOHAS (17,54 Mio.)




Die Ad Alliance erreicht mehr nachhaltig und gesundheitsorientierte
Menschen als jeder andere Vermarkter

Monatliche Netto-Reichweite crossmedial (TV/ PZ/ Digital)

Prozent

Mio.

16,60 Seven One Media 94,7
15,83 Google/Youtube 90,3
15,53 BCN/Burda Forward 88,5
13,87 Facebook/Instagram 79,1
13,33 Stréer Digital 76,0
10,93 IQ Media/ IQ Digital 62,3
8,39 Media Impact/Funke (nur PZ) 47,8

8,08 Bauer Advance (nur PZ) 46,1

Quelle: b4p 2021, Basis-Zielgruppe LOHAS (17,54 Mio.), Medien: Maximalbelegung Monat / TV — SpT — Seher pro Tag / Publikumszeitschriften — PZ: LpA — Leser pro
Ausgabe / Digital (Desktop/Mobile (MEW,App): Unique User 18



Wie erreichen wir die

Auswahl an Werbeformen,
Targeting- und Dataprodukten




Ad Alliance Belegungsmaglichkeiten im Uberblick

DIGITAL PRINT
Profilbasiertes Targeting Umfeldbasierte Ansprache
Smart Group: LOHAS Affine Titelselektion

Interessen*: z.B. Gesundheit, Sustainable Fashion, Rubriken: z.B. Gesundheit, Nachhaltigkeit
Healthy Eating, E-Mobility

(A)TV

Profilbasiertes Targeting
Smart Group: LOHAS
Interessen*: z.B. Gesundheit

Semantisches Targeting
Kontextuell
Keyword

Sequentielles Targeting
Cross Device Incremental
Cross Device Reminder

Sequentielles Targeting
Cross Device Incremental
Cross Device Reminder

Umfeldbasierte Ansprache

RoC: Channel z.B. Gesundheit, Nachhaltigkeit
RoS: Affine Site-/ Rubrikenselektion
Passgenaue Influencerauswahl

Social Media-Kanalselektion

Umfeldbasierte Ansprache
Affine Sender-/ Umfeldselektion
Channel**: z.B. Gesundheit

AUDIO

Umfeldbasierte Ansprache
LOHAS-Channel

* Profilbasiertes Targeting auf Interesse Nachhaltigkeit nicht moglich
** Nachhaltigkeits-Channel nicht verfiigbar 20



Passende Werbeformen sorgen fur maximale
WIRKUNG in der LOHAS-Zielgruppe!




Print - Native

N

FULL SERVICE

Vertrauen aufbauen & Kompetenz vermitteln im Look & Feel des Magazins

ANZEIGE

[HEBRAND

ANIEOE

DASSE| BE
IN GRUN

Tma idus ma 2 sive sincine officiess Emqui ipeuns et foc
cusses [ncias cus Usdestrum inciendis rem ut dunt qui sis
qui consequar quat losess ipsum dolor sit autem

Titelselektion

IPanorama COUCH [€Z8) Brigitte = gfocrapiic

HIRSCHHAUSENS
>

"GESUND -WALDEN wotisbens BETREEN hygge

* Freigabe der Chefredaktion notig

** Kosten- und Leistungskalkulation auf Basis affiner Titelselektion b4p 2021, Zielgruppe Basis-LOHAS zzgl.
DAV Panorama, Walden, Wohllebens Welt, Be Green und hygge (nicht in b4p zahlbar), je Titel 1 Frequenz,

Format 1/1 Seite, Kreationskosten nicht rabatt- und AE-fahig

FACTS & FIGURES

Portfolio
Affine Titelselektion aus dem AdA Portfolio

inkl. Platzierung in Rubrik Gesundheit oder
Nachhaltigkeit

Werbeformat*
Native Advertorial

z.B. Expertorial: 5 Fragen an...
z.B. Produktorial: Dasselbe in griin
(inkl. Co-Branding)

Reichweite pro Monat**
mind. 3,46 Mio. Kontakte

Kosten inkl. Kreation**
328.400 € Brutto

22



N

Print - Ad Special FULL SERVICE
Langfristige & emotionale Verbindung mit der Zielgruppe schaffen

FACTS & FIGURES

Hier wachsen

Portfolio
Affine Titelselektion aus dem AdA Portfolio

lhe Ideent

i
LISTRENNEN UND
EINRTLANIEN!

FINEAH
TAUSTLENNEN UND
FINMUNIEN!

Werbeformat

Native Advertorial + Postkartenbeikleber (A6)
mit integrierter Saat

Ob Blumenerde, Topfe oder
Spaten bei uns finden Sie
alles fir Ihren Garten!

Ob Blumener de, Topfe oder
bei uns finden Sie

Spaten bei u
alles fur Ihren Garten!

Reichweite pro Monat*
mind. 320.000 Kontakte

Kosten inkl. Produktion & Kreation*
Titelselektion 286.996 € Brutto

[€E® BEGREEN hygge

* Kosten- und Leistungskalkulation auf Basis affiner Titelselektion b4p 2021, Zielgruppe Basis-LOHAS zzgl. Be

Green und hygge (nicht in b4p z&hlbar), je Titel 1 Frequenz, Format 1/1 Seite, Produktions- und Kreationskosten
nicht rabatt- und AE-fahig. Die Produktionskosten stellen einen unverbindlichen Richtwert dar, der je nach 23
gewiinscher Auflage, Ausfiihrung und aktueller Papierpreise unter Umstanden stark variieren kann.




N

Digital - Native

Kundeninhalte auf Augenhohe im Look & Feel der Ad Alliance Markenwelt

TP TT— S%—-—= —F| NATIVE ADVERTORIAL FACTS & FIGURES

""""" s 4 Vielfaltige Content Pieces wie
\ Artikel, Bildergalerien, Videos, .
Grafiken etc. méglich Portfolio

Native-Channel (RoC): LOHAS

n‘ Eltern =3

Werbeformat

Client Content: Native Advertorial
inkl. Native Teaser-Bundle

NATIVE TEASER

Kunden-Teaser in Run of
Site der teilnehmenden
Marken verlinken mit dem
Native Advertorial in
der entsprechenden Marke

Reichweite pro Monat*
ab 12.000 Views
ab 7,5 Mio. Ad Impressions

Il

alll

KUNDEN-WEBSITE

RoC LOHAS: Einheitliche : P kk

COUCH Brigitte GEO LIVING o Verlinkungen sind im Kosten inkl. Produktion
m eSSEN& | b SO » Text der Native 23.250 € AE-Netto

CHEFKOCH TmIKEn ' Advertorials platziert

Beispielhafte Visualisierung
* sehr begrenzte Verfligbarkeiten, Umsetzbarkeit muss individuell gepriift werden
** inkl. 2.000 € Kreationskosten (nicht rabatt- und AE-fahig) 24



https://adalliance.sharepoint.com/:p:/r/sites/AdAllianceSalesBox/_layouts/15/Doc.aspx?sourcedoc=%7BA7924E68-B92D-4B43-8B44-4355441AF278%7D&file=01_Native_Advertorial_Rotation.pptx&action=edit&mobileredirect=true

N

Digital - Social Media

Marken informativ & asthetisch in Szene setzen

3 PRODUKTE 3 FRAGEN 3 FAKTEN FACTS & FIGURES
3 Produktabbildungen Ein Q&A mit einer Was sollten User unbedingt
der Marke (Freisteller Spokesperson der Marke dber die Marke erfahren? .
oder Mood) (Experte, Designer, 3 knackige Fakten zum Thema Portfolio
Influencer, Marketing etc.) der Marke (Nachhaltigkeit, Affine Kanalselektion aus dem Ad Alliance
Inhaltstoffe, Produktion) Portfolio - Mobile
EPLANZ:EN:‘& ‘,j. . g y ¢ ¥ §
MAGIE : v ; **‘:" GI8T 5 bl v '
| prLANZEN Dl RaUT TRPTRSPRGLER A SRR T8 Werbeformat
rgen & AQUA MAGNIFIC, el . .
MAGKE o YON SANORLOR. Social Storytelling: Instagram 3x3

.1 NACHGEFRAGT! : | | Uo EAKT “ IG POSt & IG StOI'y
a |

Reichweite pro Monat

Keine View-/ Al-Garantien oder Prognosen
oy - Follower je Kanal:
B GEO (199k), COUCH (156k), hygge (49k)
Kanalselektion Kosten inkl. Produktion*
[€28] COUCH hygge 39.995 € AE-Netto

Beispielhafte Visualisierung & Kategorisierung, die finale Ausgestaltung obliegt der redaktionellen Hoheit
und wird im Angebotsprozess individuell konzipiert
* inkl. 2.000 € Kreationskosten fiir hygge 25




Digital - Video

Mobile-Format mit hochster Aufmerksamkeit & Durchsichtsrate

MEDIONma

@& mobil.stern.de

stem
RIESEN~AusvyahI in o
> unserem Online-Shop.

Beim Videodreh von einem
Tiger angegriffen

* Zielgruppe: Smart Group LOHAS, Brutto-TKP 40 € zzgl. 15 € Targeting-Aufschlag

FACTS & FIGURES

Portfolio

Out-Stream RoN - Mobile & Tablet
inkl. Targeting Smart Group LOHAS

Werbeformat
In-Swipe Video

Reichweite pro Monat*
ca. 2 Mio. Ad Impressions

Kosten*
55 € TKP Brutto

26



N

FULL SERVICE

Audio - Podcast
Maximale Aufmerksamkeit im relevanten Audio-Portfolio

PODCAST PLACEMENT FACTS & FIGURES
Zeit und Raum fur eine individuelle
Ausgestaltung der Werbebotschaft
Portfolio

Podcast-Channel (RoC): LOHAS

AL

NIFU9 349

Werbeformat
Placement-Bundle, 30“ (Producer-Read)

Pre-Roll Mid-Roll Post-Roll

Reichweite pro Monat*

HTERN ca. 500.000 Ad Impressions

GESPRACH

| PODCAST

Kosten inkl. Produktion™
42.575 € AE-Netto

* Audio Alliance: gem. IAB Measurement Guidelines pro Format auf 30 Tagen
** inkl. 500 € Produktionskosten (nicht rabatt- und AE-fahig), MBV 7.500 € AE-Netto 27




TV - Ad Special

Exklusive Platzierung der Werbebotschaft im relevanten Klima-Content

KLI MA v KLIMA UPDATE OPENING

UPDATE

KLIMAREMINDER

20" Spot mit Rahmen, der einen redaktionell
recherchierten Klimafakt enthalt

nnnnnnn

DURCH DIE VERNICHTUNG DER REGENWALDER WURDE
SO0 VIEL CO2 FREIGESETZT WIE VON 570 MILLIONEN AUTOS

t 1

Beispielhafte Visualisierung. Finale Integration erfolgt nach individueller Abstimmung.
** Kosten beziehen sich auf 4 Ausstrahlungen im Juli 2022, jeweils Donnerstags. Finale Kosten abhéngig von

gewlinschtem Zeitraum. Bei Preis- bzw. Tarifgruppenanderungen des Werbeumfelds werden die Preise angepasst.

60" KLIMA UPDATE

FACTS & FIGURES

Portfolio

RTL - Klima Update im Anschluss an
das RTL Aktuell Wetter

Werbeformat
Klimareminder, max. 20"

Reichweite pro Monat*
ca. 5,8 Mio. Kontakte

Kosten pro Monat**
ab 138.080 € Brutto

28



N

FULL SERVICE

Digital - Ad Special
Aufmerksamkeitsstarke, interaktive und informative Produktgalerie

FACTS & FIGURES

Portfolio

Out-Stream RoN — Desktop, Mobile & Tablet
inkl. Targeting Smart Group LOHAS

(2]

Sky Serien
& Netflix

e s s a2 e geteey wemere
sogar ein Privatjet bereit. Doch lasst sich das

in HD
Sky Serien auch mit den C
? O€ & Netflix vereinbaren?
in HD
A |.
b AU Werbeformat
R 2
’ Carousel Ad
sky
Jotrt michorn r_rﬂuh

Reichweite pro Monat*
ca. 3 Mio. Ad Impressions

sky

1lorem ipsum
dolor sid
K sum

lorem ipsun
dolor sid

Kosten*
60 € TKP Brutto

Prinz Harry hat sich in
Quarantéane begeben

Eigentlich hat Prinz Harry in den USA aktuell allen

* Zielgruppe: Smart Group LOHAS, Brutto-TKP 45 € zzgl. 15 € Targeting-Aufschlag, 10.000 € AE-Netto MBV
zzgl. 1.500 € Produktionskosten, 10 Tage Vorlaufzeit 29




Smarte Verkniipfungen der Gattungen
schaffen noch mehr WIRKUNG!




N

Native x Influencer:in

Vom Follower zum Brand Lover durch authentische Inszenierung des Kundenprodukts

INFLUENCER-EINBINDUNG . FACTS & FIGURES
z.B. Erfahrungsberichte, H"'"‘k‘"“““‘
Rezeptideen, Tutorials, der Sommer
Bilderstrecken, Reise-Guides, @ e her G L B Portfolio

Micro-, Macro- und/oder Star-Influencer

- Passgenaue Influencerauswabhl in
Absprache mit dem Kunden

Lieblingsoutfits, Interviews etc.
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Werbeformat
Influencer Add-On fiir Native Advertorials

- Einbindung in Native Print und/oder Digital
mit zusatzlichem Social Push Gber den
jeweiligen Instagram Kanal

GA R

Reichweite pro Monat*

SOCIAL PUSH
ca. 500.000 Follower (1 Influencer)

Maximale Awareness durch
zusatzlichen Teaser tiber den Account
der teilnehmenden Influencer:in

Kosten*
ab 20.000 € AE-Netto

Unverbindliches Visualisierungsbeispiel
* Preis und Reichweite abhangig von der Influencerauswahl und Detailplanung, 20.000€ MBYV zzgl. Media 31
und Produktion (abhéngig von der teilnehmenden Medienmarke, siehe Native Advertorials)




ATV x Digital Video

Wirkungsvolles Storytelling liber Cross Device Reminder

& | o (494

CROSS DEVICE REMINDER

Erneute Ansprache der Haushalte, in denen bereits ein Erstkontakt in
der Ausgangskampagne stattgefunden hat.

* Zielgruppe: Smart Group LOHAS, Brutto-TKP 60€ zzgl. 20 € Targeting-Aufschlag
** Brutto-TKP 40 € zzgl. 20 € Aufschlag fiir Cross Device Reminder

CROSS
DEVICE
FACTS & FIGURES
Portfolio
ATV Advanced 1
(inkl. Targeting "] In-Stream/ Out-Stream RoN
Smart Group LOHAS)
Werbeformat

ATV Spot, 20" @ Spot Bundle, 20"

Reichweite pro Monat

ATV Spot: ca. 1 Mio. Ad Impressions*
Spot Bundle: ca. 0,3 Mio. Ad Impressions**

Kosten

ATV Spot: 80 € TKP Brutto*
Spot Bundle: 60 € TKP Brutto**

32



Print x ATV x In-Stream

L-Package Health: Kombination der Gattungen liber ein identisches Werbeformat

Firmen

l.E ATV + DIGITAL
= xMedia Frame

nnnnnn

Titelselektion

[ICHEFKOCH
&
GO

NATIONAL L IVING
GEOGRAPHIC AT [TOML

PRINT
L-Anzeige

* L-Anzeige: Reichweitendarstellung auf Basis affiner Titelselektion b4p 2021, Zielgruppe LOHAS (Pot: 17,54
Mio.), je Titel 1 Frequenz, xMedia Frame: max. 2 Mio. Ad Impressions

** Buchungsvolumen skalierbar, vorbehaltlich Verfligbarkeiten, empfohlen wird eine Mindestbelegung von 2
Printtiteln, xMedia Frame mit Mindestbuchungsvolumen 20.000€ n/- bei nationalen Kampagnen,
Produktionskosten nicht rabatt- und AE-fahig

FACTS & FIGURES

Portfolio
Print; Affine Titel-Selektion aus dem AdA Portfolio

ATV + Digital: xMedia Advanced
inkl. Smart Group Targeting LOHAS

Werbeformat
Print: 1/3 S. hoch + 2x 1/3 S. Uiber Bund
ATV + Digital: xMedia Frame, 10

Reichweite pro Monat
ca. 5,57 Mio. Kontakte

Kosten*
320.100 € Brutto

33
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LOHAS Engagement-Packages

Hohes Involvement in der Zielgruppe

Durch eine passgenaue Device-, Werbeform-, Umfeld- oder
Targetingauswahl fiir die LOHAS profitieren Sie von zielgerichteter,
crossmedialer Reichweite und steigern so das Engagement flir lhre Marke.

Der Mix aus informativen, inspirierenden & authentischen
Werbebotschaften schafft Awareness, erhoht das Vertrauen in die Marke
und sorgt fir eine gesteigerte Emotionalisierung und Kaufbereitschaft in
der gesundheitsorientierten & nachhaltigen Zielgruppe.

WIRKUNGSBOOSTER

« Zielgerichtete Platzierung der Werbebotschaft

« Crossmediale Ansprache der LOHAS mit 3 Paket-Optionen:
Engagement-Package Native
Engagement-Package Storytelling
Engagement-Package Ad Special




LOHAS Engagement-Package Native

PRINT - NATIVE ADVERTORIAL

Titel: GEO, Be Green, Hygge Laufzeit: 2 Wochen — 6 Monate
Reichweite: mind. 950.000 Kontakte

Budget: 98.050 € Brutto

Umfeld: Native-Channel (RoC): LOHAS Laufzeit: 4 Wochen
Reichweite: ab 12.000 Views

ab 7,5 Mio. Ad Impressions
Budget: 23.250 € AE-Netto

E DIGITAL - NATIVE ADVERTORIAL

INFLUENCER ADD-ON FUR NATIVE ADVERTORIALS
Umfeld: Influencer-Einbindung inkl. Social Push Laufzeit: 2 Wochen — 6 Monate

Reichweite: ca. 500.000 Follower (1 Influencer)
= Budget: ab 20.000 € AE-Netto

AUDIO - PLACEMENT BUNDLE
Umfeld: Podcast-Channel (RoC): LOHAS Laufzeit: 4 Wochen

Reichweite: ca. 500.000 Ad Impressions
Budget: 42.575 € AE-Netto

GESAMT ca. 10 Mio. Brutto-Kontakte 183.875 € Brutto*

* Buchungsvolumen skalierbar, Preise fiir Digital Advertorial, Influencer Add-On & Audio nicht weiter rabattfahig, vorbehaltlich Verfiigbarkeiten



LOHAS Engagement-Package Storytelling

DIGITAL - CAROUSEL AD

Umfeld: Out-Stream RoN - Desktop, Mobile & Tablet Laufzeit: 4 Wochen
Targeting: Smart Group LOHAS Reichweite: ca. 1 Mio. Ad Impressions
Budget: 60.000 € Brutto
ATV - SPOT
g Umfeld: ATV Advanced Laufzeit: 2 Wochen
. Targeting: Smart Group LOHAS Reichweite: ca. 1 Mio. Ad Impressions
Budget: 80.000 € Brutto
CROSS () 9
DEVICE NS
' DIGITAL - SPOT BUNDLE
_ Umfeld: In-Stream & Out-Stream RoN - Multiscreen Laufzeit: 2 Wochen
Targeting: Cross Device Reminder Reichweite: ca. 300.000 Ad Impressions

Budget: 18.000 € Brutto

DIGITAL - SOCIAL STORYTELLING
Umfeld: GEO, Couch, Hygge Laufzeit: 4 Wochen

Reichweite: max. 404.000 Follower
= Budget: 39.955 € AE-Netto

GESAMT ca. 3 Mio. Brutto-Kontakte 197.995 € Brutto*

* Buchungsvolumen skalierbar, Preis fiir Social Storytelling nicht weiter rabattfahig, vorbehaltlich Verfiigbarkeiten



LOHAS Engagement-Package Ad Special

PRINT - NATIVE ADVERTORIAL + POSTKARTENBEIKLEBER

Titel: GEO, Be Green, Hygge Laufzeit: 4 Wochen — 6 Monate
Reichweite: mind. 320.000 Kontakte

Budget: 286.996 € Brutto

' DIGITAL - CAROUSEL AD
_ Umfeld: Out-Stream RoN - Desktop, Mobile & Tablet Laufzeit: 4 Wochen
Targeting: Smart Group LOHAS Reichweite: ca. 1 Mio. Ad Impressions

Budget: 60.000 € Brutto

TV - KLIMAREMINDER

Umfeld: RTL - Klima Update Laufzeit: 4 Wochen (Beispiel: Juli 2022)
im Anschluss an das RTL Aktuell Wetter Reichweite: ca. 5,8 Mio. Kontakte
- Budget:  ab 138.080 € Brutto
XMEDIA - L-PACKAGE LOHAS
Umfeld: Essen & Trinken, Chefkoch Magazin, GEO, Brigitte Laufzeit: 4 Wochen
— = National Geographic, Living at Home + ATV Advanced Reichweite: ca. 5,6 Mio. Kontakte
Targeting: Smart Group LOHAS Budget: 311.300 € Brutto

GESAMT ca. 13 Mio. Brutto-Kontakte 805.176 € Brutto*

* Buchungsvolumen skalierbar, vorbehaltlich Verfiigbarkeiten



Wichtige Hinweise

Die vorgestellten Ideenansatze sind nicht im Detail abgestimmt und verstehen sich
vorbehaltlich aller Zustimmungen der jeweiligen Sender, Titel bzw. Plattformbetreiber
der einzelnen Vermarkter.

Nutzungsrechte

Das in dieser Prasentation gezeigte Material und sein gesamter Inhalt sind gemal den geltenden
Urheberrechtsgesetzen geistiges Eigentum des Vermarkters Ad Alliance GmbH.

Jede teilweise oder vollstandige Nutzung, Nachahmung oder Weitergabe von geschutzten Inhalten
bedarf der vorherigen schriftlichen Genehmigung des Rechteinhabers.

Der Vermarkter Ad Alliance GmbH behalt sich vor,
die Verletzung von Urheberrechten zivil- und strafrechtlich zu verfolgen.

© Ad Alliance GmbH | 2021

39



77 AdAlliance

Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH,
abrufbar unter .

Fir den Vermarkter Media Impact GmbH & Co. KG handelt die Ad Alliance GmbH
als Dienstleister und im Namen und fiir Rechnung der Media Impact GmbH & Co. KG.
Es gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Media Impact GmbH & Co. KG, abrufbar unter:
, €s sei denn es ist anders gekennzeichnet.


http://www.ad-alliance.de/agb
http://www.mediaimpact.de/de/agb

