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Mit DB MOBIL in eine nachhaltige Zukunft

hr Ziige =
mehr Passagiere

Bis 2030 sollen die Fahrgastzahlen im
Fernverkehr verdoppelt werden — auf 260 Mio.
Fahrgaste pro Jahr. So lautet das Ziel der
Bundesregierung im Rahmen der Verkehrs-
wende. Dies bedeutet gleichzeitig eine
Verdoppelung unserer Leserschaft.

hr nachhaltige
Itiplikatoren

Die Deutsche Bahn ist die wichtigste Kraft
einer nachhaltigen Verkehrswende.
Menschen, die Zug fahren, schitzen das
Klima und dibernehmen Verantwortung
fir die Zukunft. Egal ob sie berufsbedingt
pendeln oder bequem zu ihrem Urlaubsort
reisen.

hr Reisen = mehr Werbewirkung

Monatlich erreicht DB MOBIL mit 400.000 Exemplaren ca. 1,2 Mio. Leser:innen mit Top-Einkommen.
DB MOBIL erzielt eine durchschnittliche Lesedauer von 40 min.; laut einer Leserbefragung wird
DB MOBIL nach dem Smartphone am haufigsten wahrend der Bahnfahrt zur Hand genommen.
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MEHR fiir Leser — mit dem neuen Relaunch von DB MOBIL

Nachhaltigkeit
& bewusster
Konsum

Wann ist ein Wein
bio, Frau Lehmann?

Gastronomie
& Hotellerie

CLUESO

Mehr
spannende
Menschen

»Dieser Raum
nimmt einen sofort
gefangen - man
mochte eigentlich
nirgendwo anders
mehr sein. Wir
haben mit der
Elbphilharmonie
wirklich die grofRe
Stradivari unter
den Konzertsalen“

Mehr
Design &
Kultur




DB MOBIL | MEHR Zukunft mit der Bahn | MEHR Magazin fir die Leser

MEHR Nachhaltigkeit — DB MOBIL ,Green Issue 2022"
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MACHT

GLUCKLICH
\ Die Rezepte zur Eindimmung der Klima-
krise liegen bereit
Leben fiihrt
SIE HABEN
IHR KLIMAZIEL
ERREICHT

Angebots-
Highlights

Visualisierungen: DB MOBIL “Green Issues” 2017-2021 // DB MOBIL 1/1 Seite: 27.100 € brutto

Green Lifestyle in DB MOBIL!

Monothematische ,Green Issue”

In der jahrlich einmalig erscheinenden ,Green Issue” portratiert
die Redaktion u.a. ,griine” Helden, stellt ,griine” Modetrends vor
und schaut auf ,griine” Reisetrends und ,griine” Produkte —
auch fir die Reise. // EVT: 26.08.2022

Starke Zielgruppe
Fiir 860.000 Leser:innen spielen Nachhaltigkeitsaspekte bei
Konsumentscheidungen eine groRere bzw. grol3e Rolle.

Aufwendige Produktion
Die ,Green Issue” ist jedes Jahr die am aufwendigsten
produzierte und umfangreichste Ausgabe von DB MOBIL.

« Werbeaffine Umfelder fiir Kunden, denen Nachhaltigkeit
wichtig ist
« Hohe Glaubwiirdigkeit

® ;
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Noch mehr Nachhaltigkeit und Reise in DB MOBIL - profitieren Sie von 50% Neukundenrabatt

Gt i
Schéner schi

D T e s~ chlen ) DB MOBIL, das Magazin der Deutschen Bahn, erscheint ab
o Ausgabe 03/22 mit noch mehr Nachhaltigkeit und Reise.

) DB MOBIL glénzt mit starken Leistungswerten, hohem
Involvement und unschlagbarem Preis-Leistungsverhaltnis:

» Reichweite: 1,79 Mio. Leser:innen (AWA 2021)
 Auflage: 407.000 Exemplaren (DB 2022)
o ' i * Lesedauer: @ 44 Minuten bei einer durchschnittlichen
90 % Al - il Bahnfahrt von 2,5 h (AWA 2021)
Neukunden- : Giiltig fur « TAP: 26,- €*
" Ausgaben « TKP: 9,-€*
5-12/22
) Zwei neue Rubriken:
* Elementarteilchen: Produktseite, auf welcher Reisebegleiter
und Gadgets vorgestellt werden
* Gut gelegen; Die Hotelkolumne. Deutschlandweit werden
Hotels getestet und bewertet

a

*Nach Abzug der 50% Neukundenrabatt; **Angebot giitig fiir Kunden die 2021 nicht in DB MOBIL geworben haben; @
Angebot ist nicht weiter rabatt-, aber AE-fahig. Das Angebot ist rabattbildend, aber nicht nehmend im Sinne der Jahresvereinbarung ATTENTION  ENOMSEMENT  CONVERSION 8
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MEHR Hintergriinde — Native Advertorial ,Zwischenstopp”

ANZEIGE

Expertorial ,Zwischenstopp”
Zwischenstopp
S ——— Die Idee

Sympathie und Nihe erzeugen, Vertrauen schaffen und
Kompetenz vermitteln — dafir steht das neue Expertorial
»+Zwischenstopp®.

maios sequam landi

dellaut arum volorro venditat ut aeditioremqui

Die Umsetzung

Das Expertengesprach ,Zwischenstopp” in Form eines
Interviews bietet durch gezielte Fragestellungen die
Maglichkeit, aufschlussreiche Einblicke in Ihr Unternehmen, fir
Ihre Produkte zu geben. Abgestimmt auf Sprache und Optik
von DB MOBIL.

« Maximale Aufmerksamkeit durch native Einbindung in die
Absendermarke ,Exklusiv zu lesen in DB MOBIL"

« Hohe Glaubwiirdigkeit

Angebots-

Highlights

THEBRAND

D O
DB MOBIL 1/1 Seite 27.100 € brutto zzgl. Kreationskosten 2.900 € net/net (Kreationskosten sind nicht rabatt- und AE-fahig) ‘ 10

ATTENTION  ENGAGEMENT CONVERSION
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MEHR Aufmerksamkeit — ,,Ganz vorn dabei” mit 1/3 S. neben Editorial

Editorial i |2 S Ganz vorn dabei!

MEHR Aufmerksamkeit

Ihre Kampagne direkt neben dem Editorial des
Chefredakteurs:in. Mit dieser aufmerksamkeitsstarken
Platzierung sind Sie ,ganz vorn dabei".

MEHRwert

Buchen Sie 1/3 Seite neben dem Editorial in DB MOBIL und in
drei weiteren Ad Alliance Magazinen und Sie erhalten 10%
additiven ,Ganz vorn dabei“-Rabatt auf die Buchung in DB
MOBIL.*

+ Maximale Aufmerksamkeit durch exklusive Platzierung
neben dem Editorial

» Zuséatzlicher Rabatt in DB MOBIL

Angebots-

Highlights

D ®
DB MOBIL 1/3 Seite neben Editorial 10.000 € brutto // *Bedingung: EVTs aller vier Magazine im identischen Monat . 12

ATTENTION  ENGAGEMENT CONVERSION
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N

MEHR Opulenz — mehr ,Bilder des Monats”: 2/1 Seite nach 6-seitiger redaktioneller Strecke

Bilder des Monats
Ein Blick auf die Welt und
das, was uns bewegt

Bilder des Monats!

Die Rubrik ,Bilder des Monats” sind ein absolutes Highlight

jeder Ausgabe — und zeigen uns einen Blick auf die Welt und
das, was uns bewegt.

o — e Mit einer 2/1 Anzeige im direkten Anschluss an diese Rubrik

bieten wir Ihnen die perfekte Moglichkeit, Leser:innen bildstark
und ausdrucksvoll zu erreichen.

Angebots- . ?Btgll(rjke ﬁ\wa':;nes:[s Slurch Einbindung in die beliebte Rubrik
Highlights ilder des Monats
» Die Anzeige reiht sich nativ an die redaktionelle Strecke
ein.
TheBrand
_— ®
DB MOBIL 2/1 Seite nach "Bilder des Monats" 43.400 € brutto

ATTENTION  ENGAGEMENT CONVERSION



Kontakt in den Regionen

Verkaufsbiiro Nord
Telefon +49 (0) 40 28 66 86 - 449 ®
Verkaufsbuero.Hamburg@ad-alliance.de HAMBURG

Verkaufsbiiro West DUSSELDORF
Telefon +49 (0) 2119016 8-0 ®
Verkaufsbuero.Duesseldorf@ad-alliance.de

Verkaufsbiiro Mitte FRANKFURT
Telefon +49 (0) 69 21 93 38-0 ®
Verkaufsbuero.Frankfurt@ad-alliance.de

Verkaufsbiiro Siid MUNCHEN
Telefon +49 (0) 893801 53-0 ®
Verkaufsbuero.Muenchen@ad-alliance.de



mailto:Verkaufsbuero.Hamburg@ad-alliance.de
mailto:Verkaufsbuero.Frankfurt@ad-alliance.de
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Wichtige Hinweise

Die vorgestellten Ideenansatze sind nicht im Detail abgestimmt und verstehen sich
vorbehaltlich aller Zustimmungen der jeweiligen Sender, Titel bzw. Plattformbetreiber
der einzelnen Vermarkter.

Nutzungsrechte

Das in dieser Prasentation gezeigte Material und sein gesamter Inhalt sind gemal} den
geltenden Urheberrechtsgesetzen geistiges Eigentum des Vermarkters Ad Alliance GmbH.

Jede teilweise oder vollstandige Nutzung, Nachahmung oder Weitergabe von geschiitzten Inhalten
bedarf der vorherigen schriftlichen Genehmigung des Rechteinhabers.

Sofern Teile des durch Ad Alliance geschuldeten Leistungsumfanges auch die technische Veranstaltung eines Gewinnspiels oder die
Durchfiihrung eines Events ist, ist der Vertragspartner dazu berechtigt, diesen Teil der Leistung unter Beachtung der Vertragsbedingungen
Gewinnspiele der Ad Alliance GmbH (abrufbar unter www.ad-alliance.de/agb) an Dritte weiterzuverkaufen.

Es gelten die Vertragsbedingungen Gewinnspiele und die Allgemeinen
Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH (abrufbar unter www.ad-alliance.de/agb).

Der Vermarkter Ad Alliance GmbH behalt sich vor,
die Verletzung von Urheberrechten zivil- und strafrechtlich zu verfolgen.

© Ad Alliance GmbH | 2022
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Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH,
abrufbar unter .

Fir den Vermarkter Media Impact GmbH & Co. KG handelt die Ad Alliance GmbH
als Dienstleister und im Namen und fiir Rechnung der Media Impact GmbH & Co. KG.
Es gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Media Impact GmbH & Co. KG, abrufbar unter:
, s sei denn es ist anders gekennzeichnet.
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