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Werbewirkungsbooster durch native Anzeigen und i
kontextuelle Platzierung
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Content is King

Klassische Anzeigen schaffen Sichtbarkeit,
Advertorials formen das Markenbild.
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Storytelling + Markenbildung +

Markeninsights Wettbewerbs-
differenzierung
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Co-Branding als ultimativer
Werbewirkungsbooster!

ANZEIGE
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Wir haben einen neuen Stammgast im

Kiihlschrank. Gut so, denn wer so kistlich ist,

darfuns gerne jeden Tag begliicken!
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Recognition

Gefallen

Kaufabsicht

m ohne Co-Branding m mit Co-Branding

Quelle: Co-Branding BARBARA (2020) Basis: Leser/innen von BARBARA n=203; A-/B-Test mit und ohne Co-Branding



Content is King
Context is King Kong

Advertorials in inhaltlich abgestimmten
Umfeldern, erlangen maximale Glaubwiirdigkeit.

® Sh

Emotionalitat + Aktivierung +
Interesse Kaufbereitschaft

(o)
8 3 /O bestatigen: ,Die Anzeige passt gut neben dem Beitrag
,Team-Talk" auf der linken Seite.”

o
64 /O bestatigen: ,Durch das Thema des Beitrags ,Team Talk"

auf der linken Seite (Verzicht fiir mehr Nachhaltigkeit) wird die
Anzeige interessanter.”

Aktuell Teom Tolk

WE CARE

Balen ¥ Brigitte

Worauf verzichtet ihr,
um nachhaltiger zu leben?
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Quelle: RTL Data; ; BRIGITTE Online-Copytest 8/2022 n= 198, stimmen voll und ganz/iiberwiegend zu
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Produkttestorial — lhr aufmerksamkeitsstarkes Produktformat mit dem
gewissen Know-how und Empfehlungscharakter
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THEBRAND

Maht Informationen unter: thebrand.de

E

Brigitte

Soll ich die Creme oder besser das Serum nutzen, um die
optimale Wirkung zu erreichen? Nuss- oder Fruchtmisli? Wenn
wir ehrlich sind, wiinschen wir uns in der heutigen Produktvielfalt
doch alle mehr Informationen zum Produkthintergrund, dessen
optimale Anwendung und tatsachliche Wirkung. Wir haben die
Losung und ein/e Experte/Expertin unseres Hauses testet lhre
Produkte fiir unsere Leser:innen.

Mit lhrer Produktrange im Fokus und dem erganzenden
Erfahrungskommentar eines unserer Branchenexperten
inszenieren Sie eine sympathische und maximal native

Markenkommunikation im Produkttestcharakter!

Nutzen Sie die Qualitat und Glaubwiirdigkeit unserer Marken,
um lhre Produkte und Leistungen bestmoglich in Szene zu
setzen.

* Hohe Awareness fir lhre Marke durch
native Prasenz

Angebots-

Highlights + Schaffen von Vertrauen + Aktivierung
zum Kauf

» Positiver Abstrahl- und
Empfehlungsmarketing-Effekt

ATTENTION ENGAGEMENT

Beispielhafte Inszenierungsideen. 1/1 Bruttoanzeigenpreis zzgl. 3.500€ Test- und Kreationskosten (Co-Branding auf Anfrage) 7
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Hot or Not?
lhr Produktformat mit dem gewissen Know-how und Empfehlungscharakter

Angebotsname Produkttestorial ,Hot or Not"

Mit lhrer Produktrange im Fokus und dem erganzenden Erfahrungskommentar eines unserer Branchenexperten

Elevator Pitch & USP inszenieren Sie eine sympathische und maximal native Markenkommunikation im Produkttestcharakter!

Effekt / Resultat Hohe Awareness lhrer Marke, Vertrauensschaffung und Kaufaktivierung
Branche & Zielkunden Buchbar fir alle Branchen/Kunden
Gattung & Werbetrager Print und Digital: In allen Frauentiteln, auf Anfrage auch in weiteren Titeln

1/1 Bruttoanzeigenpreis zzgl. 3.500€ Test- und Kreationskosten (Co-Branding auf Anfrage) +

PN & [<Ome e Digital: Native Advertorial zzgl. 2.700 € Test- und Kreationskosten*

Laufzeit Das ganze Jahr buchbar; 5 Wochen Vorlaufzeit zum jeweiligen AS

(o]

*nicht rabatt- und AE-fahig



Beauty Tutorial & Markenjury — das PowerDuo

Das PowerDuo Beauty Tutorial und Markenjury sind ab sofort als Paket buchbar.
Im Beauty Tutorial werden nicht nur Kundenprodukt, Inhaltsstoffe und/oder
Anwendungsmaoglichkeiten erlautert, sondern auch die Mdglichkeit erdffnet, sich
bei Markenjury zu bewerben, um das Produkt selbst testen zu kénnen.
Ausgestattet mit dem Produkt und Informationen werden die Leser:innen zu
exklusiven Produktester:innen flr den Kunden. Das Beauty Tutorial und die
Markenjury schaffen durch Co-Branding Vertrauen, geben potenziellen
Konsumenten eine Stimme und generieren so neben echten Produktkontakten,
auch viele spannende Consumer Insights.

Das Highlight der Kampagne bildet die Empfehlungsquote, welche im Co-
Branding mit einer ausgewahlten Ad Alliance-Partnermarke das Ergebnis
des Tests zeigt und fur die weitere Kommunikation verwendet werden kann.

 Beauty Tutorial im Look & Feel der
Medienmarke vermittelt Vertrauen &
Angebots- Kompetenz

Uber 117.000
motivierte Community
Mitglieder

Highlights

* Premium Trials und Consumer Insights

« MARKENJURY Siegel inkl.
Empfehlungsquote**

©

ATTENTION

* Kampagne mit max. 500 TN | individuell skalierbar ab 19.800€ — nicht weiter AE- oder rabattfahig | inkl. Premium Anschreiben und Versandhandling | zzgl. Mediakosten fiir Beauty Tutorial & CoBranding
** Je nach Siegelnutzung fallen ggfls. Lizenzgebiihren an 9
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Push Quarterly Print & Crossmedia — Friihjahr 2022

Beauty Tutorial & Markenjury — das PowerDuo

Angebotsname Beauty Tutorial & Markenjury

Native Produktinszenierung mit Wirkungs-Booster Co-Branding verbunden mit erstklassigem

Elviie) Priteln ¢ US> Empfehlungsmarketing im Rundum-Sorglos-Paket

Vertrauen & Kompetenz durch native Produktinszenierung und Co-Branding; Premium Trials und Consumer

Effekt / Resultat Insights, Markenjury Siegel* inkl. Empfehlungsquote

Format Print & Digital

Gattung & Werbetrager Print Advertorial, auf Wunsch digital verlangerbar & digitale Markenjury Kampagnenseite

Pricing & Konditionen Ab 19.800 € Markenjurykampagnenkosten**, zzgl. 1/1 Seite in gewahlter Medienmarke***, sowie Kreationskosten
Laufzeit Ab sofort dauerhaft buchbar!

* Je nach Siegelnutzung fallen ggfls. Lizenzgebiihren an
** Kampagne mit max. 500 TN | individuell skalierbar — nicht weiter AE- oder rabattféhig | inkl. Premium Anschreiben und Versandhandling | zzgl. Mediakosten fiir Beauty Tutorial & CoBranding

*** Mindestbuchungsvolumen 1/1 Seite, zzgl. 25% CoBranding Aufschlag & 15% Teaser (Inhalt)


https://adalliance.sharepoint.com/:p:/s/AdAllianceSalesBox/EdbAoh2MVARNrY61o_LBxYABTZhec1CZuhoSJ_HIVYLl0Q?e=d65WOq

Nah, naher, Nativer Produkttipp — die ultimative Nahe zur Redaktion

Mit dem nativem Produkttipp platziert der Kunde einen
werblich gekennzeichneten Storer direkt auf die passende
redaktionelle Seite. In dem Stérer wird dann inkl.
Seitenangabe auf das Kundenadvertorial weiter hinten im
Heft verwiesen.

Pricing:
» Aufschlag von 50% auf die angeteaserte 1/1
» Aufschlag von 25% auf die angeteaserte 2/1

* + Kreationskosten nativer Produkttipp /
redaktionelle Abstimmung (800,- € - nicht rabatt-
und AE-fahig)

»  + Kreationskosten Advertorial (1/1:2.900,- € / 2/1
3.500,- € - nicht rabatt- und AE-fahig)

Angebots- + Wissensvermittlung
Highlights

100% abgestimmt & nativ

Mehrwert fir Kunden & Leser

Die Anzahl der Sonderformate pro Ausgabe ist begrenzt, wir bitten daher um friihzeitige Reservierung. Termine teilweise bis zu &

3 Wochen vorgezogen. Genaue Abmessungen auf Anfrage. Platzierung: bestmdglich im Heft ATTENTION ENGAGEMENT CONVERSION

11
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Nah, naher, Nativer Produkttipp — die ultimative Nahe zur Redaktion

Angebotsname Nativer Produkttipp

Werblich gekennzeichneter Storer direkt auf einer passenden redaktionellen Seite! Inkl. Verweis

Elevator Pitch & USP auf ein darauffolgendes Advertorial.

Effekt / Resultat 100% nativ und abgestimmt mit der Redaktion, Wissenstransfer mit Mehrwert fiir Kunden & Leser

Format Print

Gattung & Werbetrager Print Advertorial

Aufschlag von 50% auf die angeteaserte 1/1, Aufschlag von 25% auf die angeteaserte 2/1, Kreationskosten

Pricing & Konditionen nativer Produkttipp / redaktionelle Abstimmung 800€*, Kreationskosten Advertorial (1/1: 2.900*€ / 2/1: 3.500€*)

Laufzeit 6 Wochen Vorlaufzeit vor AS

*nicht rabatt- und AE-fahig



Full Service Fashionshoot — die native Konigsklasse

Anzeigenkennzeichnung

*Pricing: 3x2/1 Bruttoanzeigenpreis zzgl. 10.500€ Kreationskosten. Ab 24.800€ Produktionskosten fiir
Full-Service Shooting. Moglich auf Anfrage in allen Frauentiteln.

Wir shooten eine gesamte Modestrecke fir lhre Marke!
Opulent und maximal native Modestrecke gepaart mit
Stilbildern lhrer Kollektion.

Im einzigartigen Stil der jeweiligen Medienmarke zeigen wir
auf 4-6 Seiten im Advertorial-Format die Vielfalt lhrer
Kollektion. Hier haben Sie viel Platz, um ein breites Spektrum
Ihrer Kollektion zu zeigen. Die Umsetzung wird von dem Ad
Alliance in-House Kreativ-Team (bernommen. Ein/e
Redakteur/in aus dem Mode Ressort bernimmt die Art
Direction und verleiht dem Shooting den richtigen Look&Feel
der Marke!

Angebots- « Aufmerksamkeitsstark

Highlights + Maximal nah an der Marke
» Co-Branding mdglich!

ATTENTION ENGAGEMENT CONVERSION

13
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Full-Service Fashionshoot — die native Konigsklasse

Angebotsname Full-Service Fashionshoot

Sie stellen die Produkte, wir machen den Rest und kreieren eine Modestrecke im Look & Feel der

Elevator Pitch & USP Medienmarke.

Effekt / Resultat Maximale Ndhe zur Redaktion, im Look&Feel der Medienmarke, Content mehrfahr nutzbar
Format Print
Gattung & Werbetrager Print Advertorial, digital/social verlangerbar

3x2/1 Bruttoanzeigenpreis zzgl. 10.500€ Kreationskosten, ab 24.800€ Produktionskosten fiir Full-

Pricing & Konditionen Service Shootin

Laufzeit mind. 2 Monate Vorlaufzeit vor AS

*nicht rabatt- und AE-fahig
14



Cherry on the Native Cake — Aktivierungsadvertorial durch QR-Code

° °
letzte Mission
Seien Sie mit THE BRAND Mobil und ART live dabei
Im eleganten THE BRAND Mobil nach Paris zum spekta-

kularsten Kunstevent des Jahres: der Verhallung des Arc de
Triomphe - haben Sie Lust? Jetzt mitmachen und gewinnen

enn am 18. September der Arc  um-SUV THE BRAND Mobil ist ein schicker
de Triomphe verhiillt wird, ist und besonders komfortabler Reise-SUV der
das ein Ereignis, das auch TB jungen Marke. Mit seinem charismatischen
Automobiles feiert. Kaum eine Design verzaubert er auf den ersten Blick.
ist s0 eng mit der Kunststadt Wo man auch hinschaut, alles lebt und
ihrem achahmlichen Savoir- atmet den Geist der Stadt Paris ~ von der
ie die Marke TB Auto- il i der dem
dabei ein Wortspiel: e- Chronographen B.R.M. R180 bis hin zum
bsischen  Perlenstich der Haute Couture in der Aus-

ie den richlic
THE BRAND Mobil ein gan-
s Wochenende lang: TB Automobiles [3#E[E INTERESSIERT®
ind ART verlosen eine Entdeckerreise & > Zur Teilnahmeseite

TB nach Paris zum verhiillten Arc de ; gelangen Sie ober
riomphe. EEHHR# den gRCoze.

Oder Klicken Sie auf:

*Teinatmcschiies s 62 1209201

AUSSTELLUNGEN

THEMEN

RUBRIKEN

The perfect match durch Besetzung eines passenden
Themas und Auslobung eines einmaligen Preises in
gemeinsamer Absenderschaft. Ein Teaser im Inhalt kreiert
den ersten Touchpoint und verweist direkt auf das
Advertorial inkl. QR-Code Einbindung. Dieses vermittelt
Informationen und aktiviert zur Anmeldung des
Gewinnspiels. Uber die, von der Ad Alliance erstellte Landing
page, gelangen die Leser ohne groRRe Hiirde Giber den QR-
Code direkt zur Anmeldemaske.

Pricing:

« Aufschlag von 30% auf die angeteaserte 1/1

« + Kreationskosten / redaktionelle Abstimmung
Teaser 400€ - nicht rabatt- und AE-fahig

»  + Erstellung Anmeldemaske flir Gewinnspiel
2.500€ - nicht rabatt- und AE-fahig

Angebots-

Highlights

Die Anzahl der Sonderformate pro Ausgabe ist begrenzt, wir bitten daher um friihzeitige Reservierung. Termine teilweise bis zu

3 Wochen vorgezogen. Genaue Abmessungen auf Anfrage. Platzierung: bestmdoglich im Heft

Starke Awareness
Mehrfach Touchpoints

Co-Branding optional fiir maximale
Glaubwiurdigkeit

ATTENTION ENGAGEMENT CONVERSION

15
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Cherry on the Native Cake — Aktivierungsadvertorial durch QR-Code

Angebotsname Aktivierungsadvertorial durch QR-Code Einbindung

Ein Teaser im Inhalt kreiert den ersten Touchpoint und verweist direkt auf das Advertorial inkl. QR-Code

Elevator Pitch & USP Einbindung. Durch die native Gestaltung Der Mix aus der nativen Gestaltung und mehrfach Touchpoints

Mehrfach Touchpoints fiir maximale Aufmerksamkeit, Einsetzen von QR-Code fiir einfache

Effekt / Resultat ,
Conversion

Format Print

Gattung & Werbetrager Print Advertorial, Digital verlangerbar

Aufschlag von 39% auf die angeteaserte 1/1, Kreationskosten redaktionelle Abstimmung Teaser

Pricing & Konditionen 400€* Kreationskosten Advertorial 1/1: 2.900*€, 2.500€ Anmeldemaske

Laufzeit 3 Wochen Vorlaufzeit vor AS

*nicht rabatt- und AE-fahig



Kontakt in den Regionen

Verkaufsbiiro Nord
Telefon +49 (0) 40 28 66 86 - 449 ®
Verkaufsbuero.Hamburg@ad-alliance.de HAMBURG

Verkaufsbiiro West DUSSELDORF
Telefon +49 (0) 2119016 8-0 o

Verkaufsbuero.Duesseldorf@ad-alliance.de

Verkaufsbiiro Mitte FRANKFURT
Telefon +49 (0) 69 21 9338 -0 ®
Verkaufsbuero.Frankfurt@ad-alliance.de

Verkaufsbiiro Siid MUNCHEN
Telefon +49 (0) 89 38 01 53 -0 ®
Verkaufsbuero.Muenchen@ad-alliance.de



mailto:Verkaufsbuero.Hamburg@ad-alliance.de
mailto:Verkaufsbuero.Frankfurt@ad-alliance.de
mailto:Verkaufsbuero.Muenchen@ad-alliance.de
mailto:Verkaufsbuero.Duesseldorf@ad-alliance.de

Wichtige Hinweise

Die vorgestellten Ideenanséatze sind nicht im Detail abgestimmt und verstehen sich
vorbehaltlich aller Zustimmungen der jeweiligen Sender, Titel bzw. Plattformbetreiber
der einzelnen Vermarkter.

Nutzungsrechte

Das in dieser Prasentation gezeigte Material und sein gesamter Inhalt sind gemaR den
geltenden Urheberrechtsgesetzen geistiges Eigentum des Vermarkters Ad Alliance GmbH.

Jede teilweise oder vollstandige Nutzung, Nachahmung oder Weitergabe von geschiitzten Inhalten
bedarf der vorherigen schriftlichen Genehmigung des Rechteinhabers.

Sofern Teile des durch Ad Alliance geschuldeten Leistungsumfanges auch die technische Veranstaltung eines Gewinnspiels oder die
Durchfiihrung eines Events ist, ist der Vertragspartner dazu berechtigt, diesen Teil der Leistung unter Beachtung der Vertragsbedingungen
Gewinnspiele der Ad Alliance GmbH (abrufbar unter www.ad-alliance.de/agb) an Dritte weiterzuverkaufen.

Es gelten die Vertragsbedingungen Gewinnspiele und die Allgemeinen
Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH (abrufbar unter www.ad-alliance.de/agb).

Der Vermarkter Ad Alliance GmbH behalt sich vor,
die Verletzung von Urheberrechten zivil- und strafrechtlich zu verfolgen.

© Ad Alliance GmbH | 2022
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Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH,
abrufbar unter .

Fur den Vermarkter Media Impact GmbH & Co. KG handelt die Ad Alliance GmbH
als Dienstleister und im Namen und fiir Rechnung der Media Impact GmbH & Co. KG.
Es gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Media Impact GmbH & Co. KG, abrufbar unter:
, €s sei denn es ist anders gekennzeichnet.


http://www.ad-alliance.de/agb
http://www.mediaimpact.de/de/agb

