Wissen to go

Metathemen und Ihr Produkt: informativ und mit
Mehrwert verknipft
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Wissen to Go: Wissensvermittlung mittels Teasern zu einem aktuellen Megathema
fiihrt direkt zu Engagement mit dem Kundenprodukt

. - : — Wissensvermittlung leicht gemacht

FLEA Uber 3-5 gesponserte Teaser, die im jeweiligen Heft gestreut
irloomea sind, werden die Leser:innen mit spannenden

Zahlen und Fakten (Wissen to Go) auf ein aktuelles,

emotionales Thema aufmerksam gemacht.
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e Weiter hinten im Heft dann die ,Auflosung”: Ein
STIMME DER WOCHE doppelseitiges Advertorial, in dem das libergreifende Thema
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Zum Beispiel mit einem Testimonial oder anderen
Personlichkeiten oder Menschen aus dem Unternehmen, die
sich fir das Thema stark machen und/oder ihre personliche
Story erzahlen.

* Hohes Engagement durch Aufgreifen relevanter Themen
Angebots- sowie Wissensvermittlung auf diesen

Highlights

» Hohe Awareness fiir lhre Marke durch native Prasenz und
Anbindung des Produkts an das Megathema

ATTENTION  ENGAGEMENT
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Wissen to Go: Wissensvermittlung mittels Teasern zu einem aktuellen
Megathema fiihrt direkt zu Engagement mit dem Kundenprodukt

Angebotsname Wissen to go

Kunden liefern aufmerksamkeitsstark tiber eine Ausgabe verteilt Infos zu einem Uibergreifenden Thema

Elevator Pitchi& USE und I6sen den Absender mittels eines 2/1 Advertorials auf, samt Produktinszenierung

Effekt / Resultat Aufmerksamkeit, Emotionalitat und hohe Nativitat

Branche & Zielkunden Alle Kunden & Branchen

Gattung & Werbetrager Alle Print-Marken*

Doppelseite: je nach Marke, am Beispiel STERN: 138.000 € brutto + 20.000 € pro Teaser; Kreation

Pricing & Konditionen Doppelseite: 3.500 € + pro Teaser: 400 €

Laufzeit Unbegrenzt (Umsetzung pro Ausgabe 1x Mal mdglich)

* Vorbehaltlich finaler Zustimmung der Chefredaktion
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Wissen to go

Stimme der Woche + Wissen to Go
Worte, die etwas bewegen ...

v B Mogliche Themen:
3 g t 10
e S Umweltschutz, Female Empowerment, Forschung und
o Fortschritt, Technologie & Digitalisierung, Schonheit & Body
hg,‘if?“f::‘uiz;j’:n_g Positivity, Charity-Projekte, Health & Selfcare, Ernahrung,
i fpmdnd s Regionalitat und viele weitere.

Mehr Informationen
finden Siw wuf Seitw 104

Doppelter S Stimme.dex Woche _ o Produkte/Kundinnen und Kunden:
Sicherhell. S At estimn velit od

o mod este nim rente id Beiersdorf, L'Oréal, Procter & Gamble, Nestlé, SOS Kinderdorf,
ICH MOCHTE e Deutsche Fernsehlotterie, Deutsche Bahn, Rewe, Kaufland,
Lidl, Schworer Haus, Unilever, Helios Kliniken, Tschibo und
viele mehr — alle, die sich engagieren und fiir etwas stehen ...

ATTENTION  ENGAGEMENT



Wichtige Hinweise

Die vorgestellten Ideenansatze sind nicht im Detail abgestimmt und verstehen sich
vorbehaltlich aller Zustimmungen der jeweiligen Sender, Titel bzw. Plattformbetreiber
der einzelnen Vermarkter.

Nutzungsrechte

Das in dieser Prasentation gezeigte Material und sein gesamter Inhalt sind gemal den geltenden
Urheberrechtsgesetzen geistiges Eigentum des Vermarkters Ad Alliance GmbH.

Jede teilweise oder vollstandige Nutzung, Nachahmung oder Weitergabe von geschitzten Inhalten
bedarf der vorherigen schriftlichen Genehmigung des Rechteinhabers.

Der Vermarkter Ad Alliance GmbH behalt sich vor,
die Verletzung von Urheberrechten zivil- und strafrechtlich zu verfolgen.

© Ad Alliance GmbH | 2021
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Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH,
abrufbar unter .

Fur den Vermarkter Media Impact GmbH & Co. KG handelt die Ad Alliance GmbH
als Dienstleister und im Namen und fiir Rechnung der Media Impact GmbH & Co. KG.
Es gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Media Impact GmbH & Co. KG, abrufbar unter:
, €s sei denn es ist anders gekennzeichnet.


http://www.ad-alliance.de/agb
http://www.mediaimpact.de/de/agb

