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METHODEN-STECKBRIEF

Name der Studie:
Erhebung:

Institut:

Erhebungsmethode:

Stichprobe:
Feldzeit:

Grundgesamtheit:
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CONVERGENCE MONITOR
Jahrlich seit 2008
Kantar

Face-to-Face-Interviews

Reprasentative Stichprobe mit n=1.569
30.03.-16.05.2021

Deutschsprachige Wohnbevolkerung im Alter von 14 bis 69 Jahren beziehungsweise
Haushalte mit mindestens einer Person zwischen 14 und 69 Jahren in Deutschland

Personen @ Haushalte



BEWEGTBILD-
NUTZUNG




Video on Demand - Nutzung mind. 1x pro Monat A —

FICTION/DOKU VOD WACHST WENIGER RASANT
WEITER, SPORT WIRD WICHTIGER

Nutzung mind. 1x pro Monat

36,4%

netto kosten-
pflichtiges

Video-on-

Demand

-=O-Filme, Serien, Dokus

—O-Sport, Sportevents

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Basis: Deutschsprachige Personen 14-69 Jahre, 58,297 Mio., n=1.569; Angabe in Prozent
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2021*
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Anteil Videoinhalte an der gesamten Internetnutzungsdauer

VIDEOINHALTE MACHEN GUT EIN DRITTEL
DER INTERNETNUTZUNGSDAUER AUS

Anteil Bewegtbildnutzung an Internetnutzung Nach Alter
Gesamt

7}

40,940,7
34,6 34,5 34,2 33,7 33,735,2
25,3 27,3 27,3 26,0 29’124,7

22,0 21,6212
, 173194
15,817

2021

2017 2018 2019 2020 2021 14-29 Jahre 30-49 Jahre 50-64 Jahre

Basis: Deutschsprachige Personen 14-69 Jahre, 58,297 Mio., n=1.569; Angabe in Prozent
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2021*
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23,0
21472 49 7

11,913.2

65-69 Jahre*

* 65-69 Jahre: geringere Basis: n=173



Video-Nutzung liber das Internet — Mind. 1x pro Monat

FICTION/DOKU

ZUNAHME VOD BEI
UND BEI SPORT

Online-Bewegtbild gesamt mind. 1x pro Monat

2021 76,0
75,2
70,9
63,9
66,9
58,9
51,8
49,8
47,0

Basis: Deutschsprachige Personen 14-69 Jahre, 58,297 Mio., n=1.569; Angabe in Prozent
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2021*
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Nutzung Funktionen mind. 1x pro Monat

Videoclips

Videos Uiber Soziale Netzwerke

Filme/Serien/Dokus tiber VoD

Mediatheken

Filme/Serien/Dokus kostenlos

Videos auf Nachrichtenseiten
Sport/Sportevents kostenlos
Livestream bei TV-Sendern
Sport/Sportevents uber VoD

Internet-TV-Plattformen (Zattoo)

I s
12,7
I
12,2
.
4,9
M oo
4.7

m 2021
2020



Genutzte Anbieter fiir Videoclips & Videos liber soziale Netzwerke A —

TIKTOK UND TWITCH MACHEN |
YOUTUBE KONKURRENZ

Basis: Nutzer mind. 1x pro Monat, n = 964

°Y0|.|Tl|be e WhatsApp n Facebook

91,2 90,7 905 91,2

84,5

629 617 0>% 686

56,2 49,9 522 545 529 547

(@, Instagram & Snapchat Neu in Abfrage 2021

16,0%

273 29,8 315 d TikTok

20,0
18,5 - go 14 97 99 17
I

Basis: Deutschsprachige Personen 14-69 Jahre, die Videoclips/Videos kostenlos tber soziale Netzwerke mind. 1x pro Monat nutzen, 37,912 Mio., n=964; Angabe in Prozent *Nicht abgefragt
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2021*
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Mediatheken-Nutzung

BElI MEDIATHEKENNUTZUNG WEITERHIN
LEICHTER ZUWACHS

Schon einmal genutzt / Nutzung mind. 1x pro Monat

—O—-Mind. 1 Mediathek schon einmal genutzt

—O—Mediatheken-Nutzung mind. 1x pro Monat

4,9%

Zuwachs bei
Mediatheken

(Nutzung mind. 1x
pro Monat)

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Basis: Deutschsprachige Personen 14-69 Jahre, 58,297 Mio., n=1.569; Angabe in Prozent
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2021*

© AGF Videoforschung



Anzahl schon einmal genutzter Mediatheken A —

FAST JEDE*R ZWEITE NUTZT BEREITS MEHR
ALS EINE MEDIATHEK

Mind. 1 der abgefragten Mediatheken schon einmal genutzt

57,2
54,1

49,5

1 Mediathek
36,9

m 2 Mediatheken

m 3 Mediatheken

m 4+ Mediatheken

18,3

11,0

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Basis: Deutschsprachige Personen 14-69 Jahre, 58,297 Mio., n=1.569; Angabe in Prozent
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2021*
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Mediatheken im Zeitverlauf A —

ALLE MEDIATHEKEN HABEN EINEN NEUEN
HOCHSTSTAND AN BEKANNTHEIT

ARD®Mediathek zeitreihe inki. Das Erste Mediathek eDF

15 1 22,9 26.6 31,8 29,5 25,9 33,5 35,6 pead pron 222 24.7 29,2 27,0 23,1

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

TV, 0
N w Zeitreihe inkl. RTL Gruppe o n Zeitreihe inkl. ProSiebenSAT.1 Gruppe

Schon mal genutzt

7.7 11,3 11,5 15,2 13,6 9,6 13,0 10,3 14,1
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Basis: Deutschsprachige Personen 14-69 Jahre, 58,297 Mio., n=1.569; Angabe in Prozent
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2021*
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Mediatheken - Gerite AG __

FERNSEHER IST ALS WIEDERGABEGERAT FUR
MEDIATHEKEN AUF DEM VORMARSCH @

Genutzte Gerate*
(Basis: Mediatheken-Nutzung mind. 1x pro Monat, n = 462)

65,6
58,5
51,9 93.2 49 g
42,5
34,1
28,0 26,9 303 277
19.2 20,3 : 24,1 200
2 20, 15.7 17.9 I 1,161 183
PC / Laptop Fernsehgerat Smartphone Tablet
Basis: Deutschsprachige Personen 14-69 Jahre, die Mediatheken mind. einmal pro Monat nutzen; 17,432 Mio., n=462; Angabe in Prozent *Bruttowert Uber alle Mediatheken, daher Mehrfachnennungen

Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2021*
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Mediatheken - Schon mal genutzt - Alter

NG

UNTERSCHIEDLICHE SCHWERPUNKTE BEI DEN

ALTERSGRUPPEN

OFFENTLICH-RECHTLICHE  ARD®Mediathek eDFmediathek
52,1 50,9
446 44,8 39,8 43,0
III I . I ’

PRIVATE

Isl =
VNOW |

joyn

37,2
27,4 319 28,2
20,2
15,5
- - = R
m Gesamt ®14-29 Jahre m30-49 Jahre 50-64 Jahre m65-69 Jahre*

Basis: Deutschsprachige Personen 14-69 Jahre, 58,297 Mio., n=1.569; Angabe in Prozent
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2021*
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&

Dritte Programme

0,6
22,4 23,1 19.2

.”8. O

MEDIATHEKEN GESAMT

572 572 909 575

III .

* 65-69 Jahre: geringere Basis: n=173
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Video on Demand - Anbieter A —

BEI SPORT LIEGT DAZN VORN, '
BEI FILMEN, SERIEN & DOKUS NETFLIX @

Filme, Serien, Dokus Sport, Sportevents
Netflix 33,9 DAZN 3,0
Prime Video 26,8 Sky 4,3
Disney+ 7.9 E“rgfgy‘)gﬁ J 2,2
Sky | |4,6 Mg rtain } 0,8

Basis: Deutschsprachige Personen 14-69 Jahre, 58,297 Mio., n=1.569; Angabe in Prozent
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2021*
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Video on Demand - Anbieter A -

HOHE VERBREITUNG VON NETFLIX UND PRIME VIDEO
BEI DEN UNTER 30-JAHRIGEN @

Filme, Serien, Dokus Sport, Sportevents
] 1
57,8 Bl s
I 5.5 Bl 59
Netflix 207 DAZN 26
B 5,1 M (33
I 3o :3 5
- [ 5,3
Prime Video 16.2 3.8
.- 3,9 - 4,8
l_l
I 2 H 2,7
B 6,2 Eurosport 1,8
Disney+ 2.0 p|§yer 2.4 0 Gesamt
0,0 1.7 m 14-29 Jahre
mbhs l o7 = 30-49 Jahre
B 7.0 Magenta Sport/ §| 1,4
Sky 3.4 Entertain | 4 50-64 Jahre
B (21 0,0 ® 65-69 Jahre*
| —
Basis: Deutschsprachige Personen 14-69 Jahre, 58,297 Mio., n=1.569; Angabe in Prozent * 65-69 Jahre: geringere Basis: n=173

Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2021*
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Haushaltsausstattung

SATTIGUNG BEI TV-GERATEN,
ANSTIEG BEI LAPTOPS

96,4 947 96,0

Fernsehgerat

94,3

36,6 355 352 4,5

Feststehender Computer
(Desktop)

67,9 70,0 66,3 70,0

Tragbarer Computer
(Notebook / Laptop)

Basis: Deutschsprachige Haushalte mit mind. 1 Person 14-69 Jahre, 33,100 Mio., n=1.569; Angabe in Prozent
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2021*
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38,7

40,9

Tablet

44,0

44,6

NG

863 883 92,5 922

Smartphone

15



Personliche Nutzung (zumindest gelegentlich) AG__

DIE LAPTOP-NUTZUNG ERREICHT EIN

NEUES HOCH

943 go9 944 939

37,9
330 322 330

Fernsehgerat Feststehender Computer
(Desktop)

Basis: Deutschsprachige Personen 14-69 Jahre, 58,297 Mio., n=1.569; Angabe in Prozent
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2021*
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86,5 87,6 I Sl

66,1

624 627 oy

355 346 o0 372

Tragbarer Computer Tablet Smartphone
(Notebook / Laptop)
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TV-Spielekonsole im Haushalt

BELIEBTHEIT VON
SPIELEKONSOLEN STEIGT

33,4

31,7

27 6 28,4 27 6
258

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Basis: Deutschsprachige Haushalte mit mind. 1 Person 14-69 Jahre, 33,100 Mio., n=1.569; Angabe in Prozent
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2021*
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Internetfihiges TV-Geriat im Haushalt A —

AUCH SPIELEKONSOLEN MACHEN |
TV-GERATE INTERNETFAHIG

Nutzungsmoglichkeit internetfahiges TV-Gerat

55,2

52,0 In 89,70/0 der Haushalte mit
44 92 internetfahigem TV-Gerat*

38.8 handelt es sich dabei um einen
35,5 36,0 ; Smart TV (2020: 91,6%).

28,6 —~

15,7 15 Bei weiteren 19,3% ist es
(auch) eine Spielekonsole, die
den TV internetfahig macht
(2020: 16,0%).

(Basis: Nutzungsmaglichkeit internetfahiger TV, n=873)

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

*Mit ,internetfahigem TV-Gerat“ sind neben dem Smart TV auch Fernseher gemeint, die durch ein zweites Gerat wie z.B. Streaming Stick, internetfahigem Receiver oder Spielekonsole in der Lage sind, Onlineinhalte zu zeigen.
Basis: Deutschsprachige Haushalte mit mind. 1 Person 14-69 Jahre, 33,100 Mio., n=1.569; Angabe in Prozent
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2021*
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Internetfihiges TV-Gerit - Nutzung A —

NUTZUNG VON INTERNET-ANGEBOTEN AUF |
DEM FERNSEHER STEIGT WEITER

Nutzung

# Nur Nutzung HbbTV

® Nutzung Internetfahiges TV-Gerat

32,3
282 u
19,4 Sl 1Al =
7 7 i

166 .. .. /587
,,,,, 116’00,,,,, wne 0,7 weeny 73,8 77 7,587

8,2 10,0 : ’ 01 1 26,1

15,0 15,9 15,8 17,2 ’

8,2 9,8

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Basis: Deutschsprachige Personen 14-69 Jahre, 58,297 Mio., n=1.569; Angabe in Prozent
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2021*
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