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Ad Alliance Campaignimpact — Sponsoring SEAT (2021)

Allgemeine Angaben zur
Studie & Stichprobe



Allgemeine Angaben zur Studie Rﬁgﬁoe A

Ausgangslage

SEAT hat ein Sponsoring innerhalb der 8. Staffel der Sendung ,Sing
meinen Song — Das Tauschkonzert” im Zeitraum vom 20.04.2021 bis
08.06.2021 gebucht. Das Sponsoring lief zum wiederholten Male im
Rahmen des Formates, das jeweils am Dienstagabend ab 20:15 Uhr auf
dem Sender VOX ausgestrahlt wurde und auch auf TVNOW zu sehen
war. Hierbei wurde der SEAT Leon e-HYBRID beworben.

Die vorliegende Begleitstudie soll die Wirkung des Sponsorings
ermitteln.

Quelle: Ad Alliance Campaignimpact — Sponsoring SEAT (2021).




Allgemeine Angaben zur Studie Rﬁgﬁoe A

Werbemotiv Sponsoring

Quelle: Ad Alliance Campaignlmpact — Sponsoring SEAT (2021).



Allgemeine Angaben zur Studie Rﬁgﬁoe A

Steckbrief

Methode:
Befragung in den Forschungspanels im Ad Alliance-Portfolio

Stichprobe:
Manner und Frauen zwischen 18 und 49 Jahren

= Nullmessung: n=311
= Hauptmessung: n=624

Feldzeit:
= Nullmessung: 15.04.2021 - 17.04.2021 (vor der Sponsoring-Kampagne)
= Hauptmessung: 09.06.2021 - 10.06.2021 (nach der Sponsoring-Kampagne)

Quelle: Ad Alliance Campaignimpact — Sponsoring SEAT (2021).




Stichprobe Rﬁgﬁoe

Die Alters- und Geschlechterverteilung ist in beiden Stichproben identisch

Soziodemografie in %, Gewichtung nach Geschlecht und Alter auf Basis des Durchschnitts aus beiden
Stichproben

Geschlecht Alter

40-49 Jahre

m mannlich
- m 30-39 Jahre
m weiblich 39
m 18 -29 Jahre
25 25
Null- Haupt- Null- Haupt-
messung messung messung messung

Quelle: Ad Alliance Campaignimpact — Sponsoring SEAT (2021) | Fragen: ,Welches Geschlecht haben Sie?" ,Wie alt sind Sie?" | Basis: Nullmessung n=311, Hauptmessung
n=624.



Stichprobe Rﬁgﬁoe h

Beide Stichproben weisen hinsichtlich Bildung und Einkommen keine starken
strukturellen Unterschiede auf

Soziodemografie in %

Bildung Einkommen

Studium / 16 13 keine Angabe

Fachhochschulstudium
>3.500 EUR

Abitur / 26 29

Fachhochschulreife 3.000 - 3.500 EUR

12 2.500 - 3.000 EUR
m Mittlere Reife 13
2.000 - 2.500 EUR

33 36 m Hauptschule m 1.500 - 2.000 EUR
8 12 m 1.000 - 1.500 EUR
10 12 m (Noch) kein Abschluss g g ® < 1.000 EUR
Null- Haupt- Null- Haupt-
messung messung messung messung

Quelle: Ad Alliance Campaignimpact — Sponsoring SEAT (2021) | Fragen: ,Welches ist Ihr héchster erreichter Bildungsabschluss?” ,Wie hoch ist Ihr monatliches
Haushaltsnettoeinkommen?“ | Basis: Nullmessung n=311, Hauptmessung n=624.



Stichprobe Rﬁgﬁoe h

In beiden Stichproben besitzt die Mehrheit einen Fiihrerschein — knapp jeder
Zweite uberlegt, in den nachsten zwei Jahren einen Neuwagen anzuschaffen

PKW-Besitz und -Kaufabsicht, Personen mit Fihrerschein, nur Nullmessung

30/ % ... der Befragten mit Fihrerschein besitzen einen Privat- und/oder
1 Geschaftswagen.

70, % ... der Befragten mit Fihrerschein Uberlegen, sich in den nachsten
P zwei Jahren einen Neuwagen anzuschaffen.

* Werte der Hauptmessung liegen auf vergleichbarem Niveau

Quelle: Ad Alliance Campaignimpact — Sponsoring SEAT (2021) | Fragen: ,Besitzen Sie selbst zurzeit ein Auto?” (Mehrfachantwort méglich)” ,Haben Sie vor, sich in den

nachsten 2 Jahren einen Neuwagen anzuschaffen, sei es als Privat- oder Geschéaftswagen?” (Mehrfachantwort maoglich) | Basis: Fuihrerscheinbesitzer: Nullmessung n=277,
Hauptmessung n=550.



Stichprobe Rﬁgﬁoe h

Zwei Drittel haben die Vorjahres-Staffel des . (jblg
Tauschkonzerts verfolgt V(127412 (4% (.f')/?

DAS TAUSCHKONZERT

Formatnutzung Staffel 7 (2020) in % s

Nullmessung Hauptmessung

S8 34

®m Haufig ™ Gelegentlich Selten Nie

Quelle: Ad Alliance Campaignimpact — Sponsoring SEAT (2021) | Frage: ,,Sing meinen Song — Das
Tauschkonzert’ lief im vorherigen Jahr im Mai und Juni auf dem Sender VOX. Wie haufig haben Sie
die Staffel im letzten Jahr (2020) gesehen?” | Basis: Nullmessung n=311, Hauptmessung n=624.




Stichprobe Rﬁgﬁoe h

Auch die aktuelle Staffel wurde von zwei Drittel
geschaut — die Mehrheit davon sind treue Fans

Formatnutzung Staffel 8 (2021) in %, nur Hauptmessung

100% der Stammseher
haben auch die Staffel
2020 gesehen

34

92% der Seher haben auch
die Staffel 2020 gesehen

m Haufig mGelegentlich ~ Selten  Nie

(4
Quelle: Ad Alliance Campaignimpact — Sponsoring SEAT (2021) | Frage: ,Im Folgenden sind einige Sl DAS TAUSC H KO N Z E RT

Formate aufgefiihrt, die sowohl im TV als auch auf TVNOW/JOYN laufen. Wie haufig haben Sie
diese Formate geschaut bzw. schauen diese aktuell?” | Basis: Hauptmessung n=624. 11

[Foto: TVNOW/Arya Shirazi]



Stichprobe Rﬁgﬁoe Aq

Die diesjahrige Staffel liberzeugt — zwei Drittel der Seher hat die Staffel sehr gut
oder gut gefallen, bei den Stammsehern sind es fast 90%

Gefallen Staffel 8 (2021) in %, nur Formatseher, nur Hauptmessung

Seher Stammseher

mSehrgut ®mGut Teils / Teils  Weniger gut Gar nicht gut

Quelle: Ad Alliance Campaignimpact — Sponsoring SEAT (2021) | Frage: ,Sie haben gerade angegeben, die diesjahrige Staffel von ,Sing meinen Song — Das Tauschkonzert'
gesehen zu haben. Wie hat Ihnen diese Staffel gefallen?” | Basis: Formatseher Hauptmessung n=411, Stammseher n=81. 12



Ad Alliance Campaignlmpact — Sponsoring SEAT (2021)

Wirkung auf Marken-
Ebene




Wirkung auf Marken-Ebene Rﬁgﬁoe h

Das Sponsoring erhoht die Bekanntheit fiir den SEAT Leon e-HYBRID enorm -
mehr als die Halfte der Stammseher kennt am Ende der Kampagne das Modell

Gestltzte Bekanntheit SEAT Leon e-HYBRID in %, wenn SEAT bekannt

Hinweis zum hohen Niveau der
Nullmessung: Die TV-Werbespendings fiir
das Modell SEAT Leon e-HYBRID sind im
Zeitraum vor der Kampagne ca. 50% hoher

als im Kampagnenzeitraum

53
46
42 41
Nullmessung Hauptmessung Seher Hauptmessung Stammseher
Hauptmessung

Achtung: Geringe Fallzahl bei Stammsehern!

Quelle: Ad Alliance Campaignimpact — Sponsoring SEAT (2021) | Frage: ,Sind Ihnen die folgenden Modelle der Marke SEAT bekannt?” | Basis: Nullmessung n=285,
Hauptmessung n=608, Seher HM n=399, Stammseher HM n=77. 14



Wirkung auf Marken-Ebene Rﬁgﬁoe h

Das Sponsoring zahlt positiv auf die Marke ein — die Image-Dimensionen
Modernitat, Leidenschaft und Nachhaltigkeit profitieren am meisten

Marken-Image SEAT in %, Top-2-Werte, wenn SEAT bekannt, nur Hauptmessung

Nullmessung ——Hauptmessung Seher HM Stammseher HM

61
79

§ geht mit der Zeit
SEH

modern

T ist sympathisch
hat ein ansprechendes Design
ist vertrauenswirdig

64
71
66

ist innovativ

ist respektvoll

ist qualitativ hochwertig

handelt verantwortungsbewusst

ist leidenschaftlich

hat das Thema Umweltschutz im Blick
handelt nachhaltig

ist einzigartig

ist flir Musikliebhaber

61
60
57

60

37

40

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Achtung: Geringe Fallzahl bei Stammsehern!

Quelle: Ad Alliance Campaignimpact — Sponsoring SEAT (2021) | Frage: ,Im Folgenden lesen Sie einige mogliche Aussagen Uber die Marke SEAT. Bitte geben Sie an, wie sehr die
jeweiligen Aussagen Ihrer Meinung nach auf SEAT zutreffen. Sie konnen Ihre Aussage dabei von trifft voll und ganz zu’ bis trifft nicht zu* abstufen (5er-Skala).” | Basis: 15
Nullmessung n=285, Hauptmessung n=608, Seher n=399, Stammseher n=77.



Wirkung auf Marken-Ebene Rﬁgﬁoe h

Das Interesse am SEAT Leon e-HYBRID steigt bei Sehern von ,,Sing meinen
Song“ - vor allem Stammseher bekunden eine hohe Kaufbereitschaft

Consideration SEAT Leon e-HYBRID in %, Top-2-Werte, wenn SEAT bekannt

Hinweis zum hohen Niveau der
Nullmessung: Die TV-Werbespendings fiir
das Modell SEAT Leon e-HYBRID sind im
Zeitraum vor der Kampagne ca. 50% hoher

als im Kampagnenzeitraum

28
22
19 18
Nullmessung Hauptmessung Seher Hauptmessung Stammseher
Hauptmessung
Achtung: Geringe Fallzahl bei Stammsehern! B

Quelle: Ad Alliance Campaignimpact — Sponsoring SEAT (2021) | Frage: ,Kommen die folgenden Modelle fiir Sie zum Kauf in Frage?” | Basis: Nullmessung n=285,
Hauptmessung n=608, Seher HM n=399, Stammseher HM n=77. 16
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Awareness-Wirkung




Awareness Wirkung Rﬁgﬁoe A

Durch das Sponsoring gelingt es, die Werbeerinnerung fiir den SEAT Leon e-
HYBRID zu halten — bei Stammsehern zeigt sich ein enormer Awareness-Uplift

Gestlitzte Werbeerinnerung SEAT Leon e-HYBRID in %, wenn SEAT bekannt

Hinweis zum hohen Niveau der
Nullmessung: Die TV-Werbespendings fiir
das Modell SEAT Leon e-HYBRID sind im
Zeitraum vor der Kampagne ca. 50% hoher

als im Kampagnenzeitraum

29
21 21
16
Nullmessung Hauptmessung Seher Hauptmessung Stammseher
Hauptmessung

Achtung: Geringe Fallzahl bei Stammsehern!

Quelle: Ad Alliance Campaignimpact — Sponsoring SEAT (2021) | Frage: ,Sie gaben zuvor an, dass Sie in der letzten Zeit Werbung fiir die Marke SEAT gesehen, gehort oder
gelesen haben. War das Werbung fiir folgende Modelle?” | Basis: Nullmessung n=285, Hauptmessung n=608, Seher HM n=399, Stammseher HM n=77.

18



Awareness Wirkung Rﬁgﬁoe A

Hohe Recognition des Sponsorings: Mehr als drei Viertel der Stammseher
geben an, das Sponsoring gesehen zu haben — Werte deutlich liber Benchmark

Recognition des Sponsoring in %, nur Formatseher, nur Hauptmessung

Achtung: Geringe Fallzahl bei Stammsehern!

Quelle: Ad Alliance Campaignimpact — Sponsoring SEAT (2021) | Frage: ,Nun zeigen wir [hnen ein Sponsoring, in dem das Modell SEAT Leon E-HYBRID beworben wurde.
Dieses Sponsoring war in dieser oder ahnlicher Form in der Sendung ,Sing meinen Song — Das Tauschkonzert’ zu sehen. Haben Sie dieses Sponsoring in der vergangenen
Staffel, die in den letzten 8 Wochen lief, gesehen?” | Basis: Seher n=411, Stammseher n=79. 19



Awareness Wirkung Rﬁgﬁoe h
Die Kreation des Sponsorings sto3t auf positive Resonanz - sie wird vor allem
als glaubwiirdig und passend zur Marke erlebt

Bewertung des Sponsoring in %, Top-2-Werte, nur Formatseher, wenn Sponsoring erinnert, nur Hauptmessung
Der Spot ... Seher Stammseher
passt gut zur Marke SEAT 77 80
hat mir gefallen 68 70
ist glaubwiirdig 67 72
macht SEAT sympathisch 66/ 67
macht neugierig auf den SEAT Leon e-HYBRID 54 60
passt gut zu ,Sing meinen Song — Das Tauschkonzert” 56 64
schafft Vertrauen 50 64
weckt mein Interesse an SEAT 47 56
ist anders als Werbung anderer Marken 29 44

war storend 16 55
Achtung: Geringe Fallzahl bei Stammsehern!
Quelle: Ad Alliance Campaignlmpact — Sponsoring SEAT (2021) | Frage: ,Nachfolgend sehen Sie verschiedene Aussagen zum gezeigten Sponsoring vom SEAT Leon e-HYBRID im
Umfeld der Sendung ,Sing meinen Song — Das Tauschkonzert'. Bitte geben Sie an, wie sehr Sie diesen Aussagen zustimmen. Sie konnen lhre Aussage von ,stimme voll und
ganz zu' bis ,stimme tberhaupt nicht zu' zu abstufen (5er-Skala).” | Basis: Seher n=274, Stammseher n=63.



Awareness Wirkung Rﬁgﬁoe A

Hoher Format-Fit — der GroBteil empfindet das Sponsoring | y= )
des SEAT Leon e-HYBRID als passend zur Sendung |

Passung SEAT Leon e-HYBRID zu ,Sing meinen Song”“ in %, nur Hauptmessung

Seher Stammseher

m Sehrgut ®mGut Teils / Teils  Weniger gut Gar nicht gut

Quelle: Ad Alliance Campaignimpact — Sponsoring SEAT (2021) | Frage: ,Wie gut passt Ihrer Meinung nach der SEAT
Leon e-HYBRID zur Sendung ,Sing meinen Song — Das Tauschkonzert?” | Basis: Seher n=411, Stammseher n=81.




Ad Alliance Campaignimpact — Sponsoring SEAT (2021)

Fazit
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Das Sponsoring erzielt starke Wirk-Effekte und profitiert von hohen Depot-
Werten bei langjahrigen Fans der Sendung

Starke Wirkung auf Marken-Ebene: Das Sponsoring wirkt als Bekanntheits-Booster fir das beworbene SEAT Modell Leon e-
HYBRID: Hier ist ein starker Anstieg der Modell-Bekanntheit zu verzeichnen, so dass am Ende der Kampagne mehr als jeder
zweite Stammseher das Modell kennt. Auch das Marken-Image von SEAT kann durch das Sponsoring gescharft werden.
Insbesondere bei den Stammsehern werden starke Wirk-Effekte erzielt, wobei die Image-Dimensionen Modernitat,
Leidenschaft und Nachhaltigkeit am meisten profitieren.

Sehr hohe Aktivierungsleistung: Das Sponsoring erzielt einen starken Impact hinsichtlich der Consideration. Nach
Kampagnenende wird ein starker Anstieg des Interesses am SEAT Leon e-HYBRID verzeichnet. Die Wirk-Effekte verstarken
sich jeweils bei den Stammsehern, die das Format intensiver geschaut haben. Insbesondere hier kommen durch die
mehrjahrige Prasenz von SEAT beim Format Depot-Effekte zum Tragen: Die vielen treuen Format-Fans sorgen fir einen
Wirkungs-Push.

Das Sponsoring fallt auf und pragt sich ein: Das Sponsoring zahlt besonders bei intensiverer Nutzung des Formates
erfolgreich auf die Werbeerinnerung des Modells SEAT Leon e-HYBRID ein. Obwohl die TV-Spendings in der Zeit vor dem
Sponsoring-Kampagnenzeitraum um 50% hoher lagen, gelingt es durch das Sponsoring, die Werbeerinnerung fur das Modell
nicht nur zu halten, sondern bei den Stammsehern sogar einen starken Awareness-Uplift zu erzielen. Darliber hinaus
verfestigen sich die starken Awareness-Effekte des Sponsorings bei der Recognition. Nach erneuter Darbietung des
Sponsorings geben etwa zwei Drittel der Befragten an, den Spot zu kennen - bei den Stammsehern sogar knapp 80%.

Die Kreation iiberzeugt: Die Spot-Kreation wird als glaubwiirdig, sympathisch und passend zur Marke eingestuft.
Stammseher bewerten die Kreation noch einmal besser.

Quelle: Ad Alliance Campaignimpact — Sponsoring SEAT (2021). 23
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Robin Rilmann
Junior Consumer &
Advertising Researcher

Mediengruppe RTL Deutschland GmbH
Picassoplatz 1
50679 Koln

Tel.: +49 221 456-71074
robin.rissmann@mediengruppe-rtl-extern.de

Miriam Kaufmann
Junior Consumer &
Advertising Researcher

Mediengruppe RTL Deutschland GmbH
Picassoplatz 1
50679 Koln

Tel.: +49 221 34688-19
kaufmann@mediascore.de
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77 AdAlliance

Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH,
abrufbar unter .

Fur den Vermarkter Media Impact GmbH & Co. KG handelt die Ad Alliance GmbH
als Dienstleister und im Namen und fiir Rechnung der Media Impact GmbH & Co. KG.

Es gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Media Impact GmbH & Co. KG, abrufbar unter:

, €s sei denn es ist anders gekennzeichnet.
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http://www.ad-alliance.de/agb
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