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Agenda
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1. Kampagnenübersicht 

2. Hintergrund, Methodik und Stichprobe

3. Ergebnisse

Å Werbeerinnerung & Kreation

Å Marken-/Produktbekanntheit & Image

Å Aktivierungsleistung

4. Fazit



Kampagnenübersicht



4

Kampagnen-Setting

Lorenz bewirbt die Saltletts PausenCracker im TV sowie online mit drei 
Kampagnen-Kreationen
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Quelle: Ad Alliance CampaignImpact Lorenz Saltletts PausenCracker(2021).
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Kampagnen-Setting

Auch Displays & Sponsoring-Banner kommen online zum Einsatz

Quelle: Ad Alliance CampaignImpact Lorenz Saltletts PausenCracker(2021).
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TV-Spots (15.02. ƿ23.05.2021)

Allgemeine Angaben zur Studie
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Schaltplan: Die Kampagnenlaufzeiten im Ad Alliance -Universum

Nullmessung

04.02. -08.02.2021

Spots InStream (12.04. ƿ23.05.)

Display (02.03. ƿ31.05.2021)

Hauptmessung

25.05.-01.06.2021

Februar April JuniMärz Mai

Quelle: Ad Alliance CampaignImpact Lorenz Saltletts PausenCracker(2021).

Sponsoring Banner (22.02. ƿ16.05.2021)



Hintergrund, Methodik 
und Stichprobe


