Young Health Offensive

Health Specials in COUCH & GRAZIA
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lngere Menschen
verhalten sich heutzutage

gesundheitsbewusster

als jede Generation vor ihnen...

99 Ja

der 16- bis 24-Jahrigen in
Deutschland achten mehr
auf thre Gesundheit

als vor der Pandemie.

Quelle: * Umfrage des Marktforschungsi
Italien (16 bis 70 Jahre), 1.102 in Sp

nsgesamt wurden 4.400 Personen befragt; 1.088 in Deutschland (16 bis 70 Jahre), 1.100 in
5 Jahre). Erhebungszeitraum: 29. Mai bis 1. Juni 2020. 2



Best Choice Print + Crossmedia — Sommer 2021 Av

Native at its best — Health meets Millenials

Health Editors

als Redaktions- .
influencerinnen Young Health Offensive

Mit unseren Lovebrands COUCH & GRAZIA informieren
< und begeistern wir gemeinsam junge Menschen fur

/| R Gesundheit und Self Care.

Das grol3e Health-Special kommt mit frischer Optik und
moderner Tonalitat daher — genauso wie Ihr doppelseitiges
Expertorial, das die Strecke ideal erganzt.

Unsere Health Editors begeistern mit personlicher

Empfehlung sowohl im redaktionellen Umfeld, als auch in
Ihrem Expertorial. Das ist native at its best!

vd

OGEN
DEN B XBEN

FEEL GOOD NEWS

+ maximale Nahe zur Redaktion durch Integration der Health
Editors sowohl im Special als auch im Expertorial

Wirkungs-

Integration der Health Booster
Editors in lhre

Expertorials!

» Begeisterung der Millenials

+ crossmediale Umsetzung maoglich

HEBRAND

—— ATTENTION ENGAGEMENT

Unverbindliche Visualisierungen — Co-Branding vorbehaltlich Zustimmung der Chefredaktion 3
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Best Choice Print + Crossmedia — Sommer 2021

Native at its best — Health meets Millenials

Angebotsname Young Health Offensive

_ COUCH & GRAZIA inszenieren Gesundheitsthemen trendy, modern und vor allem persoénlich durch die Einbindung von
Elevator Pitch & USP Redaktionsgesichtern als ,Influencer in Print“. Wir matchen diese Personlichkeit der Redaktion mit dem Expertenwissen des Kunden fir
eine optimale Ansprache der jungen Zielgruppe.

Starker Abstrahleffekt der beiden Lovebrands und eine grof3e Buhne fur die Kommunikation mit den jungen

Effekt / Resultat Leserinnen

Branche & Zielkunden Health und Beauty-Health Kunden

Gattung & Werbetrager Print und Social/xDigital als Ausbaustufe — COUCH & GRAZIA

Pricing & Konditionen Paketpreis 2/1 Expertorial: 1 Werbetrager: 19.500 € n/n ; COUCH & GRAZIA: 34.500 € n/n

Laufzeit COUCH #10 (EVT 03.09.21 / AS: 13.07.2021) & GRAZIA #36 (EVT 02.09.21 / AS 22.07.2021)
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Young Health Offensive

Young Health: Weil auch bei den Youngstern Gesundheit4

#REASON WHY

Gesundheit ist nur was fir die altere Zielgruppe?
Weit gefehlt!

Das Trendthema Gesundheit kommt auch in der jungen
Zielgruppe an, sie investiert mehr Zeit und Geld in
gesundheitliche Themen. Besonders im Herbst bekommt
das Thema Self Care eine ganz besondere Bedeutung.

Im redaktionellen Health-Special in COUCH #10/21 und
GRAZIA #36/21 gibt die Redaktion daher jungen
Leser:innen Orientierung und Information: spannende
News, wichtige Themen, wie z.B. Vorsorge und die
coolsten Produkte.

Und Ihr seid mitten drin mit einem exklusiven Expertorial

— gebt unseren Leserinnen wertvolle Tipps mit und zeigt,
welche Must-Have Produkte in keiner Haushaltsapotheke R
fehlen durfen!
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Young Health Offensive Av

Redaktionelles Health Special — Die Redaktion macht Ihre Themen grof3!

#KONZEPT =5

Vier redaktionelle Seiten Health-Special mit "

personlicher Absenderschaft aus der Redaktion —im R

Fokus das Thema Self Care: gesunde Ernahrung und E g des fioalth Srscials:
Nahrungserganzung, Calm-Down Sportarten, o ! Health Editors als

»Influencer* aus der
Zwell Redaktion

Gesichtspflege gegen Stress und vieles mehr.

- ‘)”&

Als vierte Seite trumpft die Magazinseite auf und zeigt
aktuelle News und Produktempfehlungen.
Hier konnte auch Ihr Produkt glanzen!

EN BOGEN
PAUSHABEN
. om Kochen-

o 2
S wascrn fss
Vim weawal De Dustor i G
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FEEL GOOD NEWS

Wir bieten Ihnen eine maximal native Inszenierung
durch die Integration der Health Editors aus dem
Health-Special in lhre Expertorials. VACHEN

KOLLEGIN
KAROLINA
HERING
GERADE
GLUCKLICH!

Visualisierungsbeispiele Health Special in GRAZIA und COUCH 6




Young Health Offensive Av

Health Expertorial ,,5 FRAGEN AN...“
lhr Experte in unserem Health Special mit unserer ,Redaktionsinfluencerin®

- ( Mit offenem Visier

Kennzeichnung als Anzeige

w Einzigartige Nahe zur
Medienmarke durch eine

exklusive Interviewpartner:in
aus der Redaktion

( Produktinszenierung im

bekannten Look&Feel der
Marke — nativ und
aufmerksamkeitsstark

Empfehlungscharakter
und Qualitatsversprechen

der Medienmarke durch )
Co-Branding

Im Experten-Gesprach
werden Produkt, )
Inhaltsstoffe oder
Anwendungmoglichkeiten

von einem Experten des
Kunden erlautert — zur : | SR |
Untermauerung der ; R EAND
Expertise und
Glaubwdrdigkeit.

Unverbindliches Visualisierungsbeispiel



Young Health Offensive A

PRICING — ONE PRICE FOR EVERYTHING!
Profitieren Sie von unseren Paketpreisen und dem attraktiven Kombi-Package!

Das bekommen Sie: Das bezahlen Sie;

2/1 Expertorial-Seite in Pricing
COUCH / GRAZIA anschlief3end .
an redaktionelles Health-Special COUCH 19.500 € net/net

Kreationskosten GRAZIA 19.500 € net/net*

Co-Branding _ COUCH & GRAZIA - Kombi 34.500 € net/net*
(COUCH Feel Good-Tipp /

GRAZIA Health-Tipp)

Integration der Health Editors
im Advertorial

VVVYY

90.000€

Mediawert!

*Das Angebot ist rabattbildend und nicht rabattfahig. Weitere Rabatte finden keine Anwendung,
Preise AE-Netto, zzgl. MwSt.




COUCH G(Rill\ AN

Zeit, fit zu werden!

Titel Ausgabe EVT Anzeigenschluss Anlieferung Text- und Bildmaterial

COUCH 10/21 03.09.2021 10.08.2021 13.07.2021
GRAZIA 36/21 02.09.2021 19.08.2021 22.07.2021

Interesse an der mannlichen
Zielgruppe?

Wir entwickeln lhnen gerne
ein attraktives Angebot
BUSINESS PUNK &
11FREUNDE!




Young Health Offensive

Lust auf ein erganzendes Social-Package?

Instagram Insights and Facts

Im Rahmen der Young Health Offensive profitieren Sie von
einer einmaligen Instagram-Inszenierung!

In zwei Sets aus Instagram Story und Instagram Feedpost
prasentieren die Redaktionen Insights und Facts zu lhrer
Marke/ Ihren Wirkstoffen reichweitenstark und im Look

and Feel der Medienmarke ftr ihre Community.

3 Fragen

Ein Q&A mit einer Spokesperson lhrer Marke (z.B. ein Experte
oder Influencer)

3 Fakten

3 knackige Fakten zu lhrem Thema (z.B.
Wirkstoffe, Produktion, etc.)

yXc

GRAZIA

Marke

COUCHSstyle
GRAZIA

COUCH G(Rill\ AN

Social Reach Instagram

152.000 Abonnenten
90.500 Abonnenten

AE-Netto
Paketpreis

9.860 €
7.650 €
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auf Instagram
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- T ' '+ Hier steht die COUCI;IUN Frt
’ : L' gestellte Frage!
<« COUCH FRAGT NACH! .- , COUCH run Fact
: oY " Lorem ipsum dolor
‘+ sit amet, Lo
: consetetur L
. | sadipscing elitr, !_orem ipsum dolor
' seddiam nonumy ipsum dolor sit amet,

- D

Ein Q&A mit einer Spokesperson 3 Fakten der MARKE — zu einem
der MARKE (Experte, Influencer, Produkt, besonderen Inhaltsstoffen
Marketing etc.) oder der nachhaltigen Strategie

Umsetzung am Beispiel COUCH (unverbindliches Visualisierungsbeispiel), Umsetzungs-Beispiele fliir GRAZIA in gleicher Mechanik, IG Post besteht immer aus einer Bilder-
Galerie mit mind. 3 Bildern + Aufmacher, IG Story immer aus 3 aufeinander folgenden Sequenzen +1 Aufmacher Sequenz, die Creatives bleiben unverandert

COUCH G(Rill\ AN

DREI FRAGEN DREI FAKTEN
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Kontakt in den Regionen

Verkaufsbiro Nord
Telefon +49 (0) 40 28 66 86 - 449 ®
Verkaufsbuero.Hamburg@ad-alliance.de HAMBURG

Verkaufsbiiro West DUSSELDORF
Telefon +49 (0) 21190168 -0 o
Verkaufsbuero.Duesseldorf@ad-alliance.de

Verkaufsbiiro Mitte FRANKFURT
Telefon +49 (0) 69 21 9338 - 0 ®
Verkaufsbuero.Frankfurt@ad-alliance.de

Verkaufsbiiro Sud MUNCHEN
Telefon +49 (0) 89 38 0153 -0 o
Verkaufsbuero.Muenchen@ad-alliance.de



mailto:Verkaufsbuero.Hamburg@ad-alliance.de
mailto:Verkaufsbuero.Frankfurt@ad-alliance.de
mailto:Verkaufsbuero.Muenchen@ad-alliance.de
mailto:Verkaufsbuero.Duesseldorf@ad-alliance.de

Wichtige Hinweise

Die vorgestellten Ideenansatze sind nicht im Detail abgestimmt und verstehen sich
vorbehaltlich aller Zustimmungen der jeweiligen Sender, Titel bzw. Plattformbetreiber
der einzelnen Vermarkter.

Nutzungsrechte

Das in dieser Prasentation gezeigte Material und sein gesamter Inhalt sind gemaf den geltenden
Urheberrechtsgesetzen geistiges Eigentum des Vermarkters Ad Alliance GmbH.

Jede teilweise oder vollstandige Nutzung, Nachahmung oder Weitergabe von geschutzten Inhalten
bedarf der vorherigen schriftichen Genehmigung des Rechteinhabers.

Der Vermarkter Ad Alliance GmbH behalt sich vor,
die Verletzung von Urheberrechten zivil- und strafrechtlich zu verfolgen.

© Ad Alliance GmbH | 2021
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77 AdAlliance

Es gelten die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH,
abrufbar unter

Fur den Vermarkter Media Impact GmbH & Co. KG handelt die Ad Alliance GmbH
als Dienstleister und im Namen und fiir Rechnung der Media Impact GmbH & Co. KG.
Es gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschéaftsbedingungen der Media Impact GmbH & Co. KG, abrufbar unter:
, €s sei denn es ist anders gekennzeichnet.


http://www.ad-alliance.de/agb
http://www.mediaimpact.de/de/agb

