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Zusatzbedingungen für Teletext 
 
Für Werbung im Teletext gelten zusätzlich und vorrangig gegenüber den AGB der AD ALLIANCE die 
nachfolgenden Bestimmungen: 
 
Der Auftraggeber wird die für die Leistungserbringung von AD ALLIANCE notwendigen Werbemittel, 
Informationen und Daten an AD ALLIANCE liefern. Der Auftraggeber trägt die Gefahr der Übermittlung. 
Die Sendeunterlagen müssen AD ALLIANCE spätestens sieben Tage vor dem für die erste 
Ausstrahlung vereinbarten Termin vollständig vorliegen, Textänderungen sind noch bis vier Tage vor 
der Ausstrahlung möglich. Bei verspäteter Anlieferung oder nachträglicher Änderung übernimmt AD 
ALLAINCE keine Gewähr für die ordnungsgemäße Ausstrahlung, der Auftraggeber ist jedoch 
verpflichtet, den vollen Auftragswert zu zahlen.  
 
Der Auftraggeber überträgt AD ALLIANCE die Nutzungsrechte für die gelieferten Werbemittel, 
Informationen und Daten in dem für die Durchführung des Auftrages zeitlich, örtlich und inhaltlich 
erforderlichen Umfang.  
 
Erhält AD ALLIANCE innerhalb von 3 Arbeitstagen nach Erhalt des zur Ausstrahlung fertiggestellten 
Werbetextes keine Korrekturwünsche, gilt der Werbetext als abgenommen. 
 
Agenturen können die für einen Kunden gebuchten Sendetermine nicht auf einen anderen Kunden oder 
eine andere Agentur übertragen lassen. 
 
Die Werbung wird auf einer oder mehreren Teletext-Seiten platziert. Die Seitennummern werden vom 
Anbieter zugeteilt. Der Anbieter kann auf derselben Seite andere Werbung platzieren, die zeitlich 
alternierend gezeigt wird. Der Auftraggeber hat keinen Anspruch auf Konkurrenzschutz. 
 
Die Sendeunterlagen werden von AD ALLIANCE verwahrt und dem Auftraggeber nur auf Anforderung 
wieder zugesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Sendeunterlagen endet mit der letzten vertraglich 
vereinbarten Ausstrahlung der Werbung.  AD ALLIANCE ist berechtigt, die Sendeunterlagen danach zu 
löschen. 
 
Auftraggeber und AD ALLIANCE haben das Recht, bis sechs Wochen vor der ersten vereinbarten 
Ausstrahlung des Werbetextes den Auftrag ganz oder in Teilen ohne Angabe von Gründen zu 
kündigen. 
 


