Menschen folgen Men

Personality-Magazine und ihre ganz
besondere Werbewirkung




Datafizierung vs.
Emotionalisierung

Auf der Suche nach echten
Beriihrungspunkten




,Die Menschen sind auf der Suche nach
ldentifikationsfiguren, die eine  Community
schaffen und zusammenhalten. Und wir bringen
unser Know-how fdr Qualitatsjournalismus ein. Das
Journalismus /st eine schone und im deutschen Markt neue Art

. . . des Magazinmachens.
wird subjektiver

Ich glaube, Personlichkeit und Subjektivitat
werden heute, in der Flut digitaler Informationen,
entscheidender. Wer ist der Absender und
identifiziere ich mich mit ihm? Ilch glaube dass
man im  Qualitdtsjournalismus  damit  den
Unterschied markieren kann in der Flut nicht
eingeordneter Nachrichten.”

Stephan Schafer, CEO Gruner + Jahr



Personifizierung
at its best

Menschen folgen Menschen!




Entstehung von
parasozialen
Beziehungen

Durch intensiven Kontakt mit
einer Medienpersonlichkeit




Personality-
Magazine

liefern Emotionalisierung und schaffen
Nahe

KEIN NORMALES FRAUENMAGAZIN”'E'-

Stiirmische Gefiihle

Wie toll von mir

7 klopfen sich auf die Schulter @\ m
Abzuholen im Internet “
Das Beste zum Schluss
Vom Trauerredner lernen

DEZ. 2020 + JAN. 2021 / DEUTSCHLAND 3,90 €

DAS PULLUNDER-
COMEBACK

ttenzauber
fir dahoam

Wer hat es nicht, dieses ganz besondere Kleidungsstick,
das mit einem durchs Leben geht? Guido und seine Freunde verraten,
worin sie sich unschlagbar fihlen

MARZ2021| 4,70 BURO

»ICH SASS

IM KNAST«
Gesprich
mit einer Tier-
schitzerin




Unsere Personlichkeiten...
schaffen emotionale Beziehungen

Barbara, gerade noch in
der Werbung gesehen...
Jetzt ein Gesprach mit dir
ware genial. Du bist
sowas von sympathisch
und hast Charakter.
Hammer Frau, ich liebe
dich.

Ich liebe Guido, wie alle
oder fast alle Frauen. Er
ist super sympathisch,
witzig, ehrlich und verstellt
sich nicht. Einfach klasse

bitte bleib so wie du

bist. Ich wiinsche dir
weiterhin viel Gliick

und Gesundheit

in deinem Leben

:0) :0) :0)



Werbeboost Medienpersonlichkeit
Abstrahleffekt Glaubwiirdigkeit

Recognition 07 1
Mehr Beachtung durch die Nahe zur '
Personlichkeit el '

Gefallen
Hohere Markensympathie
durch Emotionalisierung

Glaubwiirdigkeit
Durch das hohe Involvement wird den +8%
Inhalten mehr vertraut.

Quelle: Copytest GUIDO (2019) Basis: Online Befragung unter Kaufern von GUIDO n=392




Buch dich schon!

Willst du humorvoll sein... Willst du sympathisch sein...
dann buche BARBARA! dann buche GUIDO!
Barbara ist: Guido ist:
s ~ = humomoll = sympathisch
TES ' = originell = |iebenswert
= einzigartig = humorvoll
= impulsiv = originell
= stark = liebevoll

g

i

Marken werden im Umfeld von Personlichkeitsmagazinen starker mit diesen Werten assoziiert.*

* Vergleichender Wirkungstest (n719), Heft No. 32 (2017), Panel Befragung unter Leserinnen von BARBARA und 3 Vergleichstiteln inkl. Assoziationstest EBM
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Die Personlichkeiten verleihen Anzeigen Charakter

- '..'. L .;;'.-.,"x/‘ 3

\ ' ..‘. o < o 4
l.r,ln", ";‘ ‘7.- i,v‘(

“URRA’ ""~_ 2

Kneipp Anzeige BARBARA 2/2019

Lebensfreude UNABHANG|GKE|T

NATURLICHKEIT Dpynamik

HUMOR Nagrlhaltigkeit
HARMONIE WOHLFUHLEN
ORIGINALITAT Balance

Sympathie EINZIGARTIGKEIT
ENTSPANNUNG Kompetenz

Warme Hochwertigkeit

Assoziation in BARBARA
Assoziation in normalen Frauenzeitschriften

Vergleichender Wirkungstest (n=719), Heft No. 32 (2019), Panel Befragung unter Leserinnen von
BARBARA und 3 Vergleichstiteln inkl. Assoziationstest EBM



Co-Brandings sorgen fiir einen Extraboost
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LIPPEN ZUM *_
DAHINSCHMELZEN

nallrore Lippen sind ein Klares Statemere.
Ein Eyecatcher Unn sl zu tragen brauchs man Selberbewusst.

gevisse Etwas und di damit eleganes Understatement.
Ton heige

_Ginza Red 222 Eir gehéirt zum _VisionAlry Gel* Lippenstift
even o, Tiple Gat

.

Ein wraumhatrer Lippensrift, der in 23 aufregenden Nuancen echallich ist

Weilere fedrieichie Mokeup-Tamuren indest G unier: wivw shiseido e

GLUCKLICH-MACHER

JHIJEIDO

Shiseido Advertorial GUIDO 2019

+140%

+18%

4 —

Recognition Gefallen Glaubwirdigkeit

m Benchmark Ad Check GUIDO Anzeigen  mmit Co-Branding

Quelle: Co-Branding GUIDO (2019)
Basis: Online Befragung unter Kaufern von GUIDO n=392;



VA

... und einen zusatzlichen Boost fiir den Abverkauf!

ANZEIGE

Luftig,
locker.
lecker!

Wir haben einen neuen Stammgast im
Kiihlschrank. Gut so, denn wer so kostlich ist,
darf uns gerne jeden Tag begliicken!

Mmmhhh, so
schmeckt Genuss
—

DURFEN WIR
VORSTELLEN ...

miree Advertorial BARBARA 12/2020

Recognition Gefallen Kaufabsicht

m ohne Co-Branding m mit Co-Branding

Quelle: Co-Branding BARBARA (2020)
Basis: Leser/innen von BARBARA n=203; A-/B-Test mit und ohne Co-Branding



Das wollen Sie doch
auch:

Sprechen Sie uns an fur lhr
iIndividuelles Angebot!



Die Gattung wachst
Wir haben noch mehr Personality-Magazine fiir Sie

/,//;

Clevere
ORDNUNG
TRICKS

Von Nostalgie-Chic
bis Hausboot-Traum

JETZT
NEU!

DAS
MAGAZIN
ZUR
TV-SHOW

4 j A\ VeX

\
Einrichtungs-

QUICKIES,

DIE SOFORT WIRKEN

MIT HINGUCKER-BLUMEN,
EINLADENDER TISCHDEKO
UND BUNTEN ACCESSOIRES

DAS COACHING-MAGAZIN MIT ERNAHRUNGS-ARZTIN ANNE FLECK

( AUSREDEN MEHR!
\

MIT DER ARZTIN
UND AUTORIN GLUTEN, MILCH,
DES BESTSELLERS HISTAMIN

B\ »SCHLANK«

ERNAHRUNGSEXPERTIN DR. ANNE FLECK

Warum esse
ich das bloB?

PLUS

Das groBe
Erndhrungs-
tagebuch

ENDLICH
WEISS ICH,
WAS MIR
GUTTUT,

Mein"gan ﬁ‘e?&nlich
NN

Jetityesesg / 3 08°6 / L'ON

Lauterbach
»Nie die schlechte
Nachricht ohne
Losung«

Bewegung ist das Beste,

was Sie:fiir Ihr Gehirn tun kénnen

DAS NATURMAGAZIN VON @ UND PETER WOHLLEBEN

VOMAUTOR
DES BESTSELLERS.
»D, \
GEHEIME
LEBEN DER

1
Garten Zum's
Paradies w1rd

Wieso macht Das geheime . Wenn Pflanzen Abenteuer
Birdwatching Leben im Lust auf mitten in
gliicklich? Untergrund Fleisch haben Deutschland



Kontakt in die Regionen

Region Nord
Telefon +49 (0) 40 28 66 86 - 449

Verkaufsbuero.Hamburg@ad-alliance.de

Region West
Telefon +49 (0) 2119016 8-0
Verkaufsbuero.Duesseldorf@ad-alliance.de

Region Mitte
Telefon +49 (0) 69 2193 38-0
Verkaufsbuero.Frankfurt@ad-alliance.de

Region Siid
Telefon +49 (0) 8938 01 53-0
Verkaufsbuero.Muenchen@ad-alliance.de

®
HAMBURG
DUSSELDORF
—0
FRANKFURT
®
MUNCHEN



mailto:Verkaufsbuero.Hamburg@ad-alliance.de
mailto:Verkaufsbuero.Frankfurt@ad-alliance.de
mailto:Verkaufsbuero.Muenchen@ad-alliance.de
mailto:Verkaufsbuero.Duesseldorf@ad-alliance.de

Wichtige Hinweise

Die vorgestellten Ideenansatze sind nicht im Detail abgestimmt und verstehen sich
vorbehaltlich aller Zustimmungen der jeweiligen Sender, Titel bzw. Plattformbetreiber
der einzelnen Vermarkter.

Nutzungsrechte

Das in dieser Prasentation gezeigte Material und sein gesamter Inhalt sind gemal den
geltenden Urheberrechtsgesetzen geistiges Eigentum des Vermarkters Ad Alliance GmbH.

Jede teilweise oder vollstandige Nutzung, Nachahmung oder Weitergabe von geschitzten
Inhalten bedarf der vorherigen schriftlichen Genehmigung des Rechteinhabers.

Der Vermarkter Ad Alliance GmbH behalt sich vor,
die Verletzung von Urheberrechten zivil- und strafrechtlich zu verfolgen.

© Ad Alliance GmbH | 2021



77 AdAlliance

Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH,
abrufbar unter .

Fur den Vermarkter Media Impact GmbH & Co. KG handelt die Ad Alliance GmbH
als Dienstleister und im Namen und fiir Rechnung der Media Impact GmbH & Co. KG.
Es gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Media Impact GmbH & Co. KG, abrufbar unter:
, €s sei denn es ist anders gekennzeichnet.


http://www.ad-alliance.de/agb
http://www.mediaimpact.de/de/agb

