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Kinder sehen, horen und lesen regelmabig Kinderyielich ¢

Medien-Nutzung mehrmals pro Woche, Kinder 4-13 Jahre

(o)
SEHEN 94/0 schauen Filme, Serien und Fernsehsendungen

0
90/0 horen Musik, (Kinder-)Radiosendungen, Horspiele oder
Horbucher.

o)
LESEN 77/) lesen Bucher, Zeitschriften, Magazine,
Comics, E-Books oder E-Magazines

Quelle: Kindermedienmonitor 2020. Basis: n=2.007 Kinder 6-13 Jahre und ihre Eltern und n=504 Eltern von Kindern 4-5 Jahre
Frage: ,,Was machst du mindestens mehrmals pro Woche?“



Horen ist allgegenwartig Kinder

Die Vielfalt der Angebotsnutzung wachst mit dem Alter.

Audio-Nutzung, Kinder 4-13 Jahre

mindestens mehrmals pro Woche, in %

80 -
Radio horen
60 - . . .
etwas mit Spotify, Audible,
YouTube horen
—etwas mit MP3-Player,
40 - Festplatte 0.A. horen
—etwas auf CD horen
20 -
0

4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 Atter

Quelle: Kindermedienmonitor 2020. Basis: n=2.007 Kinder 6-13 Jahre und ihre Eltern und n=504 Eltern von Kindern 4-5 Jahre
Frage: Du hast gesagt, du horst auch mal was an. Wie oft machst du das?



Auf Audiogerate haben viele Kinder Zugriff Kinderwelich ¢

Audio-Nutzung, Kinder 1-13 Jahre, Angaben der Eltern

Gestltzt, in %

Dem Kind ist die Nutzung uneingeschrankt erlaubt

klassisches Radio-Gerat _ 65
Smartspeaker, Toniebox _ 46
Fernseher, auch Smart TV - 10
Smartphone - 10
Tablet - 9
Spielekonsole - 9
PC /Laptop - 7

Quelle: Quantitative Studie ,,Rolle der Eltern®“ 2020. manufacts / Insights & Analytics SUPER RTL Basis: n=1.500 Eltern von Kindern 1-13 Jahre; jeweilige Nutzer des Gerates
Frage: ,Wie oft darf lhr Kind die verfiigbaren Gerate in lhrem Haushalt nutzen?*“, Hochrechnung auf Gesamt-Basis, in % 4



Eltern finden Horangebote generell gut

»(Horen) Auf jeden Fall,

lieber mehr!“
ater von Lou Lasse, 10 Jahre

»Man kann iiber Horangebote

wesentlich mehr lernen. “
Vater von Miro, 9 Jahre

,Was so die Musi‘kw und alles zum Anhdren angeht, da wiirde
ich jetzt keine Einschrankung machen. Musik horen ist ja auch

einfach was Positives. “
Mutter von Lio, 7 Jahre

Kinder

»Ich finde Horangebote super. Er kann da ja

auch so viel horen wie er mochte. “
Vater von Leo, 9 Jahre

,Horen ist eine super Sache.“
Mutter von Jana, 8 Jahre

,Man denkt, man tut seinem Kind

etwas Gutes, wenn sie das hort. “
Mutter von Shirin, 9 Jahre

»lch finde es super, wenn meine
Tochter sich etwas anhort und dabei

ihre Phantasie entwickelt!“
Mutter von Matilda, 7 Jahre

Quelle: Tagebuchstudie Kinder & Audionutzung 2020. Rich Harvest / Insights & Analytics SUPER RTL Basis: n=30 Kinder 2.-4. Klasse und Eltern 5



Eltern sehen viele Vorteile in Horangeboten Kinder

bekannt, einfach & leicht passen gut in den
zuganglich

unbedenklich gut fiir Kinder

vertraut & erprobt Familienalltag

& R

Kinder sollen sogar Horangebote nutzen

'.Jr

Kinder diirfen meist so viel anhoren, wie sie
wollen

Viele Eltern initiieren teilweise die Nutzung
von auditiven Angeboten und schlagen
konkrete Horangebote aktiv vor.

Horangebote werden selten reguliert und sind
meist von Medienzeiten ausgenommen.

Quelle: Tagebuchstudie Kinder & Audionutzung 2020. Rich Harvest / Insights & Analytics SUPER RTL Basis: n=30 Kinder 2.-4. Klasse und Eltern 6



Radio wird relevanter Kinderwelt ¥

Audio-Nutzung von Kindern 6-13 Jahre
Gestltzt, in %

94 B Mrz 21
m Nov 20

Musik

Radiosender

Horspiele

Horbucher

24
22

Podcasts

Quelle: iconkids & youth, Insights & Analytics SUPER RTL, Busbefragung Marz 2021, Face-to-face / Basis: n=837 Mutter von Kindern 6-13 Jahre
Frage: ,,Neben dem Fernsehen spielt ja auch das Horen von Inhalten eine Rolle bei Kindern. Welche Arten von Inhalten hort Ihr Kind?“ (gestitzt)



Radiosender hort man iliber Radiogerate Kinderwelich ¢

Womit Kinder die Inhalte horen, Kinder 3-13 Jahre

Gestutzt, in %

RADIOSENDER PODCASTS
: App auf dem
DAB+ Radio - 20 App auf dem Tablet

App auf dem Smartphone I 5 PC/ Laptop

44

Smartspeaker

m-
I

App auf dem Tablet 4

Quelle: iconkids & youth, Insights & Analytics SUPER RTL, Busbefragung Marz 2021, Face-to-face / Basis: n=705 bzw. n=218 Mutter von Kindern 3-13 Jahre, die Radio bzw. Podcasts horen
Frage: ,,Und mit welchem Gerat hort lhr Kind die jeweiligen Inhalte hautsachlich?“ (gestiitzt)



Kinder nutzen Audio-Angebote in bestimmten Momenten «ider-i'*

Um wach zu werden Zur Unterstutzung Beim Baden oder
bei lastigen Aufgaben Duschen

9) A

Beim Spielen oder anderen
Freizeitaktivitaten

Beim Fruhstucken

Quelle: Tagebuchstudie Kinder & Audionutzung 2020. Rich Harvest / Insights & Analytics SUPER RTL Basis: n=30 Kinder 2.-4. Klasse und Eltern 9



Weitere Hormomente und Kontexte Kinderwelt ¥

Horen und
mitmachen

Neue Musik
entdecken

Impulse furs

Spielen

)

Zeituberbruckung

Impuls

. fur Austausch
Alternative zum

(Vor)lesen

Wenn wiutend
nach einem Streit

Horen, lernen
und nacherzahlen

Zum tanzen

und mitsingen Um das Alleinsein zu genieBen...

oder nicht befurchten

Standiger
Hintergrund zuhause

Quelle: Tagebuchstudie Kinder & Audionutzung 2020. Rich Harvest / Insights & Analytics SUPER RTL Basis: n=30 Kinder 2.-4. Klasse und Eltern 10



Neu seit 2020: TOGGO Radio und GEOLINO Podcast

Kinderwelte.n ¢
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TOGGO RadiosW‘

Der TOGGO Radiospot steht auf

unserer Website fur Sie bereit.
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