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COUCH - Beauty Offensive 2021

Die Millennials zuhause bei COUCH!

Ab 2021 startet COUCH mit noch mehr Beauty im Heft!
Gewohnt im Beauty Ressort, aber naturlich gemixt im o
einzigartigen COUCH-Stil. pesioNHONER™
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Unsere Lovebrand im Portfolio besticht nicht nur durch den
uniquen Themenmix, sondern besonders durch ihre attraktive
Zielgruppe. Wer junge und konsumaffine Frauen erreichen !
mochte, ist bei COUCH genau richtig. Durch die crossmedialen |
Verknipfung der Print Leserschaft und der COUCHSstyle
Community, konnen wir neben der Gen Y auch die Gen Z
abdecken.

Durch Corona erleben diese Generationen gerade einen
spannenden Wandel. Mehr zurtick zur Selbstoptimierung,
Wertschatzung von Bestandigkeit und Traditionsmarken und
erhdhte Relevanz von Nachhaltigkeit. Erreichen Sie durch
COUCH genau diese unverzichtbare Zielgruppe!
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COUCH - Unsere Beauty-Addicts!
_ﬂ Community @ 25

Jahre!

COUCHSstyle

81% der COUCH-Leser sind WEIBLICH

% Die COUCH-Leser sind 20 BIS 40 JAHRE ALT

COUCH-Leser verfuigen im Schnitt
iiber ein monatliches HHNE VON 3.670 €

BESCHREIBUNG DER LESERSCHAFT

COUCH-Leser sind Innovatoren und Trendsetter. Sie sind wahre Beauty
Addicts und sind bereit viel Geld fir hochwertige Beauty Produkte
auszugeben. Die typische COUCH Leserin lebt in einer urbanen Gegend,
ist berufstatig und hat teilweise Kinder. Nachhaltigkeit spielt fir mehr
als Halfte der Leserschaft eine wichtige Rolle

Quelle: AWA 2019 3
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4 Argumente fir COUCH

COUCH - die Lovebrand im Portfolio! Kein anderer Titel hat
solch eine Leser-Blatt-Bindung wie COUCH.

RESPONSE BRAND AUFLAGENSIEGER

COUCH aktiviert Leser zum Kauf von Im Einzelverkauf und der Abo Auflage,
Produkten. GroRes Vertrauen in die zeigt sich COUCH als starkster Titel und
redaktionellen Empfehlungen und hohe beweist Kontinuitat im hart umkampften
Response Rate bei Gewinnspielen Pocketmarkt.
EINZIGARTIGER

CROSSMEDIALITAT THEMENMIX
Mit COUCHstyle.de erreichen wir hoch 15 Seiten Beauty sind gesetzt. Jedoch
involvierte User. COUCH-Influencer und kein anderes deutsches Magazin
Mitglieder erreichen zusammen Uber 7 verbindet die Themen Beauty, Fashion

Millionen Follower! und Living so charmant wie COUCH!
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COUCH 4
COUCH loves Luxury-Beauty

Mein groftes Proble

sind Up \inheiten”

BEAUTY

Beauty-Blogger E]ma von Bare M?mds" und
Original Copy" wissen, wie man das Beste
rausholt. Hier verraten die Lancém&Gms‘lme
{CKS und zeigen uns ihre Llebhngsprodukte ]

(US LAMBERT PRODUKTION SYLVIA KARABINER
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COUCH loves Influencer

AQUA-GIRLS

Die Kultdafte der _Aqua Allegoria™
Serie feiern ihren 20. Geburtstag.
Zum Jubilaum lud Guerlain zu einer
Challenge in Saint-Tropez. an der
viele bekannte Influencerinnen
teilnahmen. In Zweierteams dasten
die Girls im pastelifarbenen Mini
Cooper die Céte d'Azur entlang
Die Mission: den personlichen
Lieblingsduft in Szene zu setzen.
Dabei ist es gar nicht so einfach,
sich zwischen den elf Doften

far einen zu entscheiden. Muss
man zum Glock auch nicht, dank
der gemeinsamen Bergamotte-
Note lassen sie sich alle toll mit-
einander kombinieren.

116 COUCHSTYLEDE

—

in Saint Tropez

FHISCNE NEUZUGANGE
Aqua Allegoria™

Fomilie sind  Ginger iccante"

und . Flora Cherrysia®, je 75 mi

EdT ca. 76 Euro, guerlain.com

Cry hatten nur Hand hof
e wackentemden For das
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MANCHMAL
FUHLT SICH
POSTEN WIE
PREDIGEN AN

Lisa Banholzer ist Mitinhaberin

und der gleichnamigen Online-
ntur. Allein auf Ing

hat gie 126000 Fallﬂnsx. Neben-

bei macht die 28ja e Pod-

casts, veranstaltet Pteau Events

und engagiert m:h D

es sich die ganze Welt
am Leben teilhaben zu lasesn,
gich permanent selbst zu insze-
nieren und welchen Vorurteilen
gie dabei haufig begegmet.

WAS IST DEINE MESSAGE, LISA?

Gberlegen, wer ich binund wie ich
mich in dieser Welt zurechtfinde.
Und natdrich auch um Mode und

mehr Zu machen. Ich fihite mich
wie In einer Blase von immer gleichen
Bidern gefangen. Wenn von den
tausend Perspektiven. die es auf
einen Avocado-Toast gibt, immer
nur die gleiche gepostet wird, finde
ich das schade Ich wolite meinen
asthetischen Horizont erweitern
und begann weniger Leuten aus der
Branche zu foigen, dafir mehr
Konstlern, Fotografen oder Pariser
Madels, die nur auf Vintage-Markten

dass viele Blogger sich sehr davon
beeinflussen lassen, was Likes

men und nicht andersrum. >
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COUCH ist SOCIAL

@uM) couch_magazin & - Abonnieren e

COUCH ::coiminmy P sucns rorosrear [

couwan) couch_magazin @ Leave an
ey
S Impression. Not a Trace. &

[Anzeige] Die Matt Pro Ink Non-
Transfer Liquid Lipsticks von

A

heatriracoemaiice.cnd dia nadalian #beautychallenge

@ couch_magazin & -« Abonnieren

couch_magazin ©

An alle Beauty-Lover: Mach jetzt bei der COUCH #beautychallenge mit! - ideen

3836 138k 1196 ) ) o

oL Posts Followers  Following couch_magazin # Hair Talk mit John Beauty-Fans und Make-up Addicts, schwingt den Make-up Pinsel und markiert euch den 12.10.20 bis 18.10.20 mit Lippenstift rot im
Frieda Kalender! Unsere COUCH #beautychallenge findet statt und ihr habt die Chance 7 Tage lang jeden Tag einen Mega-Gewinn der

angesagtesten Beauty-Brands im Gesamtwert von iiber 1.800 Euro abzuriumen - alle Gewinne findest du unten! So geht's: Ladet

taglich ein Foto mit dem jeweiligen Hashtag des Tages und dem Challenge-Hashtag (z.B.

COUCH | Magazin & Community
Dinge, die wir lieben - Dinge, die ihr liebt

#COUCHMagazin #COUCHSstyle

Sei Teil unserer Community und hab die Chance auf

ein Feature im Heft

linktr.ee/couch_magazin

Followed by brigitte_be_green, gruner.und.jahr

and 356 others

See Translation

[Anzeige] Vor Kurzem haben wir euch
nach euren Fragen fur unseren Hair

#beautychallenge) hocht Das COUCH-Team kiirt das jeweils schénste Foto des Tages mit einem Knaller-Gewinn. Wir wiinschen euch
viel SpaB beim Mitmachen und freuen uns auf deine Beauty-Fotos!

@g couch_magazin & * Abonnieren
AUS DER COMMUNITY

Beliebteste Fotos

(cowen) couch_magazin % Homestory:
Zuhause bei homeoftwocreatives

Following v Message
- . Habt ihr die Homestory von
Bt ! @homeoftwocreatives im aktuellen
— 25K » ' ] - Heft schon entdeckt? Auf neun Seiten
/ zeigen wir euch dort das Landhaus-
Juwel mit Windmdhle von Kristina und
Dennis. @& Jetzt nehmen uns die
beiden per Video mit durch ihr
Traumhaus, erzdhlen von der
Renovierung, ihren Planen und zeigen
uns den wunderschdnen wilden
Garten. Mit dabei: Hund Monti und
Katzenbaby Karla. @
#COUCHMagazin #COUCHstyle
#homestory #homeoftwocreatives
#interiorinspo #landhaus #windmuhle
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25.412 Aufrufe

» 0:00/12:00

Melde dich an, um mit ,Geféllt mir" zu markieren

entieren



Kontakt in den Regionen

Region Nord
Telefon +49 (0) 40 28 66 86 - 449

Verkaufsbuero.Hamburg@ad-alliance.de

Region West
Telefon +49 (0) 2119016 8-0
Verkaufsbuero.Duesseldorf@ad-alliance.de

Region Mitte
Telefon +49 (0) 692193 38-0
Verkaufsbuero.Frankfurt@ad-alliance.de

Region Siid
Telefon +49 (0) 8938 01 53-0
Verkaufsbuero.Muenchen@ad-alliance.de

®
HAMBURG
DUSSELDORF
—@
FRANKFURT
®
MUNCHEN
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Wichtige Hinweise

Die vorgestellten Ideenansatze sind nicht im Detail abgestimmt und verstehen sich
vorbehaltlich aller Zustimmungen der jeweiligen Sender, Titel bzw. Plattformbetreiber
der einzelnen Vermarkter.

Nutzungsrechte

Das in dieser Prasentation gezeigte Material und sein gesamter Inhalt sind gemal den
geltenden Urheberrechtsgesetzen geistiges Eigentum des Vermarkters Ad Alliance GmbH.

Jede teilweise oder vollstandige Nutzung, Nachahmung oder Weitergabe von geschitzten
Inhalten bedarf der vorherigen schriftlichen Genehmigung des Rechteinhabers.

Der Vermarkter Ad Alliance GmbH behalt sich vor,
die Verletzung von Urheberrechten zivil- und strafrechtlich zu verfolgen.

© Ad Alliance GmbH | 2020
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Die Ad Alliance GmbH handelt im eigenen Namen und auf Rechnung des jeweiligen Vermarkters
IP Deutschland GmbH | Gruner + Jahr GmbH, G+J Electronic Media Sales GmbH | spotX GmbH und/oder
SPIEGEL-Verlag Rudolf Augstein GmbH & Co. KG.
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH,
abrufbar unter .

Fur den Vermarkter Media Impact GmbH & Co. KG handelt die Ad Alliance GmbH
als Dienstleister und im Namen und fiir Rechnung der Media Impact GmbH & Co. KG.

Es gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Media Impact GmbH & Co. KG, abrufbar unter:

, €s sei denn es ist anders gekennzeichnet.

10


https://www.ad-alliance.de/agb
https://www.mediaimpact.de/de/agb/

