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1. Hintergrund, Methodik und demographisches Profil

Studienhintergrund

Vom 01.-29.07.2020 sollte die Fetakdse-Marke Patros
dem Publikum hautnah préasentiert werden. Dazu
wurden vier verschiedene native Rezeptvideos rund um
die Verwendung des Produktes gedreht und auf
chefkoch.de platziert.

Flankiert wurde die Integration durch diverse
Werbemittel, wie Native Teaser oder Native Listing Ads,
mit einem Kampagnenvolumen von 5,7 Mio. Al's,

Im Rahmen der Kampagnenbegleitstudie wurde die

Wirkung auf diverse Brand- und Image-KPIs untersucht.

Fur die Wirkungsmessung diente eine Test- und eine
Kontrollgruppe.
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Studiensteckbrief

Methodik:

= Befragung tber die Online-Access-Panels ,| love MyMedia“, ,Love2say”,
,Entscheiderclub® und ,Trendsetterclub®

Zielgruppe/ Stichprobe:

= Erwachsene 16-59 Jahre

= Testgruppe n= 305 Personen mit Kontakt zur Kampagne

= Kontrollgruppe n= 303 Personen ohne Kontakt zur Kampagne

Befragungszeitraum:
= 29.-31.07.2020 (am Ende der Kampagne)

Quelle: Ad Alliance, Kampagnenbegleitstudie Patros 2020
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Soziodemografisches Profil |

Angaben in %

Geschlecht Alter

Uber 50
30 28 Jahre
40-49 Jahre
m mannlich
m 30-39 Jahre
m weiblich
23
23 m 20-29 Jahre
24 ZAOM = Bis 19 Jahre
Vi 8
Test- Kontroll- Test- Kontroll-
gruppe gruppe gruppe gruppe

Quelle: Ad Alliance, Kampagnenbegleitstudie Patros 2020 / Basis: Testgruppe n=306, Kontrollgruppe n=303
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36
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Test-
gruppe
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Bildung
2 .
Sonstiges
30
Studium /
Fachhoch-
schulstudium
28 m Abitur /
Fachhoch-
schulreife
m Mittlere Reife
30
m Hauptschule
10
Kontroll-
gruppe
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Soziodemografisches Profil Il

Angaben in %

Beruf Einkommen
10 keine Angabe
Nicht berufstatig 19
5.000 Euro und mehr
® Rentner, Pensionar 4.000 bis unter 5.000

Euro

3.000 bis unter 4.000
Euro
® In Ausbildung,

Schiler, Student m 2.000 bis unter 3.000

Euro
22 28 = 1.000 bis unter 2.000
m Berufstatig Euro
8 12 m Bis unter 1.000 Euro
Test- Kontroll- Test- Kontroll-
gruppe gruppe gruppe gruppe

Quelle: Ad Alliance, Kampagnenbegleitstudie Patros 2020 / Basis: Testgruppe n=306, Kontrollgruppe n=303
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Die Werbeerinnerung fur Patros nimmt im Kampagnenverlauf zu —
ungestitzt und gestitzt

Werbeerinnerung, Angaben in Indizes

m Kontrollgruppe ® Testgruppe

109
100 100 105

Ungestutzt Gestitzt

Quelle: Ad Alliance, Kampagnenbegleitstudie Patros 2020 / Basis: Testgruppe n=306, Kontrollgruppe n=303. Fragen: ,Von welchen Fetakase-Marken haben Sie in letzter Zeit
Werbung gesehen, gehort oder gelesen?” ,Fir welche der folgenden Fetakase-Marken haben Sie in letzter Zeit Werbung sehen, gehort oder gelesen?”
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Die Werbung von Patros kommt bestens an — 82% der Befragten bewertet
sie als sehr gut oder gut

Recognition und Gefallen der Werbemittel, Angaben in %, nur Testgruppe

ar nicht 23% haben die Werbemittel
g wahrgenommen

weniger
gut

sehr gut

(1] CHEFKOCH in Rezepten B 0

Remge©  Magens  Comeuney e Viseos

ISDANEMARK [8

™3 Zucchini-Putenbrust-Rélichen
mit Feta

S Dieses Fingerfood darf beim Fingerfood

= nicht fehlen: Zucchini-Rolichen mit Feta

@ 15 min. ol smpel 8 01.07.2020

gut

Quelle: Ad Alliance, Kampagnenbegleitstudie Patros 2020 / Basis: Testgruppe n=306. Fragen: ,Nun zeigen wir

Ihnen verschiedene Werbemotive von Patros. Haben Sie diese in letzter Zeit im Internet gesehen?” ,Wie gut
gefallen Ihnen diese Werbemotive?*
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Bestnoten in der Werbeakzeptanz der Patros-Kampagne — vor allem die
Passung zu Chefkoch war perfekt

Gefallen der Werbemittel, Angaben in %, Top 2-Box, nur Testgruppe

Der Auftritt von
...passt thematisch gut zu chefkoch.de

...Ist mir sympathisch

...regt dazu an, das Rezept nachzukochen
...integriert sich gut in das Layout von chefkoch.de
...rackt die Marke Patros in ein positives Licht
...macht Appetit auf Patros

...bietet glaubwurdige Informationen zum Thema
Kochen mit Feta-Kase

...ist ein toller Service der Marke Patros

...iIst unterhaltsam
40 50 60 70 80 90 100

Quelle: Ad Alliance, Kampagnenbegleitstudie Patros 2020 / Basis: Testgruppe n=306. Frage: ,Die Marke Patros hat mit mehreren Rezeptvideos auf der Webseite Chefkoch
geworben. Dazu sehen Sie nun einige Aussagen. Bitte bewerten Sie diese Aussagen von 1=,stimme voll und ganz zu‘ bis 4=,stimme Gberhaupt nicht zu‘.” 11
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2. Werbewirkung me Intelligence

Chefkoch bietet ein ideales Umfeld fur die Markenkommunikation
und wird von den Befragten aufierst positiv bewertet

Bewertung chefkoch.de, Angaben in %, nur Testgruppe

Bietet glaubwirdige Inhalte _ 92
Ist eine Webseite, der ich vertraue _ 88
CHEFKOCH

Ist hochwertig

Geféllt mir besser als andere, ahnliche Webseiten
zum Thema Kochen

Hat einen seridsen journalistischen Hintergrund

\l
[ERN

Quelle: Ad Alliance, Kampagnenbegleitstudie Patros 2020 / Basis: Testgruppe n=306. Frage: ,Nun geht es noch kurz um die Webseite chefkoch.de. Inwiefern bewerten Sie
die folgenden Aussagen zur Webseite chefkoch.de?* 12
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Deutlicher Anstieg der Markenbekanntheit durch die Patros-Kampagne

Markenbekanntheit, Angaben in Indizes

m Kontrollgruppe ® Testgruppe

112

108
100 100

Ungestutzt Gestitzt

Quelle: Ad Alliance, Kampagnenbegleitstudie Patros 2020 / Basis: Testgruppe n=306, Kontrollgruppe n=303. Fragen: ,Welche Fetakase-Marken fallen Ihnen da ganz spontan
ein, und sei es nur dem Namen nach?“ ,Da man sich nicht immer an alles erinnern kann, werden im Folgenden einige Fetakase-Marken aufgefihrt. Welche davon kennen
Sie, wenn auch nur dem Namen nach?* 14
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Die Kaufrelevanz fiur Patros profitiert von der
gelungenen Prasenz auf Chefkoch

Kaufabsicht Feta-Kase, Angaben in Indizes

m Kontrollgruppe ® Testgruppe

125

100

 PAtRoS

Kauf von Patros in der Zukunft

Quelle: Ad Alliance, Kampagnenbegleitstudie Patros 2020 / Basis: Testgruppe n=306, Kontrollgruppe n=303. Fragen: ,Welche der folgenden Fetakase-Marken haben Sie in

den letzten 4 Wochen gekauft, ganz gleich ob fir sich oder andere Personen in lnrem Haushalt?“ ,Welche der folgenden Fetakase-Marken werden Sie in Zukunft einmal oder
mal wieder kaufen?*

15
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Fazit: Gelungene Native-Kampagne von Patros

17



Kontakt

Inre Ansprechpartnerin

Sandra Vitt
Senior Consumer & Advertising Researcher

Mediengruppe RTL Deutschland GmbH
Picassoplatz 1
50679 Cologne

Tel.: +49 221 456-71093
sandra.vitt@mediengruppe-rtl.de
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77 AdAlliance

Die Ad Alliance GmbH handelt im eigenen Namen und auf Rechnung des jeweiligen Vermarkters
IP Deutschland GmbH | Gruner + Jahr GmbH, G+J Electronic Media Sales GmbH | smartclip Deutschland GmbH und/oder
SPIEGEL-Verlag Rudolf Augstein GmbH & Co. KG.
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH,
abrufbar unter

Fur den Vermarkter Media Impact GmbH & Co. KG handelt die Ad Alliance GmbH
als Dienstleister und im Namen und fiir Rechnung der Media Impact GmbH & Co. KG.
Es gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschéaftsbedingungen der Media Impact GmbH & Co. KG, abrufbar unter:
, €s sei denn es ist anders gekennzeichnet.
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https://www.ad-alliance.de/agb
https://www.mediaimpact.de/de/agb/

