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TURN IT ON!

Ist der Podcast-Hype berechtigt?
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Podcast boomt!




Der Werkzeugkasten der Studie

y .

Qualitative Studie
mit Rheingold
(Tiefeninterviews

Repréasentative
guantitative Studie zur
Smartphone Nutzung

und Fokusgruppen) mit Focus auf Podcasts

Revival des Horens Mobile 360°

Case-Study
zur Wirkung von
Werbeeinbindungen
in Podcasts

G!VE ME LIVE
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Podcasts liefern Antworten auf aktuelle Bedurfnisse

und Probleme
>
y 4 h

NEUE NEUE
HORIGKEIT OHR-IENTIERUNG

= Entspannendes = Selbstoptimierung &
Abkapseln Effizienzsteigerung

* Intime = Unverstellte Hinter-
Ersatzbindungen grinde raushoren

= Zuspruch durch = Selbstbestimmtes,
Coach im Ohr personliches Horen

Quelle: ,Revival des Horens",
Rheingold Institut 2019




Perfekte Integration in den Tagesablauf : JEDERZEIT VERFUGBAR

PERSONLICH : Erreicht die Horer auf emotionaler Ebene

Intime Bindung zu den Sprechern : ,INNERE STIMME"®

AUSZEIT : Eine Pause vom visuellen Input

Quelle: ,Revival des Horens*,
Rheingold Institut 2019



Q= corisudnes
Im Alltag haben Podcasts bel den Horern einen \ - /
festen Platz und ihre Verbreitung steigt weiter an. ‘ ‘

53%

der Horer héren Podcasts bei
Tatigkeiten im Haushalt.

37%

. - der Horer haben
h(_)_ren mlndeStenS Podcasts abonniert.
wochentlich Podcasts.

+239, 42%
9
egg”“be haben feste Rituale, wahrend
19

Quelle: Mobile 360° derer sie Podcasts horen.
Basis: Podcast Horer n=845
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Alle Altersgruppen horen Podcasts,
vor allem die 20 bis 39 Jahrigen
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Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre

3 hprobe, Smartphone User n=1534 // davon Podcast Horer (mind. mehrmals im Monat) n=472
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News

Wissen und Nachrichten sind
bel den HOrern am beliebtesten

——

50%’J

28% | mm 26%

.
Ratgebeﬁ ok
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30%|

Geschichtenv i
23%| g 23%|
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Gesundheit

Horspiele
B A

s

Achtsamkeit |, I_Lifestyle

obile 360° | Zu welchen Themen hdren Sie Podcasts?
{6rer (mind. mehrmals im Monat), n=472
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machen nur Dinge nebenbei,
die sie kaum oder gar nicht
vom Podcast ablenken oder
konzentrieren sich ganz auf
den Podcast

8%

akzeptieren Werbung in
Podcasts, wenn dadurch
die Nutzung kostenfrei
bleibt.

Quellex obile 3t : ghalich, e i@ P@Bitasts horen? Wie sehr stimmen,Sie den folgenden
Aussagen z mehrmals im Monat) n=47
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GIVE ME LiVE

DEIN LIVE-STREAN-GUIDE

#Readntalk mit Franziska Bohler

@ www. Iitlounge. tv
Franziska Bohler, Krankenschwester aus Uberzeugung. schildert
in bewegenden Fallgeschichten den Stationsalltag im Krankenhaus
und macht deutlich, wie sehr Patienten und Personal unter
profitorientierten Strukturen leiden.

CASE STUDY: MO DI DO FR

26. Oktober 27. Oktober 29. Oktober 38. Oktober

Musik

JETZT MI, 28.18.2828 B8:88 UHR [rmr——
24 Stunden ntv-live Glauben
€ www.n-tv.de eSports
Mit dem Livestream von NTV bleiben Sie jederzeit aktuell Bildung
| | informiert.

Kultur
Food
Achtsamkeit

sport

L MI, 28.18.2828 B8:88 UHR Kids
Wirkt Werbung In F =N

@ www_twitch.tv
Um die Erinnerung an Anthony Bourdain (Tony) am Leben zu halten, i
iht es sinen 24/7 Livestream. Hier werden alle Episoden dieses Y Er———




Case Study G!'VE ME LIVE — Struktur der Stlchprob *//

24 24
Frauen Manner
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Bis 19 20-29 30-39 40 49 50 59 60 (+)
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre

Quelle: Ad Alliance Podcast Werbewirkungsstudie
G!VE ME LIVE | Angaben in % | Basis: Gesamt, n=997
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Ein Werbekontakt im Podcast erzeugt
Sympathie und Bekanntheit
10
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Erinnerung an Korrekte Marken- Marken- Marken- Marken- Aktivierung
Werbebeitrage zuordnung bekanntheit sympathie image (MW) (MW)

Darstellung der Gesamtstichprobe

Quelle: Ad Alliance Podcast Werbewirkungsstudie G!VE ME LIVE
Darstellung von Markenimage und Aktivierung als Mittelwert tiber alle abgefragten Dimensionen | Das Markenimage und die Aktivierung
wurden nur bei Markenkennern erfragt. | Angaben in % | Basis: Markenkenner (Kampagnenmessung), n=71 | * Fallzahlen zu gering



Darstellung der Markenkenner

G!VE ME LIVE

... steht fur eine grofe Vielfalt von Events. 55

... hat praktische Funktionen. 49
... ist innovativ. 48
... ist vertrauenswirdig. 48
... ist mir sympathisch. 44

... ist sehr hilfreich. a5

Quelle: Ad Alliance Podcast Werbewirkungsstudie G!VE ME LIVE | Angaben in % ] 5 ‘ S
Basis: Markenkenner (Kampagnenmessung), n=71 SR - L
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Die Werbung wirkt bel Mannern und Frauen

Darstellung der Horer von

Erinnerung an Marken- Marken- Marken- Marken- Aktivierung
Werbebeitrage zuordnung bekanntheit sympathie image (MW) (MW)

Quelle: Ad Alliance Podcast Werbewirkungsstudie G!VE ME LIVE
Darstellung von Markenimage und Aktivierung als Mittelwert tber alle abgefragten Dimensionen Das Markenimage und die Aktivierung
wurden nur bei Markenkennern erfragt. | Angaben in % | Basis: Markenkenner (Kampagnenmessung), n=242 Frauen / n=67 Manner



DataandAudience
me Intelligence

UBERBLICK DER

ERGEBNISSE

Podcasts ermoglichen
selbstbestimmtes Hdren
und den Aufbau einer engen
Bindung zum Macher.

Alle Altersgruppen nutzen
Podcasts und horen sie
sehr konzentriert.

Werbung in Podcasts
erzeugt Bekanntheit
und kann ein
Markenbild aufbauen.



77 AdAlliance

Die Ad Alliance GmbH handelt im eigenen Namen und auf Rechnung des jeweiligen Vermarkters
IP Deutschland GmbH | Gruner + Jahr GmbH, G+J Electronic Media Sales GmbH | spotX GmbH und/oder
SPIEGEL-Verlag Rudolf Augstein GmbH & Co. KG.
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH,
abrufbar unter

Fur den Vermarkter Media Impact GmbH & Co. KG handelt die Ad Alliance GmbH
als Dienstleister und im Namen und fiir Rechnung der Media Impact GmbH & Co. KG.

Es gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschéaftsbedingungen der Media Impact GmbH & Co. KG, abrufbar unter:

, €s sei denn es ist anders gekennzeichnet.
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https://www.ad-alliance.de/agb
https://www.mediaimpact.de/de/agb/
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