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Wie Kiinstliche Intelligenz erméglicht, dass
VWerbespots ihre optimale Virkung erreichen



Signature Code

Signature Code hilft, die Eigenschaften von Marke und Umfeld zu
verstehen und im Hinblick auf die Werbewirkung zu optimieren
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Umfeld- und Markensignaturen gewahren Einblicke in die Werbewirkung

Wird aus den auditiven, visuellen und semantischen Signalen von Marke
und Umfeld eine Content DNA als Signatur abgeleitet, konnte diese
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Charakteristische Eigenschaften von Werbespots sichtbar machen
Werbewirkung erklaren

B \\erbewirkung erhéhen, indem Marke und Umfeld
aufeinander abgestimmt werden

: — Hypothese: Die Ahnlichkeit der Signaturen von Umfeld und Marke erlaubt
Emotionale Orientierung
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Aus Spots und Umfeld werden auditive, visuelle und semantische
Signale extrahiert und zu einer Signatur als Content-DNA verknupft
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Funktionsweise
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* Die hier abgebildeten Signaturen sind zur lllustration vereinfacht worden, indem sie auf die Eigenschaften Spotlange, Schnittwechsel und dominante Farben reduziert wurden 3
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Um Wirkungsvorhersagen zu ermoglichen, lernt die Al Bezuge

zwischen Eigenschaften von Signaturen und Werbewirkungsmalden

Funktionsweise

Signaturdatenbank KPI Datenbank

Originalitat

Realtime Response

Vertrauenswurdigkeit

Nachvollziehbarkeit

Likeability

Brand Sympathy

Brand Recognition

Konsuminteresse
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Das Signature Code Tool unterstltzt bereits jetzt das

Assessment von Spots im Markenumfeld

Das Signature Code Tool

- oo MeDonalds
Bildwelten benchmarken und positionieren i .
Overview Content Assessment

Das Signature Code Tool erlaubt es bereits jetzt,

Similar Visuals

starke und einzigartige Bildwelten in Kreationen Shot Color Signature
aufzudecken. . ;
Hierzu untersuchen kinstliche neuronale Netzwerke > 019/025 p o ' | ' Vi V | ' DAS Rechtschutz DALLVAYR

die Bildinhalte mittels der Signaturen auf
Ahnlichkeiten.
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Mittels Vorhersagemodellen erlaubt es das Signature Code Tool
zukunftig, Kreationen wirkungsoptimal in das Umfeld zu integrieren
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Ausblick

Visual Assessment Content Assessment
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Spot und Variantentests

Bereits jetzt finden wir in unserer Forschung erste Indikationen
auf wirkungsoptimierende Spotmerkmale.

Bei erfolgreichem Anlernen unserer Kl Verfahren konnen
Werbetreibende im Signature Code Tool fir ihre Kreationen
Vorhersagen verschiedener Wirkungs-KPls erhalten.

Damit kann Werbetreibenden ermaglicht werden, Spots frihzeitig
auf die gewinschten Effekte hin zu beurteilen oder Spotvarianten
(z.B. unterschiedliche Sprecher oder Schnitte) anhand der
moglichen Wirkung auszuwahlen.

Optimierung der Passung von Marke/Umfeld

Optimale Werbewirkung folgt nicht nur aus der Kreation selbst,
sondern auch aus der optimierten Einpassung der Marke in das
Programmumfeld.

Ziel unserer gegenwartigen Forschung ist daher die Entwicklung
von Vorhersagemodellen, die es erlauben fur jede Kreation das
optimale Programmumfeld zu finden und somit die durch den Spot
induzierte Wirkung zu hebeln.

Das SignatureCode Tool kénnte damit Werbenden Vorhersagen
machen, welches Programmumfeld fur ihre Kreation
wirkungsoptimal sein wird.
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