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Signature Code hilft, die Eigenschaften von Marke und Umfeld zu 
verstehen und im Hinblick auf die Werbewirkung zu optimieren
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Umfeld- und Markensignaturen gewähren Einblicke in die Werbewirkung
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Wird aus den auditiven, visuellen und semantischen Signalen von Marke 
und Umfeld eine Content DNA als Signatur abgeleitet, könnte diese

Charakteristische Eigenschaften von Werbespots sichtbar machen
Werbewirkung erklären 
Werbewirkung erhöhen, indem Marke und Umfeld 
aufeinander abgestimmt werden

Hypothese: Die Ähnlichkeit der Signaturen von Umfeld und Marke erlaubt 
Rückschlüsse auf Werbewirkungsmaße

Performance: KPI (RTR, PA)
Branding: Brand-Awareness/ Recognition/ Recall



Aus Spots und Umfeld werden auditive, visuelle und semantische 
Signale extrahiert und zu einer Signatur als Content-DNA verknüpft 

3

Signature Code

* Die hier abgebildeten Signaturen sind zur Illustration vereinfacht worden, indem sie auf die Eigenschaften Spotlänge, Schnittwechsel und  dominante Farben reduziert wurden

Funktionsweise

audiovisuell und 
semantisch ähnliche 

Spots erhalten 
ähnliche Signaturen

Signaturen*



Um Wirkungsvorhersagen zu ermöglichen, lernt die AI Bezüge 
zwischen Eigenschaften von Signaturen und Werbewirkungsmaßen 
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Funktionsweise

KPI DatenbankSignaturdatenbank

Realtime Response

Likeability

Brand Recognition

Brand Sympathy

Konsuminteresse

Originalität

Vertrauenswürdigkeit

Nachvollziehbarkeit



Das Signature Code Tool unterstützt bereits jetzt das 
Assessment von Spots im Markenumfeld 
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Das Signature Code Tool

Bildwelten benchmarken und positionieren

Das Signature Code Tool erlaubt es bereits jetzt, 
starke und einzigartige Bildwelten in Kreationen 
aufzudecken. 

Hierzu untersuchen künstliche neuronale Netzwerke 
die Bildinhalte mittels der Signaturen auf 
Ähnlichkeiten.

Einzigartige und starke Bildwelten im Werbespot 
weisen auf hohes Aufmerksamkeitspotenzial beim 
Zuschauer hin.

Austauschbare Bildwelten werden vom Zuschauer 
nur schwer rezipiert und mit der Marke verbunden.



Mittels Vorhersagemodellen erlaubt es das Signature Code Tool 
zukünftig, Kreationen wirkungsoptimal in das Umfeld zu integrieren
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Ausblick

Illustration

Spot und Variantentests

Bereits jetzt finden wir in unserer Forschung erste Indikationen 
auf wirkungsoptimierende Spotmerkmale.

Bei erfolgreichem Anlernen unserer KI Verfahren können 
Werbetreibende im Signature Code Tool für ihre Kreationen  
Vorhersagen verschiedener Wirkungs-KPIs erhalten.

Damit kann Werbetreibenden ermöglicht werden, Spots frühzeitig 
auf die gewünschten Effekte hin zu beurteilen oder Spotvarianten 
(z.B. unterschiedliche Sprecher oder Schnitte) anhand der 
möglichen Wirkung auszuwählen.

Optimierung der Passung von Marke/Umfeld 

Optimale Werbewirkung folgt nicht nur aus der Kreation selbst, 
sondern auch aus der optimierten Einpassung der Marke in das 
Programmumfeld.

Ziel unserer gegenwärtigen Forschung ist daher die Entwicklung 
von Vorhersagemodellen, die es erlauben für jede Kreation das 
optimale Programmumfeld zu finden und somit die durch den Spot 
induzierte Wirkung zu hebeln.

Das SignatureCode Tool könnte damit Werbenden Vorhersagen 
machen, welches Programmumfeld für ihre Kreation 
wirkungsoptimal sein wird.



What
would
you
like to
know?

Kontakt
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