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Die einzige
deutsche Markt-Media-

Studie mit der Zielgruppe 

Kinder

Repräsentativ für 7,38 Mio. 
deutschsprachige Kinder zwischen  

4 und 13 Jahren

2.511 Interviews mit 

Kindern und/oder ihren Eltern



o Kommunikationskanäle

o Apps der Kommunikation

o Markenbewusstsein

o Erfüllung 

Markenwünsche

o Mediennutzung

o Medienakzeptanz

o Print-Reichweiten

o Mitlesende Eltern
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90%
hören Musik, (Kinder-)Radiosendungen, Hörspiele 

oder Hörbücher.

Häufigkeit: mindestens mehrmals pro Woche; sehen: Filme, Serien oder Fernsehsendungen; hören: Musik, (Kinder-)Radiosendungen, Hörspiele oder Hörbücher; lesen: Bücher, Zeitschriften, Magazine, Comics, (E-Books oder E-Magazines)

Basis: 7,38 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 4- bis 5-Jährige: Antworten der Eltern. 6- bis 13-Jährige: Antworten der Kinder.

94% sehen Filme, Serien oder Fernsehsendungen

90% hören Musik, Radiosendungen, Hörspiele etc. 

77% lesen Bücher, Magazine, Comics, E-Books etc.



90%
hören Musik, (Kinder-)Radiosendungen, Hörspiele 

oder Hörbücher.

Häufigkeit: mindestens mehrmals pro Woche; sehen: Filme, Serien oder Fernsehsendungen; hören: Musik, (Kinder-)Radiosendungen, Hörspiele oder Hörbücher; lesen: Bücher, Zeitschriften, Magazine, Comics, (E-Books oder E-Magazines)

Basis: 7,38 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 4- bis 5-Jährige: Antworten der Eltern. 6- bis 13-Jährige: Antworten der Kinder.

94% sehen 88% sehen linear 

90% hören 66% hören linear

77% lesen 73% lesen auf Papier



Häufigkeit: mindestens mehrmals pro Woche

Basis: 7,38 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 4- bis 5-Jährige: Antworten der Eltern. 6- bis 13-Jährige: Antworten der Kinder.

88% lineares TV-Programm

25% kostenlose Videodienste

18% Streaming-Dienste

66% lineares Hörfunk-

Programm

53% CDs 

33% digitale Dienste

31% MP3-Player,   

Festplatte o.Ä.



4,4 Mio. Kinder       lesen mind. eine der 

ausgewiesenen Zeitschriften

Die Kinderzeitschriften der Ad Alliance*

erreichen 1,2 Mio. Kinder 

Basis: 7,38 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. Antworten der Eltern und Kinder. Kinderzeitschriften der Ad Alliance: Dein Spiegel, Geolino, Geolino extra, Geolino mini

mind. 5,6 Mio. Eltern 

lesen mit



84% „Kind kann etwas lernen“

74% „Fantasie & Kreativität werden angeregt“

66% „Inhalte sind glaubwürdig“

Basis: 7,38 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. Antworten der Eltern zu Kinder- und Jugendzeitschriften. Auszug 







11
Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre 
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Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre
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Player o.Ä.
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Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre (Index=100). Häufigkeit: mindestens mehrmals pro Woche  
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88%
Zeitschriften

Index: 105

72%
Fernsehen

Index: 107

60%
Internet

Index: 113

31%
Radio
Index: 109

Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre (Index=100). Zustimmung bei >= 8 von 16 abgefragten Kriterien. Antworten der Eltern
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100%
92% 90%

78%
71%

30%

Briefe, Post-
karten schreiben

Reden Telefonieren Text-
nachrichten

Sprach-
nachrichten

Bilder, Status
posten

Index
100

Index
104

Index
130

Index
157

Index
160

Index
103

Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre (Index=100). Häufigkeit: mindestens ab und zu. Antworten der Kinder
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Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre
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93%
Zeitschriften

80%
Fernsehen

60%
Internet

98%
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Index
109 34 68 37 28
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122
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126

Index
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124 87

Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre (Index=100). Häufigkeit: mindestens mehrmals pro Woche. 
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93%
Zeitschriften

80%
Fernsehen

60%
Internet

93%
Zeitschriften

Index: 110

80%
Fernsehen

Index: 119

46%
Radio
Index: 160

60%
Internet

Index: 114

Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre (Index=100). Zustimmung bei >= 8 von 16 abgefragten Kriterien. Antworten der Eltern
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93%
Zeitschriften

80%
Fernsehen

60%
Internet

100%
95%

70%

41% 40%
35%
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101
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84
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79

Index
107

Reden Telefonieren Text-
nachrichten

Sprach-
nachrichten

Briefe, Post-
karten schreiben

Bilder, Status
posten

Index
100

Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre (Index=100). Häufigkeit: mindestens ab und zu. Antworten der Kinder
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93%
Zeitschriften

80%
Fernsehen

46%
Radio

60%
Internet

79%
Zeitschriften

52%
Fernsehen

8% Radio

29%
Internet

Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre 
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93%
Zeitschriften

80%
Fernsehen

46%
Radio
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Internet
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8% Radio
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Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre (Index=100). Häufigkeit: mindestens mehrmals pro Woche. 



22

93%
Zeitschriften

80%
Fernsehen

46%
Radio

60%
Internet

79%
Zeitschriften

52%
Fernsehen

8% Radio

29%
Internet

79%
Zeitschriften

Index: 94

52%
Fernsehen

Index: 77

8% Radio  
Index: 27 

29%
Internet

Index: 55

Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre (Index=100). Zustimmung bei >= 8 von 16 abgefragten Kriterien. Antworten der Eltern
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93%
Zeitschriften

80%
Fernsehen

46%
Radio

60%
Internet

79%
Zeitschriften

52%
Fernsehen

8% Radio

29%
Internet

100%

71%

34%

21%
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Reden Telefonieren Text-
nachrichten

Sprach-
nachrichten

Briefe, Post-
karten schreiben

Bilder, Status
posten

Index
100

Index
81

Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre (Index=100). Häufigkeit: mindestens ab und zu. Antworten der Kinder
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46%
Radio
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52%
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8% Radio

29%
Internet

Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre
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Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre (Index=100). Häufigkeit: mindestens mehrmals pro Woche. 
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Zeitschriften
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Fernsehen

46%
Radio

60%
Internet

79%
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52%
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8% Radio
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57%
Internet

Index: 107

5% Radio Index: 16

46%
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Index: 68

Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre (Index=100). Zustimmung bei >= 8 von 16 abgefragten Kriterien. Antworten der Eltern
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Zeitschriften

80%
Fernsehen

46%
Radio

60%
Internet

79%
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52%
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29%
Internet59%
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Reden TelefonierenText-
nachrichten

Sprach-
nachrichten

Briefe, Post-
karten schreiben

Bilder, Status
posten

Index
100

Index
136

Index
103

Index
185

Index
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Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre (Index=100). Häufigkeit: mindestens ab und zu. Antworten der Kinder
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http://www.kinder-medien-monitor.de/

