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WERBEN IM TELETEXT 2020
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Warum Teletext-Werbung?

Höchste Reichweiten:

• Rund 2,7 Mio. Teletext-Leser (Unique User) täglich und rund 11 Mio. monatlich in den Texten der Mediengruppe
RTL Deutschland
• 74% aller deutschen TXT-Nutzer nutzten 2019 die Texte der Mediengruppe RTL Deutschland
• 66% aller deutschen TXT-Nutzer nutzten 2019 den RTL Text

Hoher qualitativer Wert für Nutzer und Werbungtreibenden:

• Permanente Präsenz ohne Medienbruch (Werbeseite 24 Std. aufrufbar)
• Stets aktuell, einfach zu bedienen, mit hoher Awareness und maximalem Brandingeffekt
• Zielgruppenansprache: Themenspezifischen Umfelder, stark performante Seiten, exklusive Werbeformen
• Erhöhung des Werbe-Impacts, da Ansprache der teils nicht online-affinen Zielgruppe
• Direct-Response-Medium durch Einbindung eines Mehrwertdienstes (Hotline) oder einer URL
• Sowohl eigenständige Wirkung als auch in Vernetzung mit anderen Mediengattungen, z.B. Gutscheincode online
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TIUS – Der Teletext-Editor für Ihre Werbung

Über das von uns zur Verfügung gestellte TIUS-System 
haben Sie rund um die Uhr die Möglichkeit, Ihre 
Teletextseiten via Internet ganz einfach selbst zu 
aktualisieren und somit zeitnah auf den Markt mit neuen 
Angeboten zu reagieren. 
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Die Seiten des Teletextes

Mit einer Werbung auf der 
Startseite erhalten Sie im Teletext 
die höchste Reichweite für Ihren 
Werbeerfolg.

Hohe Reichweiten und wenig 
Streuverluste! Hohe Kontakt-
qualität und homogene 
Leserschaft durch Selektion 
Zielgruppen affiner thematischer 
Übersichten.

Mit einer zielgruppenaffinen 
Platzierung in einem themen-
spezifischen Kontext treffen Sie 
auf das Bedürfnis des Teletext-
Lesers. 

Startseite Übersichtsseite Redaktionsseite
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Werbeseiten des Teletextes

Sie erhalten Ihre eigene Seite mit 
einer Seitennummer im Text und 
können Ihr Angebot individuell 
gestalten. Wir helfen Ihnen gerne 
dabei!

Die Rollseite können Sie als 
Ergänzung zu Ihrer Werbeseite 
für ein größeres Angebot nutzen. 
Sie hat die gleiche Seiten-
nummer und wird im Wechsel mit 
Ihrer Werbeseite gesendet. 

Für unsere Kunden aus der 
Esoterik-, Dating- und Reise-
branche bieten wir im Text eine 
Übersichtsseite, auf der Sie einen 
Verweis auf Ihre Werbe-seite 
erhalten.

Werbeseite Rollseite Advertorial
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Werbeformen des Teletextes

Diese prominente Bewerbung 
durch die Platzierung direkt 
neben dem Logo des Senders 
teilen sich bis zu zwei Kunden im 
Wechsel. 

Diese exklusive Bewerbung ist 
direkt unter dem Senderlogo 
platziert. Je nach Sender teilen 
sich diese Werbeform bis zu zwei 
Kunden im Wechsel. 

Aufmerksamkeitsstarke zentrale 
Platzierung direkt über der 
Programmvorschau. In der Regel 
teilen sich hier zwei bis vier 
Kunden je nach Sender diese 
Werbeform im Wechsel.

Eckfeld Topzeile Center Ad
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Werbeformen des Teletextes

Für den Zuschauer nicht als 
Werbung zu erkennen, erreichen 
Sie die höchste Aufmerksamkeit 
für Ihr Angebot.

Eine exklusive Sonderwerbeform 
mitten im redaktionellen Umfeld, 
an der kein Zuschauer 
vorbeikommt! 

Großflächige Platzierung erzeugt 
durch Teil-Überblendung von 
Inhalten hohe Aufmerksamkeit. 
Bietet Raum für erste Produkt-
information.  Je nach Sender zwei 
bis drei Werbekunden in Rotation.

Content Teaser Content Block Fullscreen
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Werbeformen des Teletextes

Permanenter Verweis auf Ihre 
Werbeseite auf jeder 2. Rollseite. 
Profitiert durch die häufige 
Rotation des Blitzes, da dieser die 
Aufmerksamkeit des Teletext-
Lesers auf sich zieht.

Aufmerksamkeitsstarke 
Platzierung durch dynamische  
Rotation des Blitzes.  

Die TV-Zeile mitten im Bild zieht 
die Blicke auf sich. Diese 
exklusive Position wird mit zwei 
Werbetreibenden in Rotation 
belegt. 

Dauerwerbestreifen Blitz TV-Zeile
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RTL Text – Teletext at it`s best

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK; TV Scope | RTL Medienforschung; Zuschauer ab 3 Jahren/TTXT-Leser pro Tag, Ø 2019

Struktur & Reichweite

• Umfeld

Der Teletext des TV-Marktführers bietet ein 
umfassendes Angebot mit der bewährten 
Kompetenz von RTL bei höchsten Reichweiten.
Über themenspezifische Umfelder des RTL-Textes 
können Sie Ihre werberelevante Zielgruppe 
punktgenau ansprechen.

• 1,67 Mio. Ø Tages-Netto-Reichweite
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RTL II Text – Die junge Zielgruppe im Griff

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK; TV Scope | RTL Medienforschung; Zuschauer ab 3 Jahren/TTXT-Leser pro Tag, Ø 2019

Struktur & Reichweite

• Umfeld

Aktuelle Informationen zu einer Bandbreite von 
Themen wie Sport, Kino, Musik, Dating und aktuellen 
TV-Formaten z.B. über Autos, Reality und Living. 
Gerade Teletext bietet sich aufgrund der schnellen 
Änderungsmöglichkeit von Werbeinhalten für eine 
vernetzte Strategie an.

• 1,01 Mio. Ø Tages-Netto-Reichweite
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VOX Text – Starke Formate rund um die Uhr

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK; TV Scope | RTL Medienforschung; Zuschauer ab 3 Jahren/TTXT-Leser pro Tag, Ø 2019

Struktur & Reichweite

• Umfeld

Deutschlands Teletext für die anspruchsvolle 
Zielgruppe! Die Verlängerung von Premium-
Formaten wie z. B. „Das perfekte Dinner“ sorgt 
dafür, dass für jedes Produkt die passende 
Zielgruppe vorhanden ist. 

• 0,85 Mio. Ø Tages-Netto-Reichweite
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ntv Text – Immer brandaktuell

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK; TV Scope | RTL Medienforschung; Zuschauer ab 3 Jahren/TTXT-Leser pro Tag, Ø 2019

Struktur & Reichweite

• Umfeld
Das „Aktionärsmedium“ ntv Text wird stark von der 
einkommensstärkeren Zielgruppe, größtenteils 
männlich, genutzt. Die Verweildauer der Leser im
ntv Teletext liegt derzeit mit durchschnittlich fast 
7 Minuten deutlich über den Verweilzeiten der 
gesamten deutschen Teletext-Konkurrenz.

• 470 Tsd. Ø Tages-Netto-Reichweite
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NITRO Text – Teletext für Helden

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK; TV Scope | RTL Medienforschung; Zuschauer ab 3 Jahren/TTXT-Leser pro Tag, Ø 2019

Struktur & Reichweite

• Umfeld
NITRO überzeugt durch Qualität und eine 
zielgruppen-orientierte Programmauswahl für die 
männliche Zielgruppe. Der Sender bietet einen 
erstklassigen Mix aus deutschen Free-TV-
Premieren, Sitcoms und Klassikern aus dem Crime-
und Actionbereich sowie Spielfilmen.
• 0,69 Mio. Ø Tages-Netto-Reichweite
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RTLPLUS Text – Leser Plus durch Frauenpower

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK; TV Scope | RTL Medienforschung; Zuschauer ab 3 Jahren/TTXT-Leser pro Tag, Ø 2019

Struktur & Reichweite

• Umfeld
RTLPLUS überzeugt mit einer attraktiven „Klassik-
Programmierung“ mit starken RTL-Eigenmarken, Doku-
Soaps und diversen Gerichtshows .Highlight sind die 
kultigsten Gameshows als Neuauflage mit 
prominenten Moderatoren.
Der Teletext bietet ein starkes Leser-Plus mit 
kaufkräftiger Frauenpower.
• 0,41 Mio. Ø Tages-Netto-Reichweite



Kontakt

20

Ihre Ansprechpartner

Tino Gross
Leiter Teletext
Picassoplatz 1
50679 Köln

Tel.: +49 221 456-23640
Fax: +49 221 456-9523640
tino.gross@ad-alliance.de

Andrea Papa
Managerin Verkaufsinnendienst Teletext
Picassoplatz 1
50679 Köln

Tel.: +49 221 456-23641
Fax: +49 221 456-9523641
andrea.pape@ad-alliance.de

mailto:tino.gross@ad-alliance.de
mailto:andrea.pape@ad-alliance.de


21

Die vorgestellten Ideenansätze sind nicht im Detail abgestimmt und verstehen sich 
vorbehaltlich aller Zustimmungen der jeweiligen Sender, Titel bzw. Plattformbetreiber 

der einzelnen Vermarkter.

Nutzungsrechte
Das in dieser Präsentation gezeigte Material und sein gesamter Inhalt sind gemäß den 

geltenden Urheberrechtsgesetzen geistiges Eigentum des Vermarkters Ad Alliance GmbH. 
Jede teilweise oder vollständige Nutzung, Nachahmung oder Weitergabe von geschützten 

Inhalten bedarf der vorherigen schriftlichen Genehmigung des Rechteinhabers. 

Der Vermarkter Ad Alliance GmbH behält sich vor, 
die Verletzung von Urheberrechten zivil- und strafrechtlich zu verfolgen. 

© Ad Alliance GmbH | 2019

Wichtige Hinweise

!



Die Ad Alliance GmbH handelt im eigenen Namen und auf Rechnung des jeweiligen Vermarkters 
IP Deutschland GmbH | Gruner + Jahr GmbH, G+J Electronic Media Sales GmbH | smartclip Deutschland GmbH und/oder 

SPIEGEL-Verlag Rudolf Augstein GmbH & Co. KG.
Es gelten die Allgemeinen Geschäftsbedingungen der Ad Alliance GmbH, 

abrufbar unter www.ad-alliance.de/agb.

Für den Vermarkter Media Impact GmbH & Co. KG handelt die Ad Alliance GmbH 
als Dienstleister und im Namen und für Rechnung der Media Impact GmbH & Co. KG. 

Es gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschäftsbedingungen der Media Impact GmbH & Co. KG, abrufbar unter: 
www.mediaimpact.de/de/agb, es sei denn es ist anders gekennzeichnet.

https://www.ad-alliance.de/agb
https://www.mediaimpact.de/de/agb/
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