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Die Aufgabenstellung

Positionierung von OTTO
als moderner Home & Living-Anbieter, dessen Digital-Plattform
fUr inspirierende Shopping-Erlebnisse steht
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Zentralen Markenbild Begehrlichkeit '”.‘ Rel_(?vant Set
Markenwert . einer jungeren
e bzgl. Sortiment der Produkte )
»inspiration : Zielgruppe
: verbessern steigern
steigern verankern



Unser LOosungsansatz

FUNDSTUCKE v O o
Ein crossmediales Kooperationskonzept Fundsfiick
mit exklusivem Empfehlungslabel Eltern
Einsatz des Labels im redaktionelles Darstellung der Native Inszenierung
Co-Branding mit Empfehlungslabel fur Produkte im Look & des OTTO Sortiments
ELTERN, COUCH und die Favoriten aus dem Feel der jeweiligen in hochaffinen

LAH OTTO Sortiment Medienmarke Living-Umfeldern



Die crossmediale Kooperation im Uberblick

SEP OKT NOV
co-branded Advertorials co-branded Advertorials
je 1x1/1in LIVING AT HOME, je 1x1/1in
COUCH, ELTERN LIVING AT HOME, COUCH

co-branded Content Special co-branded Content Special

je 4 Wo auf je 4 Wo auf

LIVINGATHOME.de, LIVINGATHOME.de,

COUCHSTYLE.de, ELTERN.de COUCHSTYLE.de

begleitende Marktforschung



Kampagnen-
Bausteine
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Auffallend unauffallig —
Die Symbiose aus redaktioneller Strecke und nativer Produktinszenierung
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Umsetzung aus LAH 10/2019;
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Co-branded Advertorials fur OTTO mit Empfehlungssiegel
in LIVING AT HOME, COUCH und ELTERN

UNTER PA

ELTERN 10/2019 (EVT 11.09.2019)

Wapm & Cogyy
DIE FARBEN
DER SAISON

LAH 11/2019 (EVT 09.10.2019) COUCH 11/2019 (EVT 04.10.2019)



XDigitale Themenspecials auf LIVINGATHOME.de mit Social Push

finden starke Beachtung
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XDigitale Themenspecials auf COUCHSTYLE.de mit Social Push
finden starke Beachtung

; Cou Ol CommuNITY e Il - |
Themenspecial

»Alles im grinen Bereich® (Bsp.)

o110

ecuuch_ agazin coucy COUCH mit OTTO. o
Garponiert =" Gesponsert

Mit Blattprints, saftigem Grin und
schwungvollen Rattan-Sesseln macht ihr mide

Alles im griinen Raume frisch!

Bereich: Wir lieben
den Dschungel-
Look!

- Anzeige - Den ganzen Tag sitzen wir vor
der kleinen Bildschirmen. Ist
klar, dass wir uns jenseits des High
Tech-Alltags ins Griine wiinschen.
Deshalb nur fir euch: Exotische
Blattprints, auBergewshnliche Rattan-
M&bel und blihende Accessoires.

L 25

COUCH ucsn Ertdecken  Fotostream
DIE COMMUNITY '

0 Die Looks der Community zum Nachkaufen

8ei den unten aufgefihrten Produkten
handelt es sich um Affiliate-Link

=

COUCHSTYLE.DE

o Shop the Look: Hol dir den -MEHR DAZU
- Dschungel-Look nach Hause

Alles im griinen Bereich: Wir lieben den hochic fiir das Endl

Dschungel-Look! Summerfeeling!

3
3

== couch_magazin ©

Gutmann Factory Rattansofa Places Of Style Boxspringbett 8ild »Blatter«
sElegances
749,99 € 4999 € s COUCH_magazin @ Shop the Look:
1599,99 € "= Die schansten Mabel & Accessoires

for e Dschungel-Feeling zuhause

UVoarune Abo Imprassum 4GS Datanschuts Nutrungebasierts Onlnewerbung

Leonique Big-Sofa »Cozye mit losen andas Dekoschale sLEAVES« Gutmann Factory Sessel »Pietros Sol doriio Ersto, dom das gefilt

Kissen und Metallbeinen 29,99 € 179,99 €

799,99 €

m Zem Keen m




XDigitales Themenspecial auf ELTERN.de mit Social Push
findet starke Beachtung
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Begleitende
Marktforschung




Bewertung der Kreation

« AD LIKING: Die nativen Integrationen (Print und Digital) werden
Uberdurchschnittlich gut bewertet — mehr als die Halfte der
Nutzerinnen bewerten die Inhalte positiv oder sehr positiv.

« AD EVALUATION: Die Produkte von OTTO integrieren sich optimal in
die redaktionellen Umfelder — die Marke profitiert stark von den
positiven Abstrahleffekten der Medienmarken.

« EMPFEHLUNGSLABEL: Das Label fallt auf und wird von den
Nutzern positiv wahrgenommen. Es weckt ihre Neugierde und sorgt
dafur, dass die ,ausgezeichneten® Produkte interessierter
wahrgenommen werden.

Quelle: G+J eMS Branding Barometer




Ergebnisse zum Kampagnenimpact

« WERBEERINNERUNG - konnte um 135% erhdht werden.

« BRAND IMAGE - konnte um 16% verbessert werden. Die
Kampagne hatte tGber alle Dimensionen hinweg einen positiven
Impact auf das Markenbild von OTTO.

* INSPIRATION - die abgefragten Inspirations-ltems konnten
um 21% gesteigert werden (Mittelwert Gber drei Items).

 AKTIVIERUNGSLEISTUNG - konnte um 29% gesteigert werden.
Sowohl die Kaufbereitschaft als auch andere ,Actions Taken®-
Dimensionen wurden positiv beeinflusst.

Quelle: G+J eMS Branding Barometer




Fazit: Die Fundsticke-Kooperation hat auf ganzer Linie tGberzeugt

Fundgfiick
Eltern

Quelle: G+J eMS Branding Barometer
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Die View-Garantie der Digitalspecials wurde nahezu
vervierfacht.

Die Kreation und die native Inszenierung wurden positiv
bewertet. Das Empfehlungslabel sorgte fir hohe
Aufmerksamkeit.

Alle wichtigen Dimensionender Werbewirkung wurden
durch die Kampagne positiv beeinflusst.

Der zentrale Markenwert ,,Inspiration® (+21%)und das
Markenbild (+ 16%) von OTTO konnten verbessert
werden.
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7 AdAlliance

Die Ad Alliance GmbH handelt im eigenen Namen und auf Rechnung des jeweiligen Vermarkters
IP Deutschland GmbH | Gruner + Jahr GmbH, G+J Electronic Media Sales GmbH | spotX GmbH und/oder
SPIEGEL-Verlag Rudolf Augstein GmbH & Co. KG.
Es gelten die Allgemeinen Geschéftsbedingungen der Ad Alliance GmbH,
abrufbar unter

Fur den Vermarkter Media Impact GmbH & Co. KG handelt die Ad Alliance GmbH
als Dienstleister und im Namen und fur Rechnung der Media Impact GmbH & Co. KG.
Es gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschéftsbedingungen der Media Impact GmbH & Co. KG, abrufbar unter:
, €S sei denn es ist anders gekennzeichnet.


https://www.ad-alliance.de/agb
https://www.mediaimpact.de/de/agb/

