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Formatinformationen A

Gute Zeiten, schlechte Zeiten

Uber 27 Jahre packende Stories, starke
Charaktere und modernes GroRRstadt-
Feeling — seit 1992 sorgt GZSZ taglich fur
bestes Entertainment und setzt Trends,
die die Zuschauer*innen sehen wollen:
jung, stylisch, authentisch.

Die Fans begleiten die Clique aus Friends
und Family rund um den Berliner
Kolleplatz durch das tagliche Leben und
gehen mit ihnen durch Hohen und Tiefen,
Freundschaft und Verrat, Liebe und
Schmerz.




Formatinformationen

Reason why

(OFNO)
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GZSZ erreicht taglich In den sozialen GZSZ erzahlt moderne Unsere Schauspieler-
bis zu 3,6 Mio. Netzwerken begeistert Geschichten, die dem *innen sind echte
Menschen und sichert GZSZ die stetig Lebensgeflihl der ini

Opinion Leade

sich damit einen wachsende Fanbase. Zuschauer*innen
Markanteil von bis zu : entsprecher
0 1,5 Mio. Fans ek

22,1% (E14-59).
@ 674K Foll

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, videoS|
Zeitraum: 01.09.2019-31.08.2020. Stand: 1
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Formatinformationen

We love stories!

Geschichten haben die Kraft,
Emotionen zu wecken, Identifikation zu stiften und
Menschen zu fesseln.

100% Variable Budget- GZS7Z als ' Direkt ins
individuelle & Kampagnen- |  Relevant Set

Konzepte grofRen AL G der Fans




Special Creations

Auffallig, kreativ und malRgeschneidert.

Special Creations bieten eine Vielzahl an
individuellen Inszenierungsmadglichkeiten
und zahlen damit nachhaltig auf Image und
Brand Recognition ein.

Das macht sie zum zuverlassigen Stand-
alone-Erfolgsgarant sowie zur idealen
Erganzung fir jede Kampagne.




TV Special Creations

Brand Partnership Spot

Wir entwickeln und produzieren
individuelle Spotkonzepte in Anlehnung
an die Formatwelt von Gute Zeiten,
schlechte Zeiten.

Durch die Einbindung von Darsteller*innen
und/oder Locations der beliebten Daily
und dank der hohen Produktions-
Expertise wird die Kundenmarke
authentisch und aufmerksamkeitsstark
mit GZSZ verbunden.

Die Abwicklung erfolgt im Full Service.

Vorbehaltlich redaktioneller Abstimmung. Beispielhafte Umsetzung.

Ggf. zzgl. Lizenz- und Honorarkosten.

WARENPROBE UND
GEWINNSPIEL BEI

RTL.OE/BLACKLABEL

GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN
MO-FR 19:40

WERBUNG




TV Special Creations

RSS2

Influencer Contentsplit

Unsere GZSZ-Stars sind wahre Opinion
Leader und versammeln eine treue
Fanbase hinter sich.

Wir positionieren die Schauspieler*innen
als Expert*in fur ein Themenfeld, das zum
Kundenprodukt passt, und machen sie
zum Flrsprecher der Brand.

Die Originalvertonung der anschlieRenden
Empfehlungssequenz garantiert hochste
Recognition und Awareness bei den
Zuschauer*innen.

Mit & ohne
Spot
buchbar

Vorbehaltlich Zustimmung und finaler Abstimmung mit d
Zzgl. Lizenz- und Honorarkosten. e
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TV Special Creations

Contentsplit Scene Select

Hier spricht Deutschlands beliebteste
tagliche Serie fur die Brand und
unterstreicht die Kundenbotschaft mit
hochwertigem Content.

Je nach Kommunikationsziel werden
passende GZSZ-Szenen ausgewahlt und
im Splitfenster ausgestrahlt, wahrend die
Marke im unteren Teil des Rahmens
prasent ist.

Optional tauschen anschlieRend
redaktioneller und werblicher Teil die
Platze. Im Split wird der TVC oder
eine Tafel ausgestrahlt.

Mit & ohne
Spot
buchbar

Vorbehaltlich redaktioneller Abstimmung und der Verfiigbarkeit passender Szenen Beisp!
Zzgl. Lizenzkosten.



TV Special Creations

Zzgl. Lizenzkosten.



TV Special Creations

InfluencerPlus Split

Mit dieser flexiblen Kreation Gbersetzen
wir die Kampagnen-Message in ein
maligeschneidertes Spot-Design.

Die Zusammenstellung von affinem Bild-
und/oder Bewegtbildmaterial — z.B. aus
Social Media oder von Events — in einer
kunden- & formataffinen Designwelt
garantiert on point Kommunikation.

Die Originalvertonung durch die
bekannten GZSZ Schauspieler*innen
sorgt fur die Aufmerksamkeit der Fans.

WERBUNG

ZEITE GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN
L MO-FR 19:40 UHR

Mit & ohne
Spot .
buchbar fe

Vorbehaltlich Zustimmung und finaler Abstimmung mit dem Sender und demhg'ewe’mgéﬁ 1,
Zzgl. Lizenz- und ggf. Honorarkosten. : s i : L S
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TV Special Creations

InfluencerPlus Split — Beispielhafter Ablauf

© doniel_fe%h
© daniel_fehlow @ annamenden : . Schauspiele
Schauspieler Schauspieler ‘

WERBUNG
GUTE
ZEITEN GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN
ZEITEN MO-FR 19:40 UHR

WERBUNG
GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN
MO-FR 19:40 UHR

MUHLEN Hack

AU RUGENWALDE py

GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN
MO-FR 19:40 UHR

WERBUNG :
GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN
= MO-FR 19:40 UHR

Zzgl. Lizenz- und ggf. Honorarkosten.

GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN
MO-FR 19:40 UHR

© doniel_fih

Schauspiele

WERBUNG

GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN
MO-FR 19:40 UHR

WERBUNG




TV Special Creations

Indikativmove

Wir nutzen den bekannten GZSZ
Vorspann inkl. Jingle als emotionali-
sierenden Teaser flir Kundenbotschaft
und Spot.

SRR

Die individuelle Textbegleitung kann auf
die Kunden-URL verweisen und auf
Wunsch von den GZSZ-Schauspieler-
*innen vertont werden.

Der hohe Wiedererkennungswert
verspricht Awareness und positiven
Imagetransfer fir die Brand.

Vorbehaltlich Zustimmung und finaler Abstimm‘uvrjgh j'b de
Zzgl. Lizenz- und ggf. Honorarkosten.



TV Special Creations

GUTE
ZEITEN
ScHLEGHTE

ZEITEN

GUTE
ZEITEN

ZEITEN

GUTE GUTE
ZEITEN ZEITEN

SCHLECHTE SCHLECHTE

ZEITEN ZEITEN

Zzgl. Lizenz- und ggf. Honorarkosten.



TV Special Creations ‘

Logomove

BEISPIELHAFTE VISUALISIERUNG

Wir schaffen eine einzigartige Verbindung
von GZSZ Logo(-Sequenz) und Kunden-
kommunikation.

Nach dem bekannten GZSZ Intro und dem
individualisierten Teil folgt der nahtlose
Ubergang in den TVC und garantiert die
perfekte Symbiose der Marke mit der #1
Daily.

WERBUNG

GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN
MO-FR 19:40 UHR

Vorbehaltlich redaktioneller Abstimmung. Belsp|elhafte Visualisierun
Zzgl. Lizenzkosten. e



Zzgl. Lizenzkosten.
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HEISPIELHAFTE VISUAUSIERUNG
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ZEITEN

SCHLECHTE

ZEITEN

'WERBUNG 'WERBUNG
oL GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN GuvE GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN GUTE GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN
icz"i"r%ﬁ MOSERRIGHUUHR { soe MO-FR 19:40 UHR \ sonze | PR
— L | ZE ITEN

ebay a==

WERBUNG v GUTE WERBUNG
GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN R ZEITEN GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN
MO-FR 19:40 UHR : £ ;cgmm | MO-FR 19:40 UHR scuLEcHTE MO-FR 19:40 UHR
: ZEITEN ZEITEN




TV Special Creations

(Situativer) Cut In

Hier kommt die Kundenbotschaft in die
erste Reihe.

Wahrend der laufenden GZSZ-Folge wird
der horizontale Balken im Look & Feel der
Brand am unteren Bildschirmrand
eingeblendet.

Optional ist die Ausspielung in inhaltlich
passenden Situationen sowie auf Wunsch
mit variierenden Cut In Motiven mdglich
moglich.

Vorbehaltlich redaktioneller Abstimmung und der Verfiigbarkeit passender S
Ggf. zzgl. Lizenzkosten.

ch Fami

ilie an.




TV Special Creations

Plakatmove

Wir inszenieren das OoH-Motiv der Brand BOISIELNAY 1 ¥abnaiaen s
authentisch als grofl3flachige Plakatflache
im GZSZ-Kiez.

Die Einbindung in die bekannte
Lebenswelt garantiert die
Aufmerksamkeit der Fans.
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AnschlieRend erfolgt der Ubergang in den
klassischen Spot.

WERBUNG

GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN
MO-FR 19:40 UHR

Vorbehaltlich redaktioneller Abstimmung. Beispielhafte Visualisierung. l;‘-‘-'
Zzgl. Lizenzkosten. - :




TV Special Creations

BEISPIELHAFTE

WERBUNG
oAl GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN oLl GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN auTE GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN
FEITEN MO ERAIZA0SIKR ZEITEN MOCERRES L sz MO-FR 19:40 UHR

Vorbehaltlich redaktioneller Abstimmung. Beisp
Zzgl. Lizenzkosten. 3
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TV Special Creations

Chatmove

Wie wir alle nutzen auch unsere GZSZ-
Charaktere Messenger-Dienste, um in
Kontakt zu bleiben.

Wir nutzen diese alltagliche Situation und
lassen zwei ausgewahlte Rollen liber das
Kundenprodukt sprechen. Am Ende der
Unterhaltung steht ein Bild oder Video,
tiber das der Ubergang zu einer kunden-
individuellen Tafel oder in den Werbespot
erfolgt.

Spot

Vorbehaltlich redaktioneller Abstimmung. Beispielhafte Visualisierung. ;
Zzgl. Lizenzkosten. - i

Mit & ohne

buchbar

So um 21:00 Uhr? Ich will mir ¥
vorher noch die neue bambi eye
SUNNY Mascara Extra Black holen!

Oh, die kenn ich noch gar nicht!

Ex
LOREAL ‘

E’i 3 GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN
HLECH MO—-FR 19:40 UHR

WERBUNG




TV Special Creations

Chatmove - Beispielhafter Ablauf

Wann wollen wir heute
los zur Party?

GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN
MO-FR 19:40 UHR

— — —

So um 21:00 Uhr? Ich will mir

L'OBiEAL vorher noch die neue bambi eye
PANS SUNNY Mascara Extra Black holen!
Oh, die kenn ich noch gar nicht!
NNY

hambi eye

GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN
MO-FR 19:40 UHR

Vorbehaltlich redaktioneller Abstimmung. Beispielhafte Visualisierung.

Zzgl. Lizenzkosten.

— |

LILLY

WERBUNG

LILLY

WERBUNG

LOREAL

PARIS

LOREAL

PARIS.

SUNNY

T

Wann wollen wir heute
los zur Party?

So um 21:00 Uhr? Ich will mir
vorher noch die neue bambi eye
Mascara Extra Black holen!

Oh, die kenn ich noch gar nicht!

GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN

MO-FR 19:40 UHR

So um 21:00 Uhr? Ich will mir
g

DT A X

vimrhar AAnl

bambi eve

FALSE LASH

LOREAL

GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN
MO-FR 19:40 UHR

LILLY

LILLY

WERBUNG

WERBUNG

UOP%ESAL

LOREAL

PARIS

e B

So um 21:00 Uhr? Ich will mir
vorher noch die neue bambi eye

SUNNY Mascara Extra Black holen!

Oh, die kenn ich noch gar nicht!

SUNNY

GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN
MO~-FR 19:40 UHR

GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN
MO-FR 19:40 UHR

LILLY

WERBUNG

WERBUNG




TV Special Creations

+ Biindeln lohnt sich
e-on

eon.de/plus

Jahrlich o,
bis zu 120€’ 6:33:;“
sichern

Des. nach Ende
einschiefilich Sachprimie ber 50 € bekommen habsn.

WERBUNG

GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN
MO-FR 19:40 UHR

Basierend auf den individuellen Needs und Bediirfnissen uns*_e:ngr? u
und Kreationen, um die jeweilige Kampagnenbotschaft opti Zu u

setzunge.ﬂ

Vorbehaltlich redaktioneller Abstimmung. Beispielhafte Visualisierungen unng_m
Ggf. zzgl. Lizenz- und Honorarkosten. : i

o




Kirsten Rottmann
Ad + Concept Studio i

Picassoplatz 1
50679 Koln

Tel.: +49 221 456 22746
kirsten.rottmann@ad-alliance.de
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Wichtige Hinweise

° Die vorgestellten Ideenanséatze sind nicht im Detail abgestimmt und verstehen sich
vorbehaltlich aller Zustimmungen der jeweiligen Sender, Titel bzw. Plattformbetreiber
der einzelnen Vermarkter.

Das in dieser Prasentation gezeigte Material und sein gesamter Inhalt sind gemal den
geltenden Urheberrechtsgesetzen geistiges Eigentum des Vermarkters Ad Alliance GmbH.

Jede teilweise oder vollstandige Nutzung, Nachahmung oder Weitergabe von geschiitzten
Inhalten bedarf der vorherigen schriftlichen Genehmigung des Rechteinhabers.

Der Vermarkter Ad Alliance GmbH behélt sich vor,
die Verletzung von Urheberrechten zivil- und strafrechtlich zu verfolgen.

© Ad Alliance GmbH | 2019




77 AdAlliance

Die Ad Alliance GmbH handelt im eigenen Namen und auf Rechnung des jeweiligen Vermarkters
IP Deutschland GmbH | Gruner + Jahr GmbH, G+J Electronic Media Sales GmbH | smartclip Deutschland GmbH und/oder
SPIEGEL-Verlag Rudolf Augstein GmbH & Co. KG.
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH,
abrufbar unter .

Fir den Vermarkter Media Impact GmbH & Co. KG handelt die Ad Alliance GmbH
als Dienstleister und im Namen und fiir Rechnung der Media Impact GmbH & Co. KG.
Es gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Media Impact GmbH & Co. KG, abrufbar unter:
, €s sei denn es ist anders gekennzeichnet.
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https://www.ad-alliance.de/agb
https://www.mediaimpact.de/de/agb/

