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Formatinformationen A

Gute Zeiten, schlechte Zeiten

Uber 27 Jahre packende Stories, starke
Charaktere und modernes GroRRstadt-
Feeling — seit 1992 sorgt GZSZ taglich fur
bestes Entertainment und setzt Trends,
die die Zuschauer*innen sehen wollen:
jung, stylisch, authentisch.

Die Fans begleiten die Clique aus Friends
und Family rund um den Berliner
Kolleplatz durch das tagliche Leben und
gehen mit ihnen durch Hohen und Tiefen,
Freundschaft und Verrat, Liebe und
Schmerz.




Formatinformationen

Reason why
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GZSZ erreicht taglich In den sozialen GZSZ erzahlt moderne Unsere Schauspieler-
bis zu 3,6 Mio. Netzwerken begeistert Geschichten, die dem *innen sind echte
Menschen und sichert GZSZ die stetig Lebensgeflihl der ini

Opinion Leade

sich damit einen wachsende Fanbase. Zuschauer*innen
Markanteil von bis zu : entsprecher
0 1,5 Mio. Fans ek

22,1% (E14-59).
@ 674K Foll

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, videoS|
Zeitraum: 01.09.2019-31.08.2020. Stand: 1
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Formatinformationen

We love stories!

Geschichten haben die Kraft,
Emotionen zu wecken, Identifikation zu stiften und
Menschen zu fesseln.

100% Variable Budget- GZS7Z als ' Direkt ins
individuelle & Kampagnen- |  Relevant Set

Konzepte grofRen AL G der Fans







Placements

Wir brennen fir wirkungsvolles Storytelling und
native Integrationen in die natirlichen
Szenerien und lebensnahen Geschichten von
Deutschlands beliebtester Daily.

Gemeinsam mit unseren Kunden wecken wir
Emotionen und platzieren Themen und Brands
im Relevant Set der Zuschauer!




Placements | Physisches Product Placement

Geschichten, die das Leben schreibt

Wir bringen zusammen,
was zusammen gehort!

Kundenbrands werden
gleichermalien aufmerk-
samkeitsstark wie authen-
tisch in die Handlungen
bei GZSZ eingebunden.

Dabei finden wir die ideale
L6sung fur jeden Need ) T PR
und bieten individuelle ¥ Hane
Integrationen von Neben- « e YA

bis Hauptrolle.

<y

Event Stories Love Stories
im Mauerwerk mit Leon & Nina

Lifestyle Stories

im Vereinsheim

Friendship Stories
mit der Girls-WG

s

Es handelt sich um bsph. Lebenswelten.



Placements | Digital Product Placement S " it 5 SR s e

Out of Home goes TV

Wir ermdglichen die sekundengenaue
und malRgeschneiderte Einbindung von
OoH-Motiven in die bekannte GZSZ-
Kulisse.

Via digitaler Bildnachbearbeitung werden
die Branding-optimierten Plakatflachen in
bestehende Szenerien nach
Kundenwunsch eingebaut und werden
damit zum authentischen Teil von
Deutschlands beliebtester Daily.

Die Integration erfolgt Uber diverse Plakatflachen. Eine Festlegung auf ein
bestimmtes Format ist nicht moglich. Digital Placement erfordert ein
speziell angepasstes Motiv mit weniger Textelementen und
herausgestelltem Logo/Claim. Gerne stehen wir beratend zur Seite.

Die Auswahl moglicher Szenen/Integrationsflachen ist erst ca. 1-2 Wochen
vor Ausstrahlung maglich.

Beispielhafte Umsetzung.




Special Creations

Auffallig, kreativ und malRgeschneidert.

Special Creations bieten eine Vielzahl an
individuellen Inszenierungsmadglichkeiten
und zahlen damit nachhaltig auf Image und
Brand Recognition ein.

Das macht sie zum zuverlassigen Stand-
alone-Erfolgsgarant sowie zur idealen
Erganzung fir jede Kampagne.




TV Special Creations

AL

Die passende Inszenierung fiir jede Brand und jeden Need

WARENPROBE UND
GEWINNSPIEL BEI

) ,
@ RTL.OE/BLACKLABEL

SE GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN e
ZEITEN | MO-FR 19:40

Influencer Contentsplit —

-

Brand Partnership Spot
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Spot | No Spot Integrativ | Split-Platzierung =

Vorbehaltlich Zustimmung und finaler Abstimmung mit dem Sender und d' m
Zzgl. Lizenz- und Honorarkosten.




Social Media

Kein anderes Medium bietet so viel Spielraum
fur Interaktion und Austausch mit der
Community wie soziale Netzwerke.

Die GZSZ Fanpages bei Facebook und
Instagram und die Kanale unserer Schauspieler
uberzeugen mit Reichweite, Authentizitat und
Impact.




Jorn Schiénvoigt mit s Oliver. ¢
31. August um 18:27 - Bezahtt - © AC I OR S PAGE

Werbung. Gemeinsam mit GZSZ & Grazia feiern wir den Launch der

ZEITEN neuen Diifte von s.Oliver Black Label und ihr habt die Moglichkeit dabei
SCHLECHTE
ZEITEN zu sein! Sichert euch euren Duft und macht mit bei unserem

Gewinnspiell Alle Infos zu unserem s.Oliver Fragrances Gewinnspiel
findet ihr bei rtl.de/blacklabel — macht mitl #gzsz #soliver
#soliverblacklabel #grazia_magazin GZSZ Gute Zeiten schlechte Zeiten

. Unsere Schauspieler sind
im dauernden Austausch
mit ihrer Social Fanbase.
Jeder einzelne punktet bei
seinen Followern als
laubhafter Trgq

GZSZ Gute Zeiten

GZSZ istden Fans seit ="

Startseite

uber 27 Jahren treuund =~

Fotos

hat absoluten

Veranstatlungen

Vorbildcharakter. Mit -
Postings auf den ==
Kanalen bei Facebook

und Instagram setzen

wir die Themen der

Community.

Vorbehaltlich der Zustimmung von Redaktion und RTLin

Die Vermarktung der privaten Social Media Kanale der
Vorbehaltlich Zustimmung des jeweiligen'SendergesiqP'



Digital Branded
Entertainment

Unser Ziel ist es, gemeinsam mit der
Kundenmarke GZSZ-Momente zu schaffen, die
einen Mehrwert bieten und nachhaltig wirken.

Eng verbunden mit Deutschlands Daily No.1
kreieren wir individuelle Content-Konzepte mit
einer digitalen Heimat, die an die beliebte
Serienwelt anknipfen und immer wieder neue
Turen offnen.




Digital Branded Entertainment

Branded Entertainment mit GZSZ bei TVNOW

Unsere Schauspieler-
*innen sind beliebt,
individuell und echte
Opinion Leader. Im
groRen Cast finden wir
das perfekte Face fir
jede Brand und jedes
Konzept.
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GZSZ spielt da, wo das
Leben tobt: in Berlin.
Mit authentischen
Locations knlpfen wir
an die Lebenswelt der
Serie an.

BRAND-INTEGRATION

HEBRAND

Die Kundenbrand wird
nativ in den Content

integriert via Product
Placement, Branding
odep TitehPatsomsty,

HOME OF CONTENT

TVNOW

Auf der TVNOW ist der




Digital Branded Entertainment

Beispielhafte Content Idee

TUBE TALK

Blind Date Alarm in der Kiez-U-Bahn!

Unsere GZSZ Stars treffen einen Promi
zum Blind Date in dem bekannten Serien-
Set. Woriber quatscht das vielleicht
ungleiche Duo? Per Durchsage gibt es
immer wieder neue Stichwdrter und auch
die Fans konnen via Social Media eigene
Buzzwords vorschlagen.

Typisch U-Bahn ist der Talk mal rau und
laut, mal witzig und schrag — aber definitiv
immer ehrlich!

Beispielhafte Content-Idee.
Vorbehaltlich Abstimmung mit Sender und Redaktion. e
Gerne entwickeln wir ein perfekt auf Ihre Brand abgestimmtes Konzep




Digital Branded Entertainment ST -

Content Hub - TVNOW

TVNOW ist die Heimat von mehr als 2.000
Serien, Filmen & Shows und 13 TV-
Kanalen auf Abruf. Damit begeistern wir
jetzt schon monatlich > 5 Mio. Unique L

User und SChaffen 128 Mio' In der Tram treffen unsere GZSZ-Stars auf bekannte Gesichter des Landes. Werden
Kontakte. Genau hier binden wir jetzt auch
Branded Content nativ ein und sorgen .

dafir, dass er gesehen wird! 2 e N

JETZT ANSEHEN ® mercen

Mit dem ,Mixed Content Channel”
schaffen wir fur den , Tube Talk“-Content
eine Specialseite im Look & Feel der
Plattform TVNOW . Die Kundenbrand
wird dabei grafisch als Presenter
dargestellt.

Beispielhafte Visualisierung.



Digital Branded Entertainment e

Der Content ist da, wo die GZSZ Fans sind

Tubo
Talks

In der Tram treffen unser stzst lbek c.e ichter des Lz de wamm
sie si en? ei

DIE GESCHICHTEN DER GZSZ-STARS

ol S B A LARS s

MIXED CONTENT CHANNEL

Uber eine Recommendation-Leiste
(“Hier zu deiner Lieblingsserie”)
schaffen wir eine Verbindung zu dem
originaren GZSZ-Content.

Beispielhafte Visualisierung.



Digital Branded Entertainment

Traffic zum Channel

Durch verschiedene MaRnahmen innerhalb
und aulRerhalb der TVNOW ziehen wir die
User*innen auf die Specialseite:

01 Teaser Home;
« Rotierender Aufmacher

« Schubladenreihe = Content-Teaser +
,Tube Talk“-Content

02 Native Teaser im RTLi-Netzwerk
03 Channel-Opener vor GZSZ*

04 TVNOW Sponsored Post bei Facebook/
Instagram

05 Extended Pre-Roll Videoseeding
(Cut-Down des Branded Contents auf der Pre-
Roll Position. User klickt auf CTA - Episode
wird in voller Lange im Player abgespielt.)

Beispielhafte Visualisierung.
*Vorbehaltlich interner Priifung




Fiir noch mehr Traffic —
Mediabausteine aus dem gesamten Ad Alliance Universum

TV & ATV

SOCIAL MEDIA

Hohe Reichweiten, Big
Screen — maximale
Power flir den
Content.

GZSZ & die Serienstars
geben ihre personliche
Empfehlung.

NP al ’;51"“11.\
) é' Sl / PoDCAST

INSTREAM

Interaktiv, ZG-spezifisch
ausgespielt und der
direkte Weg zum
Content.

Relevante GZSZ-Inhalte
gibt's jetzt fur
unterwegs und auf
die Ohren!




Experience

GZSZ zum Anfassen - und plotzlich wird aus
Fiktion Realitat!

Wir schaffen money-can‘t-buy Erlebnisse und
einzigartige emotionale Momente in und um den
GZSZ Kosmos und pushen damit Customer
Experience, Engagement und Mediabuzz.




Experience

Die Liebingsdaily zum Anfassen

MEET & GREET EVENT

Gemeinsam mit unseren Kunden lassen Gute Zeiten gibt's auch in echt. In exklusiv kreierten
wir Trdume wahr werden und ermdglichen Kunden-Events bringen wir die Daily ins Real Life,
den GZSZ-Fans ein schaffen attraktiven

Treffen mit ihren Content und

Serien-Stars plus einen £ aufmerksamekeits-
exklusiven Blick hinter N < : starken Mediabuzz!
die Kulissen am Setin |l ), P 2
Potsdam Babelsberg.
Emotion pur!



Experience

Licensing | Marken starken Marken

...BIS ZUR PRODUKTLIZENZ
VON DER WERBELIZENZ... Kreation eines eigenstandigen

Produktes mit GZSZ.

Mit der starken Marke GZSZ werben
— on air, digital und offline bis zum POS.

YU

co-branded

Nin e ANl
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Kirsten Rottmann
Ad + Concept Studio

Picassoplatz 1
50679 Koln

Tel.: +49 221 456 22746
kirsten.rottmann@ad-alliance.de
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Wichtige Hinweise

° Die vorgestellten Ideenanséatze sind nicht im Detail abgestimmt und verstehen sich
vorbehaltlich aller Zustimmungen der jeweiligen Sender, Titel bzw. Plattformbetreiber
der einzelnen Vermarkter.

Das in dieser Prasentation gezeigte Material und sein gesamter Inhalt sind gemal den
geltenden Urheberrechtsgesetzen geistiges Eigentum des Vermarkters Ad Alliance GmbH.

Jede teilweise oder vollstandige Nutzung, Nachahmung oder Weitergabe von geschiitzten
Inhalten bedarf der vorherigen schriftlichen Genehmigung des Rechteinhabers.

Der Vermarkter Ad Alliance GmbH behélt sich vor,
die Verletzung von Urheberrechten zivil- und strafrechtlich zu verfolgen.

© Ad Alliance GmbH | 2019




77 AdAlliance

Die Ad Alliance GmbH handelt im eigenen Namen und auf Rechnung des jeweiligen Vermarkters
IP Deutschland GmbH | Gruner + Jahr GmbH, G+J Electronic Media Sales GmbH | smartclip Deutschland GmbH und/oder
SPIEGEL-Verlag Rudolf Augstein GmbH & Co. KG.
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH,
abrufbar unter .

Fir den Vermarkter Media Impact GmbH & Co. KG handelt die Ad Alliance GmbH
als Dienstleister und im Namen und fiir Rechnung der Media Impact GmbH & Co. KG.
Es gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Media Impact GmbH & Co. KG, abrufbar unter:
, €s sei denn es ist anders gekennzeichnet.
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https://www.ad-alliance.de/agb
https://www.mediaimpact.de/de/agb/

