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Formatinformationen A

Gute Zeiten, schlechte Zeiten

Uber 27 Jahre packende Stories, starke
Charaktere und modernes GroRRstadt-
Feeling — seit 1992 sorgt GZSZ taglich fur
bestes Entertainment und setzt Trends,
die die Zuschauer*innen sehen wollen:
jung, stylisch, authentisch.

Die Fans begleiten die Clique aus Friends
und Family rund um den Berliner
Kolleplatz durch das tagliche Leben und
gehen mit ihnen durch Hohen und Tiefen,
Freundschaft und Verrat, Liebe und
Schmerz.




Formatinformationen

Reason why

(OFNO)
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01 | REACH 02 | IMPACT 03 | EMOTION 04 | TALENTS

GZSZ erreicht taglich In den sozialen GZSZ erzahlt moderne Unsere Schauspieler-
bis zu 3,6 Mio. Netzwerken begeistert Geschichten, die dem *innen sind echte
Menschen und sichert GZSZ die stetig Lebensgeflihl der ini

Opinion Leade

sich damit einen wachsende Fanbase. Zuschauer*innen
Markanteil von bis zu : entsprecher
0 1,5 Mio. Fans ek

22,1% (E14-59).
@ 674K Foll

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, videoS|
Zeitraum: 01.09.2019-31.08.2020. Stand: 1
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Formatinformationen

We love stories!

Geschichten haben die Kraft,
Emotionen zu wecken, Identifikation zu stiften und
Menschen zu fesseln.

100% Variable Budget- GZS7Z als ' Direkt ins
individuelle & Kampagnen- |  Relevant Set

Konzepte grofRen AL G der Fans




Digital Branded
Entertainment

Unser Ziel ist es, gemeinsam mit der
Kundenmarke GZSZ-Momente zu schaffen, die
einen Mehrwert bieten und nachhaltig wirken.

Eng verbunden mit Deutschlands Daily No.1
kreieren wir individuelle Content-Konzepte mit
einer digitalen Heimat, die an die beliebte
Serienwelt anknipfen und immer wieder neue
Turen offnen.




Digital Branded Enterta‘i‘nment

Branded Entertainment bei TVNOW

INVOLVEMENT ENGESGEMENT QUSALITY REf\CH

Emotionalisierungund  Zugang zu attraktiven Professionelles Ein gezielter

positiver Imagetransfer ~ und fragmentierten Storytelling dank Crossmedia-Mix durch

mittels professionellem Zielgruppen durch redaktionellem Know intelligentes
Storytelling und relevante Inhalte und How und hohem Zusammenspiel aller
Positionierung in Plattformen. Production Value. Kanale: TV, ATV, Print,

Premium-Umfeldern. | Dl-gltal & Soci




Digital Branded Entertainment

TVNOW - Home of Content




Digital Branded Entertainment

Branded Entertainment mit GZSZ bei TVNOW

Unsere Schauspieler-
*innen sind beliebt,
individuell und echte
Opinion Leader. Im
groRen Cast finden wir
das perfekte Face fir
jede Brand und jedes
Konzept.
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GZSZ spielt da, wo das
Leben tobt: in Berlin.
Mit authentischen
Locations knlpfen wir
an die Lebenswelt der
Serie an.

BRAND-INTEGRATION

HEBRAND

Die Kundenbrand wird
nativ in den Content

integriert via Product
Placement, Branding
odep TitehPatsomsty,

HOME OF CONTENT

TVNOW

Auf der TVNOW ist der




Digital Branded Entertainment

Wir schopfen aus der Fiille
des riesigen GZSZ-Story-
Kosmos und suchen nach
dem perfekten Ankerpunkt fir
jede Brand.

Dabei gehen wir individuell auf
Needs & Ressourcen unserer
Kunden ein und schaffen
Losungen von klein und fein
bis zum maximalen Big Bang,
von digital only bis zur 360°
Omni-Channel Kampagne.
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Digital Branded Entertainment

Beispielhafte Inhalte von klein bis grof3

10 MOMENTS

Wir blicken zusammen mit den GZSZ
All Stars auf zehn Milestone-Moments
eines Kult-Themas der Serie zurtck.

Passend zur Kundenbrand nutzen wir
die starksten Szenen aus uber 27
Jahren GZSZ und kreieren einen
Rlckblick im Rankingshow-Stil.

Parallel kommentieren bekannte und
beliebte (Ex-)GZSZ Faces die Szenen
mit eigenen Anekdoten, Meinungen
und Insights.

Beispielhafte Content-Idee.
Vorbehaltlich Abstimmung mit Sender und Redaktion.
Gerne entwickeln wir ein perfekt auf Ihre Brand abgestimmtes Konzept. -




Digital Branded Entertainment

Beispielhafte Inhalte von klein bis grof3

ECHTE DAILY

Eine Woche GZSZ in 10 Minuten?! Wir
machen’s moglich.

Unser Weekly Magazin kombiniert den
Riickblick auf die vergangene Woche mit
exklusiven Backstage-Insights und einer
ersten Sneak Preview auf die neuen
Folgen.

Statt eines Hosts fiihren unsere GZSZ
Stars die Zuschauer selbst durch eine
ganze Woche GZSZ vor und hinter der
Kamera.

Beispielhafte Content-Idee.
Vorbehaltlich Abstimmung mit Sender und Redaktion. ]
Gerne entwickeln wir ein perfekt auf Ihre Brand abgestimmtes Konzept: -~ =



Digital Branded Entertainment

Beispielhafte Inhalte von klein bis grof3

TUBE TALK

Blind Date Alarm in der Kiez-U-Bahn!

Unsere GZSZ Stars treffen einen Promi
zum Blind Date in dem bekannten Serien-
Set. Woriber quatscht das vielleicht
ungleiche Duo? Per Durchsage gibt es
immer wieder neue Stichwdrter und auch
die Fans konnen via Social Media eigene
Buzzwords vorschlagen.

Typisch U-Bahn ist der Talk mal rau und
laut, mal witzig und schrag — aber definitiv
immer ehrlich!

Beispielhafte Content-Idee.
Vorbehaltlich Abstimmung mit Sender und Redaktion. T
Gerne entwickeln wir ein perfekt auf Ihre Brand abgestimmtes Konzep




Digital Branded Entertainment ST -

Content Hub - TVNOW

TVNOW ist die Heimat von mehr als 2.000
Serien, Filmen & Shows und 13 TV-
Kanalen auf Abruf. Damit begeistern wir
jetzt schon monatlich > 5 Mio. Unique L

User und SChaffen 128 Mio' In der Tram treffen unsere GZSZ-Stars auf bekannte Gesichter des Landes. Werden
Kontakte. Genau hier binden wir jetzt auch
Branded Content nativ ein und sorgen .

dafir, dass er gesehen wird! 2 e N

JETZT ANSEHEN ® mercen

Mit dem ,Mixed Content Channel”
schaffen wir fur den , Tube Talk“-Content
eine Specialseite im Look & Feel der
Plattform TVNOW . Die Kundenbrand
wird dabei grafisch als Presenter
dargestellt.

Beispielhafte Visualisierung.



Digital Branded Entertainment e

Der Content ist da, wo die GZSZ Fans sind

Tubo
Talks

In der Tram treffen unser stzst lbek c.e ichter des Lz de wamm
sie si en? ei

DIE GESCHICHTEN DER GZSZ-STARS

ol S B A LARS s

MIXED CONTENT CHANNEL

Uber eine Recommendation-Leiste
(“Hier zu deiner Lieblingsserie”)
schaffen wir eine Verbindung zu dem
originaren GZSZ-Content.

Beispielhafte Visualisierung.



Digital Branded Entertainment

Traffic zum Channel

Durch verschiedene MaRnahmen innerhalb
und aulRerhalb der TVNOW ziehen wir die
User*innen auf die Specialseite:

01 Teaser Home;
« Rotierender Aufmacher

« Schubladenreihe = Content-Teaser +
,Tube Talk“-Content

02 Native Teaser im RTLi-Netzwerk
03 Channel-Opener vor GZSZ*

04 TVNOW Sponsored Post bei Facebook/
Instagram

05 Extended Pre-Roll Videoseeding
(Cut-Down des Branded Contents auf der Pre-
Roll Position. User klickt auf CTA - Episode
wird in voller Lange im Player abgespielt.)

Beispielhafte Visualisierung.
*Vorbehaltlich interner Priifung
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Mediavolumen :

MIXED CONTENT CHANNEL
PAKETM

TVNOW Integration

Specialseite wird erlassen
Originare Formatseite wird erlassen
Redaktionelle Teaser Home 7.500 €

Traffic-Driver
Opener, Native Teaser, 17.500 €
Facebook/ Instagram

Videoseeding
Extended Pre-Roll 15.000 €

Die Preise basieren auf einer bgispielha

MIXED CONTENT CHANNEL

PAKET L

TVNOW Integration
Specialseite

Originare Formatseite
Redaktionelle Teaser Home

Traffic-Driver
Opener, Native Teaser,
Facebook/ Instagram

Videoseeding
Extended Pre-Roll

wird erlassen
wird erlassen
13.500 €

24.000 €

17.500 €

MIXED CONTENT CHANNEL
PAKET XL

TVNOW Integration

Specialseite wird erlassen
Originare Formatseite wird erlassen
Redaktionelle Teaser Home 23.500 €

Traffic-Driver
Opener, Native Teaser, 26.500 €
Facebook/ Instagram

Videoseeding
Extended Pre-Roll

20.000 €




TV | Video Cut In

DER RICHTIGE KONTEXT

Wir nutzen das attraktive TV-Umfeld von
GZSZ und machen die Zuschauer auf
den Content und den Mixed Content
Channel des Kunden auf der TVNOW
aufmerksam.

Die Kundenmarke ist als Enabler in dem
horizontalen Balken prasent. Die
Ausstrahlung erfolgt wahrend der
laufenden Sendung, optional auch in

) ’ e NIKLAS IM TUBE TALK!
thematisch passenden Situationen. THEBRAND . qq TVNOW

WERBUNG

Beispielhafte Visualisierung.
Vorbehaltlich Freigabe durch den Sender. - ;
Zzgl. Honorar-, Lizenz- und Produktionskosten. .
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Digital Branded Entertainment meets

TV | Individueller Pre-Split

APPETIT AUF MEHR

In 20-30“ Cut Downs im Umfeld von
GZSZ teasern wir den Content
reichweitenstark an und machen den TV
Zuschauern Appetit auf mehr.

Im individuell gestalteten Rahmen
erfolgt der Hinweis auf die Kundenbrand
und die Kampagnenhome auf der
TVNOW.

Beispielhafte Visualisierung. e
Zzgl. Honorar-, Lizenz- und Produktionskosten.

THEBRAND

IHR WOLLT
NOCH MEHR
GZSZ-TUBE TALK ?

it

Tubeo
Talks g5
Ganze Folge bei 5 i =
TVNOW S
- /'v":;J JH
EN 7 Q7 I's C D C ¢ NEp
-2 GZSZ, MO-ER, IMMER UM 19:40 UHR




_ THEBRAND
HIER GEHT’'S ZURUCK
PRASENTIERT: ZUR STARTSEITE
THEBRAND
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Prasentiert:
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% Alle Folgen auch bei

Tube TVNOW

www.tvnow.de

RE

VIDEO FOLGT IN KURZ| VIDEO FOLGT IN KURZ VIDEO FOLGT IN KURZE

DATENSCHUTZ AUSBLENDEN

x
v

direkt beim Umschaltimpuls ab. Die kreative Gestaltu
des Switch In XXL macht Lust auf den Content..

Beispielhafte Visualisierung. o
Zzgl. Honorar-, Lizenz- und Produktionskosten. .



Jorn Schiénvoigt mit s Oliver. ¢
31. August um 18:27 - Bezahtt - © AC I OR S PAGE

Werbung. Gemeinsam mit GZSZ & Grazia feiern wir den Launch der

ZEITEN neuen Dilfte von s.Oliver Black Label und inr habt die Moglichkeit dabei
SCHLECHTE
ZEITEN zu seinl Sichert euch euren Duft und macht mit bei unserem
Gewinnspiell Alle Infos zu unserem s.Oliver Fragrances Gewinnspiel
findet ihr bei rtl.de/blacklabel — macht mitl #gzsz #soliver
GZSZ Gute Zeiten

#soliverblacklabel #grazia_magazin GZSZ Gute Zeiten schlechte Zeiten

= = Unsere Schauspieler sind
im dauernden Austausch
mit ihrer Social Fanbase.
Jeder einzelne punktet bei
seinen Followern als
glaubhafter Trgq
-Mmit sym

GZSZ istden Fans seit ="

Startseite

uber 27 Jahren treuund =~

Fotos

hat absoluten

Veranstatlungen

Vorbildcharakter. Mit -
Postings auf den ==
Kanalen bei Facebook

und Instagram setzen

wir die Themen der

Community.

Vorbehaltlich der Zustimmung von Redaktion und RTLin

Die Vermarktung der privaten Social Media Kanale der
Vorbehaltlich Zustimmung des jeweiligen'SendergesiqP'



Digital Branded Entertainment meets Audio

Podcast

GUTE ZEITEN TO GO

Die heillestens GZSZ Themen gibt es jetzt auf
die Ohren!

Wir verlangern den Branded Content als
exklusiver Podcast zur Serie. Die
Kundenbrand steht dabei als Absender neben
unserer starken redaktionellen Marke GZSZ.

Zuhause ist der GZSZ Podcast auf unserer
Podcast-Plattform AUDIO NOW. Eine
Veroffentlichung tiber weitere Audio- und
Podcast-Anbieter ist denkbar.

Vorbehaltlich zu der Zustimmung von Sender, Redaktion,
Audio Alliance und AUDIO NOW.

Themen

English

Familie

Politik & "«
Wirtschaft [Reg<ts

AUDIO NOW

¥ GZSZ Tube Talk

Der Podcast zur RTL-Daily.
Jetzt anhoren!

W)
SURVIVORS

Survivors Glucklich sein Der

ist eine Entsch.. COSMOPOLITA...

Eaainie iy




Kirsten Rottmann
Ad + Concept Studio

Picassoplatz 1
50679 Koln

Tel.: +49 221 456 22746
kirsten.rottmann@ad-alliance.de
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Wichtige Hinweise

° Die vorgestellten Ideenanséatze sind nicht im Detail abgestimmt und verstehen sich
vorbehaltlich aller Zustimmungen der jeweiligen Sender, Titel bzw. Plattformbetreiber
der einzelnen Vermarkter.

Das in dieser Prasentation gezeigte Material und sein gesamter Inhalt sind gemal den
geltenden Urheberrechtsgesetzen geistiges Eigentum des Vermarkters Ad Alliance GmbH.

Jede teilweise oder vollstandige Nutzung, Nachahmung oder Weitergabe von geschiitzten
Inhalten bedarf der vorherigen schriftlichen Genehmigung des Rechteinhabers.

Der Vermarkter Ad Alliance GmbH behélt sich vor,
die Verletzung von Urheberrechten zivil- und strafrechtlich zu verfolgen.

© Ad Alliance GmbH | 2019




77 AdAlliance

Die Ad Alliance GmbH handelt im eigenen Namen und auf Rechnung des jeweiligen Vermarkters
IP Deutschland GmbH | Gruner + Jahr GmbH, G+J Electronic Media Sales GmbH | smartclip Deutschland GmbH und/oder
SPIEGEL-Verlag Rudolf Augstein GmbH & Co. KG.
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH,
abrufbar unter .

Fir den Vermarkter Media Impact GmbH & Co. KG handelt die Ad Alliance GmbH
als Dienstleister und im Namen und fiir Rechnung der Media Impact GmbH & Co. KG.
Es gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Media Impact GmbH & Co. KG, abrufbar unter:
, €s sei denn es ist anders gekennzeichnet.
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https://www.ad-alliance.de/agb
https://www.mediaimpact.de/de/agb/

