Blitzanalyse der agma:
Printmedien mit gesteigerter
Nutzung in Corona-Zeiten
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am 8. Marz ein deutlich erhohtes
Leseaufkommen bei Zeitschriften

und Zeitungen nachweisbar. Die vorliegenden Daten b
das gesteigerte Interesse

Laut Zwischenauswertung im Auftrag 4
der Print-Gattungen der agma ist in
der aktuellen Erhebungswelle der
ma Pressemedien seit dem Feldstart )
eindeutic
—

Berichterstattung und Unterhaltung,
insbesondere in Krisenzeiten.

Angesichts der coronabedingten Ausnahmesituation im
Marz haben sich die Mitgliedsverlage der agma
entschlossen, eine Momentaufnahme aus der aktuellen
Erhebungswelle im Vergleich zur letzten ma
Pressemedien (Erhebungszeitraum vom Sept. 2018 bis
Feb. 2019 sowie vom Marz 2019 bis Juli 2019) zu liefern.

Quelle: ag.ma Blitzanalyse; beruhend auf 1.815 personlichen
Interviews im Erhebungszeitraum vom 08. bis zum 30. Marz




Blitzanalyse der agma

Die Eckdaten der momentanen Print-Nutzung

Zeitschriften verzeichnen insgesamt ein f) O
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Und bei wochentlichen Zeitschriften liegt die Steigerung bei + = /
‘Z.J /0

Quelle: ag.ma Blitzanalyse; beruhend auf 1.815 personlichen Interviews im Erhebungszeitraum vom 08. bis zum 30. Méarz im
Vergleich zu ma 2020 Pressemedien |



Wichtige Hinweise

Die vorgestellten Ideenansatze sind nicht im Detail abgestimmt und verstehen sich
vorbehaltlich aller Zustimmungen der jeweiligen Sender, Titel bzw. Plattformbetreiber
der einzelnen Vermarkter.
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