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Mobile Tagebuchstudie

Single-Source-Erhebung zum Medienalltag

o Stichprobe: 8- bis 13-jahrige Kinder

* Befragung via Smartphone-App
Feldzeit: 14. Januar - 03. Marz 2019

e Uber 13.000 Momentaufnahmen
e Fallzahl: n=413

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019

°
Kinderwelten @




Der Alltag wird komplett erfasst Kinderwelich ¢

Methode der Studie

%)
Anzahl
Interviews

« 30-minutige Erhebungsfrequenz tber 72 Stunden hinweg prosl;ind

» Berlcksichtigung von Pausen (Schule, Freizeitaktivitaten, Schlafen etc.)
» detaillierte Abfrage der Aktivitaten in den freigegebenen Zeiten

e Plus: Informationen Uber die Sperrzeiten

Schule & Zu Hause
Nachmittagsbetreuung unterwegs spielen
(Sperrzeit) (Messung)

FuBballtraining Essen Mediennutzung Schlafen
(Sperrzeit) (Messung) (Messung) (Sperrzeit)

(Messung)

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019



Das Set-up fur die mobile Tagebuchstudie Kinderwelich ¢

—
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Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019



Einblick in die Befragung Kinder

Was schaust Du Dir an? Welchen Video-Anbieter schaust Du
Dir gerade an?

Was machst Du gerade?
(Du kannst hier auch mehrere Antworten
anklicken)

O Normales Fernsehprogramm wie SUPER
RTL/ Pro7 / Disney Channel

O DVD/ Blu-Ray

O Selbst aufgenommenes
Fernsehprogramm

O Video-Plattform wie YouTube
O Sender-Mediathek/ App wie TV NOW/
7TV

® Amazon (Prime) Video

O Netflix

O Sky Go/ Sky on Demand/ Sky Select
O kividoo.de

O Anderen Video-Anbieter:

[ Fernsehen schauen

O Etwas anhoren

O Computer/ Laptop nutzen

O Tablet-PC/ iPad nutzen

O Tragbare Spielkonsole nutzen
[ Stationare Spielkonsole nutzen
O Etwas lesen

® Video-Anbieter wie Amazon (Prime) O Weilt ich nicht
Video/ Netflix

O Pay-TV-Sender wie Sky

O Eigenes/ fremdes Handy (nicht
internetfahig) nutzen

[ Eigenes Smartphone/ iPhone nutzen
[0 Fremdes Smartphone/ iPhone nutzen
O Etwas anderes

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019



Kinder haben im Durchschnitt 8 Stunden freie Zeit Kinder

Aktivitaten und Tatigkeiten Mo-Do, in Stunden

Schlaf | Schule & | Freizeit-
: Nachmittags- I Aktivitaten
i betreuung

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n=413 Kinder von 8 bis 13 Jahren, Frage: ,,Sag mir bitte fir jeden einzelnen Wochentag, wann Du grundsatzlich ein Smartphone nutzen darfst und
wann nicht. Bitte nenne mir auch den Grund fir die Sperrzeit.“



Samstags haben die Kinder am meisten freie Zeit Kinderweltch @

Aktivitaten und Tatigkeiten

Freie Zeit in Stunden

Gebundene Ganztagsschule*
(20%)

Offene Ganztagsschule**
(48%)

Halbtagsschule***
(32%)

.

Freitag

Sonntag

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n=413 Kinder von 8 bis 13 Jahren, Fragen: ,,Sag mir bitte flr jeden einzelnen Wochentag, wann Du grundsatzlich ein Smartphone nutzen darfst und
wann nicht. Bitte nenn mir auch den Grund firr die Sperrzeit.”; ,,Uund um welche Schulform handelt es sich bei der Schule, die lhr Kind besucht?*/ *verpflichtende Teilnahme am
Ganztagsangebot **ohne Teilnahmepflicht am Nachmittagsangebot) *** ohne Mittagessen, ohne (Haus-)Aufgabenhilfe oder Betreuung auerhalb der Lektionen
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Abendzeit ist Familienzeit Kinderwelich ¥

Montag bis Freitag, in Kontakten absolut

Fruhstick Schule Abendessen : Schlafen
|
| | I
| | I
| | I
| | I
. | |
w= glleine : : I
| | :
e Mit Eltern* : : I
|
| |
= Mmit Freunden I I :
| |
|
| | I
| | I
| |
| |
|
06:00 07:00 08;00 : 13:00 14:00 15:00 16:00 17:00 18:00 19:00 20:00 2:||.:OO

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n= 413 Kinder von 8 bis 13 Jahren, Fragen: ,,Bist Du gerade mit jemandem zusammen?; ,,Mit wem bist Du gerade zusammen?*“/*mit Mutter und/
oder Vater zusammen



Drei Kinder - ein Tag Kinderwelten @

JULIA, 8 JAHRE BEN, 10 JAHRE SOPHIE, 12 JAHRE

12:30 Schulschluss 14:00 Schulschluss 14:30 Schulschluss
13:00 Isst gemeinsam mit ihrer Mutter zu 14:30 Isst alleine zu Mittag in der Kiiche 15:00 Ist alleine mit dem Bus unterwegs
Mittag in der Kiiche und nutzt Instagram auf ihrem
15: Schaut alleine ein Sport-Video bei Smartphone
13:30 Schaut alleine ein Zeichentrick im 5:00 P P
. YouTube L . .
linearen TV 15:30 Ist mit ihrer Freundin gemeinsam am
) . 15:30 Ist zusammen mit seiner Mutter im Bummeln in der Innenstadt und
14:00 Ist alleine zu Fuls unterwegs Auto unterwegs und spielt l schreibt via WhatsApp mit ihrer
- - - Spielekonsole Freundin
14:30 Ist beim Musikunterricht
¢ ﬁ 16:00 Ist beim FuBball-Training % 16:30 Isst gemeinsam mit ihrer Freundin
- - - v ©) ¢ eine Kleinigkeit in einem Imbiss
15:30 Ist alleine zu Ful zu einer Freundin )
unterwegs 18:00 Ist zusammen mit seiner Mutter im 18:00 Ist alleine zu Fuf unterwegs und hort
. . i Auto unterwegs und liest einen Comic gespeicherte Musik auf ihrem
16:00 Spielt zusammen mit ihrer Freundin Smartphone
ein Gemeinschaftsspiel 18:30 Macht alleine seine Hausaufgaben in
L . seinem Zimmer 18:30 Macht alleine ihre Hausaufgaben im
17:00 Ist zusammen mit ihrer Mutter im Wohnzimmer
Auto unterwegs und unterhalt sich 19:00 Isst gemeinsam mit seiner Mutter
. L Abendbrot im Wohnzimmer 19:00 Isst gemeinsam mit ihren Eltern
17:30 Isst gemeinsam mit ihren Eltern zu Abendbrot im Esszimmer
Abendbrot in der Kiiche 19:30 Schaut alleine einen aufgenommen
) o ¢ Film aus dem linearen Fernsehen 19:30 Schaut alleine eine Serie im linearen
18:00 Schaut gemeinsam mit ihren Eltern Fernsehen
eine Wissenssendung im linearen TV 20:30 Schreibt auf seinem Smartphone via
l WhatsApp mit einem Freund 20:00 Schaut alleine eine Serie im linearen
] ) ) o Fernsehen und nutzt
19:00 Liest alleine ein Buch in ihrem Instagram auf ihrem Smartphone
Zimmer ) )
20:30 Schaut gemeinsam mit ihrer Mutter

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n=413 Kinder von 8 bis 13 Jahren

einen Spielfilm bei Netflix



Der Kinderalltag ist vielfaltig

Mediale Tatigkeiten Sonstige Tatigkeiten
Mehrfachkontakte, in % der Kontakte Einfachkontakte, in % der Kontakte
Tue gerade nichts 7
Etwas lesen - 8 ]
Spiele gerade 6
Etwas anhdren 8
- Mache Hausaufgaben fur die Schule 4
Smartphone nutzen . 7 Helfe bei der Hausarbeit 3

Computer/ Laptop nutzen I 3 Bin am Basteln [ 1

Stationare Spielkonsole I ) Bin am Kochen/ backen | 1

nutzen . -
Raume mein Zimmer auf 1

Tablet nutzen I 1
Etwas anderes 8

Tragbare Spielkonsole | 1
nutzen

Etwas anderes 62 Bin unterwegs

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n= 413 Kinder von 8 bis 13 Jahren, Fragen: ,,Was machst Du gerade?; ,,Was machst Du sonst gerade?*
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Kinder

Nettoreichweite
Devices



Der TV-Screen wird am meisten genutzt Kinder
Nettoreichweite Geréate (3 Tage) in %

a 4 o

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n= 413 Kinder von 8 bis 13 Jahren, Frage: ,,Was machst Du gerade?* 12
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Die Smartphone-Nutzung ist angestiegen Kinderwelich ¢

Nettoreichweite Gerate (3 Tage) in % ®2014 m2019

91 93
79
2 Ry

| 7]

é

2014:
zusammen
abgefragt

[ ]

em— —

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n=413 Kinder von 8 bis 13 Jahren, Frage: ,,Was machst Du gerade?* 13



Kinder




Mehr als eine Stunde TV-Screen pro Tag Kinder

@ pro Tag in Minuten

66

Lineares Fernsehen 54

werbe-
relevant

ﬁ—-
7 1O D & s

2 A4

é

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n=413 Kinder von 8 bis 13 Jahren, Frage: ,,Was machst Du gerade?* /*AGF/GfK, videoSCOPE 1.1, Marktstandard: TV, MG RTL D, 01.01.-28.02.2019
TV-Gesamt, 06:00-22:00 Uhr, Mo-So, 15



Am Smartphone wird immer mehr Zeit verbracht

@ pro Tag in Minuten

71

66

33 35

_
il

37 34

2014 =2019

22

31

16
12

_
|

—— a—

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n= 413 Kinder von 8 bis 13 Jahren, Frage: ,,Was machst Du gerade?*
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Insbesondere altere Kinder lieben thr Smartphone Kinderwelich ¢

@ pro Tag in Minuten
m8-10 Jahre m11-13 Jahre

70

52

35.32

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n=413 Kinder von 8 bis 13 Jahren, Frage: ,,Was machst Du gerade?* 17
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Aktivitaten auf den
Devices




Die Multimedia-Generation

Nettoreichweite (3 Tage) in % & Medienbudget Geréate @ pro Tag in Minuten

93

Z

é

66 Minuten

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n=413 Kinder von 8 bis 13 Jahren, Frage: ,,Was machst Du gerade?*

Kinder

19



Auf dem Big-Screen wird am liebsten linear geschaut Kinder
Aktivitaten am TV-Gerat

in % der Kontakte

Video-Anbieter wie
Amazon (Prime) Video/ I 7
Netflix

DVD/ Blu-Ray I 5
Video-Plattform wie YouTube I 2

Sender-Mediathek/
App wie TVNOW/ 7TV

TV-Aufnahmen 1

Pay-TV-Sender wie Sky | 1

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n=413 Kinder von 8 bis 13 Jahren, Basis: TV-Kontakte, Frage: ,,Was schaust Du Dir an?* 20



Die Multimedia-Generation

Nettoreichweite (3 Tage) in % & Medienbudget Geréate @ pro Tag in Minuten

L]

35 Minuten

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n=413 Kinder von 8 bis 13 Jahren, Frage: ,,Was machst Du gerade?*

Kinder

21



Gedruckte Bucher haben immer noch ihren Stellenwert  «ingerveis

Leseaktivitaten

in % der Kontakte

Buch (Print) 36

Schulbuch/Schulheft 28 IE——

Comics

Zeitschrift/Magazin - 16

Katalog

Werbeprospekte/Broschiren I2
eBook Reader I

Tageszeitung | 0

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n=413 Kinder von 8 bis 13 Jahren, Basis: Lesemedien-Kontakte, Frage: ,,Und was liest Du genau?* 22



Die Multimedia-Generation

Nettoreichweite (3 Tage) in % & Medienbudget Geréate @ pro Tag in Minuten

& o

34 Minuten

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n=413 Kinder von 8 bis 13 Jahren, Frage: ,,Was machst Du gerade?*

Kinder

23



Kinder lieben Musik

Horaktivitaten

in % der Kontakte

CD-Spieler

Smartphone

Mp3-Player

Handy

Computer/Laptop
Toniebox/Tonies
Kassettenrecorder
Digitalen Sprachassistent

Tablet ‘ 0

—

YouTube (nur Musik)

Gespeicherte Musik*

Spotify

Deezer

Amazon Music

Apple Music

Google Play Music

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n= 413 Kinder von 8 bis 13 Jahren, Basis: Hormedien-Kontakte mit Smartphone, Computer / Laptop und Tablet, Fragen: ,,Mit welchem Gerat horst

Du Dir gerade etwas an?; ,,Welches Musikangebot hérst Du?*“ /7 *oder gekaufte Musik

[ ]
Kinderwelten @

DEVICES ANGEBOT

24



Die Multimedia-Generation

Nettoreichweite (3 Tage) in % & Medienbudget Gerate @ pro Tag in Minuten

31 Minuten

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n=413 Kinder von 8 bis 13 Jahren, Frage: ,,Was machst Du gerade?*
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12 Minuten

11

N

4 Minuten

Kinder

25



Videos werden gern auf allen Screens geschaut
Aktivitdten am Computer/Laptop, Smartphone und Tablet

in % der Kontakte

COMPUTER/LAPTOP

]

Video schauen

Spiel spielen

Lernen fir die Schule

Im Internet surfen

Soziales Netzwerk*
nutzen

Skypen**

SMARTPHONE

Soziales Netzwerk* nutzen _ 57

Video schauen - 17
Spiel spielen . 7
Telefonieren I 5
Fotos machen I 5

Im Internet surfen I 2

Lernen fir die Schule | 1

TABLET

Video schauen

Spiel spielen

Soziales Netzwerk*
nutzen

Im Internet surfen

Lernen fir die Schule

Fotos machen

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n=413 Kinder von 8 bis 13 Jahren, Basis: Computer / Laptop / Smartphone / Tablet-Kontakte, Frage: ,,Was machst Du gerade am
Computer/Laptop/Smartphone/Tablet?* / *oder Messenger / **oder Telefonieren

Kinder

26



Social Media spielt noch eine untergeordnete Rolle Kinderwelich ¢

Nettoreichweite (3 Tage) in %

28

8
4
3 Pinterest
. - 1 Twitter
— Jodel Je 0%

WhatsApp Instagram Facebook Snapchat TikTok/Musical.ly

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n=413 Kinder von 8 bis 13 Jahren 27



Madchen sind affiner fur Social Media-Angebote Kinderwelich ¢

Nettoreichweite (3 Tage) in %

GESCHLECHT ALTER

®m Jungen ®mMadchen

30
26

9
6. : :
2
1 11
J J I
WhatsApp Instagram Facebook Snapchat TikTok/
Musical.ly

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n=413 Kinder von 8 bis 13 Jahren

m 8-10 Jahre m11-13 Jahre

47

1

6 . 5
N mll od
I
WhatsApp Instagram Snapchat Facebook TikTok/
Musical.ly

28



Die Multimedia-Generation

Nettoreichweite (3 Tage) in % & Medienbudget Gerate @ pro Tag in Minuten

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n=413 Kinder von 8 bis 13 Jahren, Frage: ,,Was machst Du gerade?*

19

7 Minuten

Kinder

9

3 Minuten

29



Spielekonsolen werden einsam genutzt Kinder

Nutzungskonstellation Spielekonsolen

in %

mit Freunden
oder Eltern
Nintendo 3DS
Sony\gsSs XBOX ‘ Nintendo Wii
PSP
alleine e .XBOX ORE .
8 9 10 Nintendo Wii U 14 XBOX 3604, 13

Durchschnittsalter (Jahre)

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n= 413 Kinder von 8 bis 13 Jahren, Frage: ,,Mit welchem Gerat spielst Du gerade?*
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Kinderwelten @

Parallelnutzung




Kinder schauen am liebsten TV exklusiv Kinderwelich ¥

in % der Kontakte

7

i

Parallelnutzung mit ...

)

50 L. 10 105 358

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n=413 Kinder von 8 bis 13 Jahren, Frage: ,,Was machst Du gerade?* 32



Videokonsum



Jeder funfte Kontakt ist ein Video-Kontakt

Video-Anteil an Gesamt-Kontakten in %

Gesamt-

Kontakte

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n=413 Kinder von 8 bis 13 Jahren, Basis: Video-Kontakte

Madchen
20%

8-10
Jahre

17%

°
Kinderwelten @

Jungen

17%

11-13
Jahre

20%

34



Zwei Drittel der Video-Kontakte entfallt auf lineares TV  «inderveid @

Videokonsum in % (100 = alle Video-Kontakte)

® Lineares TV

m DVD

m TV-Aufnahmen

®m Mediatheken
SVOD

= YouTube
Sonstiges Video

Bewegtbild-Anteil
18%

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n=413 Kinder von 8 bis 13 Jahren, Basis: Video-Kontakte 35



Madchen schauen mehr SVOD, Jungs mehr YouTube

Videokonsum in % (100 = alle Video-Kontakte)

Bewegtbild-Anteil
20%

°
Kinderwelten @

mLineares TV

m DVD

m TV-Aufnahmen

® Mediatheken
SVOD

= YouTube

Bewegtbild-Anteil
17%

Sonstiges Video

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n=413 Kinder von 8 bis 13 Jahren, Basis: Video-Kontakte 36



Mit dem Alter steigt die non-lineare Nutzung

Videokonsum in % (100 = alle Video-Kontakte)

8-10 Jahre

Bewegtbild-Anteil

17%

°
Kinderwelten @

11-13 Jahre

HmLineares TV
= DVD
B TV-Aufnahmen

m Mediatheken
SVOD
mYouTube

Bewegtbild-Anteil
20%

Sonstiges Video

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n=413 Kinder von 8 bis 13 Jahren, Basis: Video-Kontakte 37



Lineares TV ist fur Kinder unverzichtbar

Lineares TV vs. Video-Plattformen

Nettoreichweite (3 Tage) in %

2014: 87

86
2014: 14
40 )
o Exklusive Nutzer
,,YouTube Musik®“: 5 %
15
. 4
I

Lineares TV YouTube SVOD Mediatheken

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n=413 Kinder von 8 bis 13 Jahren

°
Kinderwelten @

38
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Auch die alteren Kinder schauen noch gerne TV Kinder

Lineares TV vs. Video-Plattformen

Nettoreichweite (3 Tage) in %

m 8-10 Jahre 11-13 Jahre

87

Exklusive Nutzer
,,YouTube Musik*:

8-10 Jahre 2 %

11-13 Jahre 7 %

50
30
]
18
12
]
Lineares TV YouTube SVOD Mediatheken

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n=413 Kinder von 8 bis 13 Jahren 39



YouTube




YouTube wird am liebsten zu Hause genutzt Kinderwelich ¢

YouTube

in % der Kontakte (100 = alle YouTube-Kontakte)

NUTZUNGSORT

m Zu Hause

= Bei jemand
anderem zu Hause

m Woanders/
Unterwegs

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n=413 Kinder von 8 bis 13 Jahren, Basis: YouTube-Kontakte, Fragen; ,,Was schaust Du Dir an?*; ,,Wo bist Du gerade?* 41



YouTube macht einsam Kinder

YouTube
in % der Kontakte (100 = alle YouTube-Kontakte zu Hause)

WOHNZIMMER KINDERZIMMER ANDERE RAUME

mv. N T

70% %

R sl

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n=413 Kinder von 8 bis 13 Jahren, Basis: YouTube-Kontakte zu Hause , Fragen: ,,Was schaust Du Dir an?*; ,,Du hast eben gesagt, Du bist zu Hause.
Und wo bist Du da genau?* 42



YouTube: am Smartphone mit Musik Kinder

YouTube

in % der Kontakte (100 = alle YouTube-Kontakte

Musik(-Videos) 36

Videos von YouTubern 22

Zeichentrickserien 9

Sport-Videos 7

Serien mit echten Menschen 6

Erklarvideos 5

Computerspiel-Videos/Lets Plays 4

Bastelvideos/Do-It-Yourself-Videos 3

Lernvideos fir die Schule 1

Koch- und Backvideos | 0O

YT Spielzeug-Videos | 0

Anderes Video 6

é

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n=413 Kinder von 8 bis 13 Jahren, Basis: YouTube-Kontakte, Fragen; ,,Wo schaust Du Dir das Video gerade an?“; ,,Was fir ein Video siehst Du Dir
gerade an?“



YouTuber werden erst bei den Alteren interessant

Analyse Geschlecht und Alter

in % der Kontakte (100 = alle YouTube-Kontakte)

Musik(-Videos)

Videos von YouTubern

Sport-Videos

Serien m. echten Menschen

Computerspiel-Videos/Lets Plays

Zeichentrickserien

Erklarvideos

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n=413 Kinder von 8 bis 13 Jahren, Basis: YouTube-Kontakte, Fragen: ,,Was fir ein Video siehst Du Dir gerade an?* Videos mit einem Anteil von mind.

5%

= Madchen = Jungen
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YouTube ist kein Ersatz fur lineares TV

Inkrementelle Reichweite im Vergleich zu linearem TV in %

.
/4

31

7

86

55

—  Lineares TV

—

Gesamt

ww o

w
w
NN,

\

Madchen

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n=413 Kinder von 8 bis 13 Jahren
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Jungen
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8-10 Jahre

Kinder

% YouTube

Kein Kontakt

@m

NN
w
0

NN

Inkrementelle Reichweite zu
linearem TV

//

¥ Mix-Kontakte

H Lineares TV exklusiv

11-13 Jahre

45






In der SVOD-Nutzung fuhrt Netflix Kinderwelich ¢

in % der Kontakte (100 = alle SVOD-Kontakte)

93%

— = Amazon (Prime)
5% —_— 1% I Video
= Netflix
m Sky*
20 € |
fe—— ey S _ Sonstige

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n=413 Kinder von 8 bis 13 Jahren, Basis: SVOD-Kontakte, Fragen: ,,Was machst Du gerade?*; ,,Wo schaust Du Dir das Video gerade an?*“ /*Sky Go/
Sky on Demand/ Sky Select 47




Lineares TV iIst das Gemeinschaftsmedium!

in % der Kontakte (100 = alle Lin.TV-/SVOD-Kontakte)

WOHNZIMMER* KINDERZIMMER

Lineares TV: Ll R Lineares TV:

7% NPE) | ZARY

°
Kinderwelten @

ANDERE RAUME

Lineares TV:

2%

SVOD:
8%
(Schlafzimmer

6%)

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n=413 Kinder von 8 bis 13 Jahren, Basis: Lin. TV- & SVOD-Kontakte, Fragen: ,,Wo schaust Du Dir das Video gerade an?*; ,,Du hast eben gesagt, Du

bist zu Hause. Und wo bist Du da genau?“/*Wohnzimmer/Esszimmer

!
|

48



Lineares TV uUberzeugt mit seiner Vielfalt Kinder

in % der Kontakte (100 = alle Lin.TV-/SVOD-Kontakte)

LINEARES TV a £ SVOD

B Serie mit echten Schauspielern
B Zeichentrick

Wissenssendung
m Spielfilm
Castingshow
® Nachrichten
m Sport
Gameshow
= Tiersendung
B Moderierte Show
m Pannenshow
Etwas anderes

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n=413 Kinder von 8 bis 13 Jahren, Basis: Lin. TV- & SVOD-Kontakte, Fragen: ,,Was siehst Du gerade?



Auch SVOD ist kein Ersatz fur lineares TV Kinder

Inkrementelle Reichweite im Vergleich zu linearem TV in % = =
10 9 11 Kein Kontakt
4 2 3
ALLLy /
7
i
w

Inkrementelle Reichweite zu
linearem TV

¥ Mix-Kontakte

H Lineares TV exklusiv

Gesamt Madchen Jungen 8-10 Jahre 11-13 Jahre

Quelle: Fourscreen Touchpoints Kids 2019, n=413 Kinder von 8 bis 13 Jahren 50



Der Alltag von
Kinder ist sehr
vielfaltig.

YouTube bietet so
gut wie keine
inkrementelle

Reichweite (4%).
Und diese ist
kaum planbar.

welten ®

Kinder schauen
weiterhin TV: 71%
des Videokonsums

entfallt auf
lineares
Fernsehen.

Wenn Kinder
streamen, dann
am haufigsten
Netflix.




Kontaktfolie

Kontaktfolie fur zwei Kontakte

Cornelia Krebs

Leiterin Werbewirkungsforschung

Anna Rynkowski

Projektleiterin
Forschung & Markte

Kinder

Tel: +49 221 456-71072
Mobil: 49 163 5886470
E-Mail: Cornelia.Krebs@mediengruppe-rtl.de

Mediengruppe RTL Deutschland GmbH
Picassoplatz 1
D-50679 Koln

www.mediengruppe-rtl.de

Tel: +49 221 456-71085
Mobil: 49 170 456-6983
E-Mail: Anna.Rynkowski@mediengruppe-rtl.de

Mediengruppe RTL Deutschland GmbH
Picassoplatz 1
D-50679 Koln

www.mediengruppe-rtl.de
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